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HANDEL | GASTRONOMIA W WOJEWODZTWIE MALOPOLSKIM W 2005 R.

Dane liczone metodg przedsiebiorstw ! dotyczg jednostek, w ktorych liczba pracujgcych prze-
kracza 9 osob.

Sprzedaz detaliczna w przedsiebiorstwach handlowych i niehandlowych wojewddztwa mato-

polskiego w 2005 r. wyniosta 24425,1 min zt (w cenach biezacych tgcznie z VAT). Zmalata ona w sto-
sunku do wartosci sprzedazy detalicznej sprzed roku o 2,1%, co bylo spowodowane zmianami organi-
zacyjnymi. Wspomniane przedsiebiorstwa sprzedaty poprzez sieC punkidow sprzedazy detalicznej
(sklepy, punkty sprzedazy drobnodetalicznej, stacje paliw) zywnosé za 7549,4 min zt (spadek w po-
réwnaniu z rokiem poprzednim o 20,4%), napoje alkoholowe za 1345,9 min zt (spadek o 7,7%), towa-
ry niezywnosciowe konsumpcyjne za 8317,0 min zt (wzrost 0 9,9%) oraz towary niezywnosciowe nie-
konsumpcyjne za 7212,8 min zt (wzrost 0 12,0%).
Przedsiebiorstwa nalezace do sektora publicznego odnotowaty spadek wartosci sprzedazy detalicz-
nej o 31,4% w stosunku do 2004 r. Wyniosta ona w ub. roku 103,7 min zt. Sprzedaz detaliczna
w przedsiebiorstwach nalezacych do sektora prywatnego ksztattowata sie na poziomie 24321,4 min
zt i byta nizsza w poréwnaniu z poprzednim rokiem o 1,9%.

Sprzedaz detaliczng towaréw w podziale na sektory i formy witasnosci przedstawia ponizsza

tabela.
) Towary
WYSZCZEGOLNIENIE Napoi niezywnosciowe
. : s apoje
Ogétem Zywnos¢ alkoholowe
a - w liczbach bezwzglednych konsum- niekon-
b -2004 =100 pcyjne sumpcyjne
w min zt
OGOLEM ..o a 244251 7549,4 1345,9 8317,0 7212,8
b 97,9 79,6 92,3 109,9 112,0
Sektor publiczny .........cccovuieeenns a 103,7 34 0,5 22,8 76,9
b 68,6 58,8 40,4 73,8 68,0
w tym wtasnos¢ panstwowa ..... a 49,2 2,6 0,5 8,2 37,9
b 50,6 62,5 40,1 65,4 47,8

' Metoda przedsiebiorstw (podmiotowa) oznacza przyjmowanie catych podmiotow gospodarki narodowej za

podstawe grupowania wszystkich danych charakteryzujacych ich dziatalnos¢ wedtug poszczegdlnych
poziomow klasyfikacyjnych i podziatow terytorialnych.



(dok.)
) Towary
WYSZCZEGOLNIENIE Napoi niezywnosciowe
. : s apoje
Ogétem Zywnos¢ alkoholowe
a - w liczbach bezwzglednych konsum- niekon-
b -2004 =100 pcyjne sumpcyjne
w min zt
Sektor prywatny ... a 243214 7546,0 1345,4 8294,2 7135,9
b 98,1 79,6 92,4 110,1 112,8
wiasnosé prywatna krajowa ..... a 15202,9 2819,1 620,7 5130,9 6632,1
b 103,7 106,5 92,6 96,5 110,0
wlasnos¢ zagraniczna .............. a 8766,6 4594,5 707,3 # #
b 89,4 68,1 91,2 145,8 3212,1
wtasnos¢ mieszana .................. a 351,9 # # 135,7 66,4
b 109,8 161,3 167,1 98,6 73,5

Poprzez sie¢ 5922 sklepow uzyskano sprzedaz detaliczng w wysokosci 17062,5 min z
(w cenach biezacych tacznie z VAT). W sektorze publicznym byto 39 sklepow, ktére sprzedaty towary
o wartosci 24,5 min zt, podczas gdy w sektorze prywatnym w 5883 sklepach wartos¢ sprzedazy wy-

niosta 17038,0 min z.

Wskaznik wydajnosci, liczony wielkoscig obrotéw przypadajacych na 1 zatrudnionego
w sklepach, osiggnat wartos¢ ogdtem 323,0 tys. zt, przy czym najwyzsza warto$¢ osiggnat dla sklepéw

o powierzchni 301-400 m? (440,7 tys. zt).

Wskaznik wydajnosci w rozbiciu na branze przedstawia ponizsza tabela.

WYSZCZEGOLNIENIE

Wskaznik wydajnosci

SKIEPY = razem ..........ccoiiiiiiiiie

branze:

OQOINOSPOZYWECZA ...ccceeeeeeeeeieeeeeieeeeeeieeeeeeetetaearat e eeaeaaaeeeeeeeeeeeeenees
OWOCOWO-WAIZYWNQ .eeeeeeeiuiiiieiaaaaaaeaaaaaneeeeeeaaaaeaeeaaaaaaeeaaannnnnees

V(=S g SR

z kosmetykami i wyrobami toaletowymi .........ccccccceviiiininnnennnn.
Z wyrobami WAOKIENNICZYMI ........eeeiiiiiiiiiiiiee e
Z WYrobami OAZIEZOWYMI ......uuvuueeereieiiieeeeeee e eeeeeeeeeeeeeeeeenes
z obuwiem i wyrobami skérzanymi ..........ccccccciiiiiiiiiiineneenn,
z meblami i sprzetem oswietleniowym ..........cccocociiiiiiin

z artykutami RTV i sprzetem AGD ........ccocveeeiiiiiiiicc e,

323,0

294,3
164,9
2924
173,2
169,4
500,0
301,8
185,2
189,3
209,8
360,1
469,4
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WYSZCZEGOLNIENIE Wskaznik wydajnosci

Sklepy - razem (dok.)
branze (dok.):

z artykutami pi$miennymi i ksiegarnie ...........ccocciviiii i, 250,1
Z pojazdami MeChaniCZNYMi .......c.cceviiiiiiiiiiiiee e 1829,2
POZOStAtE SKIEPY ..coceeeieiieieee e e 320,2
Stacje paliw ... 2143,5

Liczba sklepow i stacji paliw w 2005 r. wyniosta 6393 (5922 sklepy i 471 stacji paliw)
0 tacznej powierzchni sprzedazowej 1409,4 tys. m? (bez stacji paliw) zatrudniajacych 54632 osoby
(w tym 2494 osoby na stacjach paliw).
Wedtug stanu na koniec grudnia 2005 r. w sektorze publicznym byto 39 sklepdw i 14 stacji paliw, na-
tomiast w sektorze prywatnym 5883 sklepy (w tym 1446 spotdzielczych) i 457 stacji paliw (w tym 22
spotdzielcze).

W ostatnich latach zaréwno na terenie wojewddztwa, jak i w catym kraju istotng role odgrywa-
ja sklepy wielkopowierzchniowe. W grupie sklepéw duzych w Matopolsce dziatato 10 domow towaro-
wych, 29 domdéw handlowych, 253 supermarkety oraz 70 hipermarketow.

Wybrane dane o sklepach i stacjach paliw wedtug specjalizacji branzowej wedtug stanu na
dzieh 31 XIl 2005 r. przedstawia ponizsza tabela.

) Powierzchnia
WYSZCZEGOLNIENIE Placéwki sprzedazzowa Pracujacy
wm
Sklepy -razem ..........cccoccoeviiiiiiiiinieie 5922 1409440 52138
branze:
0gOINOSPOZYWCZA ...c.cceeevveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeees 2088 828832 37512
OWOCOWO-WAIZYWNA .....euuumennnnniaiaaeansnanns 11 348 24
MIESNA . 300 13425 758
FYDNA Lo 5 3099 11
piekarniczo-ciastkarska ...............ccccc...... 282 8797 629
z napojami alkoholowymi .............cc.co..ee. 78 4012 220
z kosmetykami i wyrobami toaletowymi .. 70 5653 215
z wyrobami witdkienniczymi ..................... 29 3949 86
z wyrobami odziezowymi ..........cccccceennnnn. 736 123922 2999
z obuwiem i wyrobami skoérzanymi .......... 137 11529 558
z meblami i sprzetem oswietleniowym ... 162 101437 1026
z artykutami RTV i sprzetem AGD ........... 189 61174 809
z artykutami piSmiennymi i ksiegarnie .... 39 4123 143
Z pojazdami mechanicznymi ................... 192 46708 1007
pozostate sklepy .......ooevvvviiiiiiiiiiiiiiiiiinns 1604 192432 6141
Stacje paliw ... 471 X 2494
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STRUKTURA SKLEPOW WEDLUG SPECJALIZACJI BRANZOWEJ W 2005 R.
Stan w dniu 31 XII

OWOCOWO- ogoblnospozywcza z pojazdami
-warzywna 35,2%
0,2%

mechanicznymi
3.2%

migsna z artykutami
5,1% piSmiennymi
i ksiggarnie
rybna 0,7%
0,1% z artykutami RTV
i sprzgtem AGD

piekarniczo- 3,2%
-ciastkarska

4.8% z meblami

i sprzgtem
o$wietleniowym

pozostate sklepy 2.7%

27,1%
z obuwiem
Z napojami i wyrobami
skorzanymi
2,3%

alkoholowymi
1,3%

z kosmetykami .
z wyrobami

i wyrobami T . Z wyrobami
toaletowymi wiokienniczymi odziezowymi
1,2% 0,5% 12,4%

W przedsiebiorstwach handlowych i niehandlowych sprzedaz hurtowa (w cenach biezacych
tacznie z VAT) w 2005 r. wyniosta 40686,5 min zt (wzrost w stosunku do ubiegtego roku o 9,1%),
w tym w sektorze publicznym 330,4 min zt (spadek 0 40,3%), a w sektorze prywatnym 40356,1 min
zt (wzrost 0 9,8%). W wyniku zachodzacych zmian w strukturze wiasnosciowej przedsiebiorstw, z roku
na rok zwieksza sie udziat sprzedazy sektora prywatnego w ogdinej wartosci sprzedazy hurtowe;.
W sektorze tym w omawianym okresie sprzedano towary zywnosciowe o wartosci 5903,6 min zt, na-
poje alkoholowe za 2421,1 min zt, a pozostate towary za 32031,3 min zt.

W sektorze publicznym sprzedaz wyzej wymienionych produktéw osiggneta znacznie nizszg wartos¢.
Zywnosé sprzedano za 0,9 min zt, a pozostate produkty za 329,5 min zt.

Sprzedaz zywnosci stanowita 14,5% ogolnej sprzedazy hurtowej, napoje alkoholowe 6,0%, natomiast
pozostate towary 79,5%.

Wedtug stanu na koniec 2005 roku, na terenie wojewddztwa matopolskiego znajdowato sie
2791 magazynéw handlowych o tacznej powierzchni 2008,2 tys. m?>.
Dominowaly magazyny handlowe bedace wlasnoscig prywatng (2773 magazyny o powierzchni skia-
dowej 1968,0 tys. m2), a wsrad nich 92,1% to magazyny stanowigce wtasnos¢ krajowa. Najistotniejszg
czescig sieci infrastruktury magazynowej sg magazyny zamkniete, ktérych odnotowano 2125 (o po-
wierzchni 1196,7 tys. m2). Magazyny te zajmowaty 59,6% ogdinej powierzchni sktadowej. Sposréd
nich 2111 (1177,4 tys. m2) nalezato do sektora prywatnego. Wsréd magazynéw zamknietych zanoto-
wano 253 chtodnie o powierzchni 67,0 tys. m?>. Wszystkie byly wtasnoscig prywatng. Uzupetnieniem
miejsc sktadowania towaréw sg place sktadowe, ktorych w ubiegtym roku byto 423 (o powierzchni
739,1 tys. m?) oraz magazyny zadaszone w liczbie 243 (72,4 tys. m?).
Wedtug stanu na koniec grudnia 2005 roku w Matopolsce znajdowaty sie 243 silosy i zbiorniki
0 fgcznej pojemnosci 142,6 tys. m?, z tego 98,8% nalezato do sektora prywatnego.

Przedsiebiorstwa handlowe (hurtowe i detaliczne) na koniec grudnia 2005 r. dysponowaty
2370 magazynami handlowymi o facznej powierzchni 1856,5 tys. m? oraz 225 silosami i zbiornikami
0 pojemnosci 142,1 tys. m>.
Wsréd magazynéw handlowych byto 1788 magazynéw zamknietych (o powierzchni 1101,3 tys. m2),
209 magazynow zadaszonych (60,5 tys. m2) oraz 373 place sktadowe (694,7 tys. m2).
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Z danych opracowanych na podstawie ankiety dotyczacej sieci placowek gastronomicznych
wynika, ze wedtug stanu na 31 Xll 2005 r. w wojewddztwie matopolskim dziataty 804 placéwki ga-
stronomiczne, w tym 768 statych i 36 sezonowych. W poréwnaniu z 2004 r. catkowita liczba placo-
wek gastronomicznych wzrosta o 6,5%. Do sektora prywatnego nalezato 83,3% ogotu placowek.

PLACOWKI GASTRONOMICZNE Sektor

a - state Ogétem :

b - sezonowe publiczny prywatny

OGOLEM .......oooooiiiiiiciicees a 768 128 640
b 36 6 30

Restauracje .......cccceeeeeeeieiiiiieieeccc e, a 285 18 267
b 4 - 4

Bary ..o a 229 18 211
b 14 2 12

StOIOWKI ..veeeeeiieeeeeee e a 159 75 84
b 3 1 2

Punkty gastronomiczne ......................... a 95 17 78
b 15 3 12

STRUKTURA PLACOWEK GASTRONOMICZNYCH W 2005 R.
Stan w dniu 31 XII

stotowki
20,7% punkty
gastronomiczne
12,4%

bary /

29,8%

restauracje
37,1%

W ubiegtym roku przychody z dziatalnosci gastronomicznej wyniosty 507,3 min z. Zdecy-
dowang wiekszos¢ tej kwoty (72,2%) stanowity wptywy z produkcji gastronomicznej, ktore wyniosty
366,1 min zi. Wptywy ze sprzedazy napojow alkoholowych i wyrobdw tytoniowych wyniosty 87,4 min
zt, co stanowito 17,2% przychoddéw z dziatalnosci gastronomicznej. Wptywy ze sprzedazy towardw
handlowych zamknety sie w kwocie 43,5 min zt (8,6%), a z pozostatej dziatalnosci 10,3 min zt (2,0%).
W ogdlnej wartosci przychoddw uzyskanych z dziatalnosci gastronomicznej udziat sektora prywatnego
wyniost 88,9% (450,9 min zt). Przychody sektora publicznego byly niewielkie i stanowity zaledwie
11,1% (56,4 min zt) ogdlnej wartosci przychodéw w gastronomii.

Informacjg sygnalng opracowano na podstawie danych ze sprawozdar za rok 2005:
- H-01s - Sprawozdanie o sprzedazy detalicznej, hurtowej i sieci handlowej,
- H-01g - Ankieta o sieci placéwek gastronomicznych.

Opracowanie : Anna Bieronska-Picyk, Anna Jakubczyk, Wydziat Statystyki Gospodarczej US Krakow,
tel. 012 42042 70



