Warszawa, 22 pazdziernika 2004

Koniunktura konsumencka
wrzesien 2004 r.

1. Uwagi wstepne

Od 1997 r. program badan polskiej statystyki publicznej uwzglgdnia (obok koniunktury w przemysle,
budownictwie i handlu) takze, pod nazwa “Kondycja gospodarstw domowych”, badanie koniunktury
konsumenckiej. Od kwietnia 1997 r. do pazdziernika 2003 r. badanie prowadzone byto raz na kwartat — w
pierwszym miesiagcu kwartatu. Wyniki badan publikowane byly, poczawszy od stycznia 2001 r., w serii
wydawniczej “Badania koniunktury” (ostatnio wydana publikacja: “Koniunktura konsumencka. Tendencje
zmian pazdziernik 2003 — styczen 2004”).

Od stycznia 2004 r. badanie koniunktury konsumenckiej jest prowadzone z czestotliwo$cia
miesigczng — jako badanie wspdlne Glownego Urzedu Statystycznego oraz Narodowego Banku Polskiego.

W sierpniu 2004 r. badanie przeprowadzono na prébie 1914 gospodarstw domowych.

Najwazniejszymi wskaznikami, obliczanymi na podstawie przeprowadzonych badan, sa:

1) biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej — obrazujacy biezace tendencje zmian w konsumpcji
indywidualnej (tablica I);

2) wyprzedzajacy wskaznik ufno$ci konsumenckiej — obrazujacy oczekiwane w najblizszych
miesiacach zmiany w tendencjach konsumpcji indywidualnej (tablica I1).

Obydwa wskazniki ufnosci konsumenckiej moga przyjmowaé wartosci od —100 do +100. Wartos¢
dodatnia oznacza przewagg liczebna konsumentow nastawionych optymistycznie nad konsumentami
nastawionymi pesymistycznie, natomiast warto§¢ ujemna oznacza przewagg liczebna konsumentow
nastawionych pesymistycznie nad konsumentami nastawionymi optymistycznie.

2 Wybrane wskazniki koniunktury konsumenckiej we wrzesniu 2004 r.

Zmiany, jakie zaszly w sytuacji finansowej ich gospodarstw domowych (w okresie ostatnich
12 miesigcy) konsumenci polscy oceniali we wrzesniu 2004 r. znacznie lepiej niz w sierpniu: wskaznik ocen
osiagnat warto$¢ —32,1, podczas gdy w sierpniu wynosit —33,8 (w lipcu tylko —37,5). Lacznie w III kwartale
2004 r. wskaznik ocen zmian zaszlych w sytuacji finansowej gospodarstw domowych wyniost —34,5 i byt
znacznie wyzszy niz w II kwartale (—32,8) oraz nieco wyzszy niz I kwartale (—34,9).

W ostatnio badanym miesiacu dalszej poprawie ulegly takze oceny oczekiwanych zmian sytuacji
finansowej gospodarstw domowych (w najblizszych 12 miesiacach): wskaznik ten uksztaltowal si¢ na
poziomie —19,1 (w sierpniu —20,2), osiagajac najwyzsza warto$¢ notowana po 1998 r. Lacznie w III kwartale
2004 r. wskaznik ocen oczekiwanych zmian sytuacji finansowej gospodarstw domowych uksztattowat si¢ na
poziomie —21,7 i byt znacznie wyzszy niz Il (-25,2), a takze w I kwartale (—26,1).

We wrzesniu 2004 r. znacznie poprawily sie konsumenckie oceny zmian sytuacji gospodarczej
kraju, dotyczace zarowno zmian w ostatnich 12 miesiacach, jak i zmian oczekiwanych w ciagu najblizszych
12 miesigcy. We wrzesniu 2004 r. wskaznik konsumenckich ocen zmian w sytuacji gospodarczej kraju, jakie
zaszty w ciagu ostatnich 12 miesigcy, uksztaltowal si¢ na poziomie —44,5 (W sierpniu wynosit —49,2)
osiagajac warto$¢ najwyzsza sposrod notowanych od stycznia 2003 r. Przecigtny miesigczny wskaznik w 111
kwartale 2004 r. wyniost —48,4 i byt znacznie wyzszy nie tylko w poréwnaniu z II kwartatem (-51,4), ale
takze z I kwartatem (-55,1).

Z kolei wskaznik ocen oczekiwanych przez konsumentéw zmian sytuacji gospodarczej w kraju
W najblizszych 12 miesigcach uksztattowat si¢ we wrzesniu 2004 r. na poziomie —23,4 (w sierpniu wynosit
—-26,4), a osiagnieta warto$¢ byla najwyzsza warto$cia notowana w badaniach koniunktury konsumenckiej po



1998 r. Przecigtny miesieczny wskaznik w III kwartale 2004 r. wyniost —27,0 i byt znacznie wyzszy nie tylko
w porownaniu z IT kwartatem (—33,6), ale takze z I kwartatem (—40,7).

We wrzesniu 2004 r. nieznacznie pogorszyly sig¢, po poprawie wystepujacej w lipcu i sierpniu,
konsumenckie oceny mozliwosci dokonywania powazniejszych zakupéw: wskaznik ocen w tym zakresie
uksztattowat si¢ na poziomie —25,6 (w sierpniu wynosit —25,3, w lipcu —26,2, natomiast w czerwcu —26,6).
Lacznie w III kwartale wskaznik oceny dokonywania powazniejszych zakupow wyniost —25,7 (w 1l kwartale
wynosit —22,7, w | kwartale —21,2).

We wrzesniu 2004 r., podobnie jak w sierpniu, zmniejszyly si¢ obawy spoleczenstwa polskiego
przed wzrostem poziomu bezrobocia: wskaznik uksztattowal si¢ na poziomie 24,6 ibyt nizszy niz w
sierpniu (25,2) i lipcu (25,7). Przecigtny wskaznik obaw przed wzrostem poziomu bezrobocia w 111 kwartale
wyniost 25,1 i byl nizszy niz w Il kwartale (28,9). Wartosci wskaznikow zanotowane w miesigcach
maj—wrzesien w dalszym ciagu $wiadcza o duzym wzroscie oczekiwan spoteczenstwa polskiego odnosnie
redukcji poziomu bezrobocia w poréwnaniu z sytuacja utrzymujaca si¢ jeszcze okresie od stycznia do kwietnia
2004 r. (przecigtnie w I kwartale wskaznik wynosit 43,7).

We wrzesniu 2004 r., po pogorszeniu w poprzednich dwoch miesigcach, poprawity si¢ oceny
mozliwosci oszczedzania pieniedzy przez konsumentéw w okresie najblizszych 12 miesigcy: wskaznik ocen
w tym zakresie zwiekszyt si¢ z—60,1 w sierpniu do —57,4 we wrzesniu. Lacznie w III kwartale 2004 r.
wskaznik ocen mozliwo$ci zaoszczgdzenia pieniedzy wyniost —59,1 1 byl wyzszy niz w II (-=59,9), a takze
w | kwartale 2004 r. (-60,5).

3 Wskazniki ufnosci konsumenckiej we wrzesniu 2004 r.

We wrzesniu 2004 r. biezacy wskaznik ufno$ci konsumenckiej uksztattowat si¢ na poziomie —28,9
I byl znaczaco wyzszy niz w sierpniu (—31,0), a takze w lipcu (—34,4). Przecigtna miesigczna warto$¢
biezacego wskaznika ufno$ci konsumenckiej w III kwartale wyniosta —31,5 (w II kwartale wynosita —33,1, w
I natomiast —35,6). Zanotowane we wrzesniu i III kwartale 2004 r. warto$ci wskaznikow sa jednoczes$nie
najwyzszymi wartosciami notowanymi od 2000 r.

Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej we wrzesniu 2004 r. uksztaltowal si¢ na
poziomie —31,3 i byt wyzszy niz w sierpniu (—33,1), a takze w lipcu (-35,7). Przecigtna miesigczna warto$¢
wyprzedzajacego wskaznika ufno$ci konsumenckiej w III kwartale wyniosta —33,4 (w II kwartale wynosita
—37,0, natomiast w | —42,9). Zanotowane we wrze$niu i III kwartale 2004 r. wartosci wskaznikow sa
jednoczesnie najwyzszymi warto$ciami notowanymi od 1999 r.



Tablica I. BIEZACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIEJ

Biezgcy wskaZnik ufnosci konsumenckiej jest srednig sald ocen zmian sytuaciji
finansowej gospodarstwa domowego, zmian ogélnej sytuacji ekonomicznej kraju
oraz obecnego dokonywania waznych zakupow

Okres badania Zmiany sytuacji finansowej | Zmiany ogdinej sytuacji Obecne do-[f
ankietowego Kwa- gospodarstwa domowego wi ekonomicznej kraju w: konywanie
Rok ral | ostatnich 12 najblizszych | ostalnich 12 mnajblizszych |waZznych
Mie- | miesigcach 12 miesigcach| miesigcach (12 miesigcach| zakupéw
= sigc|  a b ‘i c d e
w procentach
1997*) | -21,6 -11,0 -12,8 -10.0 -13.4 -13.8
1998 -28.6 -19,2 22,3 -17.0 -16,6 -20.8
1699 -36,3 25,3 -37.9 -29.7 -21,0 -30,0
2000 -40 .6 -26.8 -45,8 -29.5 -25,8 -33,7
2001 -39.7 -25.8 -51.8 -32.2 -27.8 -35.5
2002 -39 6 -27.8 -52.9 -35,1 -32,1 -37.5
2003 -38,1 -24.5 -51,7 -35,2 -29.4 -35.8
01 38,8 226 46,5 29,4 34,3 -34,3
04 -38,7 -23,6 -54,1 -34.3 -31,8 -36,5
07 -36,9 -22.4 -52,2 -34,2 -27 .4 -34.6
10 -38,0 -29.6 -53,9 -42.8 -24.2 37,7
I -34.9 -26,1 -55,1 -40.7 -21,2 -35,6
1] -32.8 -25,2 -51.4 -33,6 -22,7 -33.1
i -34,5 21,7 -48 4 270 257 31,5
01 -31.9 -24.7 -50,6 -38.3 -20,0 -33,1
02 -36,5 -24.7 -55,8 -40,2 -22.7 -36.0
03 -36,3 -28,9 -59.0 -43,6 -209 -37,8
04 -33,7 -29.,2 -56,0 425 17,6 | -35.8
05 31,5 -24.4 -47.2 -28,9 -23.9| -31.2
06 33,0 22,0 51,0 -296 -26,6 -32.4
07 -37.5 -25.7 515 311 -26,2 -34.4
08 -33,8 -20,2 -49.2 -26,4 -25.3 -31.0
09 321 -19.1 -44.5 -23.4 -25.6 | -28.9
Wykres la. Wartosci skladowe wskaznika ufnosci konsumenckiej
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Tablica Il. WYPRZEDZAJACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIEJ

Wyprzedzajgcy wskaZnik ufnosci konsumenckiej jest érednig sald ocen zmian sytuac
finansowej gospodarstwa domowego, ogélnej nﬂuac{l ekonomicznej kraju, trendéw
poziomu bezrobocia i oszczedzania pieniedzy w najblizszych 12 miesiacach

Okres badania | Zmiany sytuacji Zmiany ogéinej [Zmiany Oszczqdzanie ||
ankietowego Kwa+ finansowej ‘sytuacji ekono- |poziomu pieniedzy i
Rok ral | gospodarstwa micznej kraju bezrobocia :
Mie- | domowego (ze znakiem -)
_sigc] 2 a pr=—"— C d
w procentach
1997%) -11,0 -10,0 -15,0 -51.4 -21,9
1998 -19,2 -17.,0 -27,3 -55,0 -29.6
1999 -25.3 -29.7 -53,1 -57.6 -41.4
2000 -26,8 -29.5 -62,0 60,1 -44 6
2001 -25.8 -32,2 -68,0 -60,1 -46,5
2002 -27.8 -35,1 638 -54.6 -47.8
2003 -24.5 -35,2 -54,1 -65,4 -44.8
01 -22,6 -29 4 -57 .6 -654.0 -43 .4
ﬂq' 'anﬁ' '3413 '5?|2 '651.5 '1'51-2
07 -22.4 -34,2 -48.4 -66,1 -42.8
ﬂ} '2915 "4213 ‘53.2 '55.3 '4?.9
I -26,1 -40.7 43,7 60,5 42,9
" '2512 '3‘315 "Eﬂ'pg '59.5 -3?-”
i 217 27,0 -25,1 -59.1 -33.4
01 -24.7 -38,3 42,6 -58,6 -41.5
02 -24.7 -40,2 -44.3 -59,6 42,4
03 -28.9 -43,6 -44 3 62,2 449
04 -29,2 -42.5 -40,2 -60,3 -43,2
05 -24.4 -28.9 -22.7 -80,5 -34,3
06 -22,0 -29,6 -23.8 579 -33,5
ﬂ? "2‘5|? '31 |1 "EE'p? '5‘91‘3 '35;?
08 -20,2 -26,4 -25,2 -60,1 33,1
09 -19,1 -23,4 -24.6 -57.4 -31,3
Wykres lla. Wartosci skladowe wskaZnika ufnosci konsumenckiej
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