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Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych
w kwietniu 2009 r.

Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych w kwietniu 2009 r. wzrosty, podobnie jak przed
miesigcem, o 0,7%. W poszczegdlnych grupach towardéw i ustug konsumpcyjnych odnotowano
zroznicowang dynamike cen. Najwiekszy wplyw na wskaznik cen towardw i ustug konsumpcyjnych
ogdtem miat w tym okresie wzrost cen zywnos$ci i napojow bezalkoholowych (o 1,6%) oraz podwyzki
opfat zwigzanych z transportem (o 1,4%), ktére podniosty ten wskaznik odpowiednio o 0,41 pkt proc.
i 0,12 pkt proc.

W okresie styczen — kwiecien br. ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych wzrosty o 2,7%.
Najbardziej podwyzszono ceny zywnosci i napojow bezalkoholowych (o 5,2%), opfaty zwigzane
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Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
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Ceny zywnosci wzrosty w kwietniu br. o 1,7% (wobec wzrostu o 2,0% w marcu br.), w tym
najbardziej podrozaty warzywa (0 6,8%). Nastgpit sezonowy wzrost cen pomidorow (o0 24,3%),
a nizsze ubiegtoroczne zbiory wplynety na znaczny wzrost cen marchwi (o 23,7%). Wiecej niz
w marcu br. nalezato zaptaci¢ za owoce (0 5,6%), w tym za jabtka — 0 6,8%, a banany — o 5,6%.
Podrozat cukier i jaja (po 4,4%). Wiecej niz w marcu konsumenci ptacili za mieso (0 1,6%), w tym za
mieso wotowe — 0 2,3%, wieprzowe i drobiowe — po 2,2%, a wedliny — o 1,1%. Wysoka rynkowa
podaz mleka przetozyta sie na obnizenie cen masta (0 1,4%), mleka (o 0,5%), a takze seréw
(o 0,2%). Ceny napojow bezalkoholowych wzrosty przecietnie o 0,5%, w tym kawy i sokéw
— po 0,5%, herbaty — 0 0,3%, a wdd mineralnych lub zrédlanych — o 0,1%. Zanotowano dalszy wzrost
cen napojow alkoholowych (o0 1,1%) oraz wyrobow tytoniowych (o 0,3%).

W kwietniu br. ceny odziezy i obuwia obnizono po 0,1%.

Ceny towardw i ustug zwigzanych z mieszkaniem wzrosty w kwietniu br. 0 0,2%. Podrozato
uzytkowanie mieszkania (0 0,5%). W zwigzku z lokalnie podejmowanymi decyzjami o zmianach
stawek optat, nadal drozaty ustugi kanalizacyjne (0 1,2%) i zaopatrywanie w wode (o0 0,8%). Nastapit



takze dalszy wzrost optat za wywdz nieczystosci (Smieci) (0 0,9%). W kwietniu br. ceny nosnikow
energii utrzymaty sie przecietnie na poziomie zblizonym do zanotowanego przed miesigcem. Mniegj niz
w poprzednim miesigcu konsumenci pfacili za opat (o0 0,4%). Wprowadzane w marcu br. nowe taryfy
dla ustug dystrybucji spowodowaly, ze tgczna optata za energie elektryczng byla nizsza
(o 0,2%). Nadal drozata energia cieplna (o 0,6%). Wiecej niz przed miesigcem ptacono za towary
i ustugi w zakresie wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego (o 0,3%).

Kwiecien br. to kolejny miesiac, w ktérym wzrosty optaty zwigzane ze zdrowiem (o0 0,3%).
Wyzsze koszty zwigzane ze s$wiadczeniem ustug spowodowaly, ze nadal drozaly ustugi
stomatologiczne (o 0,8%) oraz lekarskie (o 0,5%).

Ceny w zakresie transportu byly wyzsze niz w ub. miesigcu o 1,4%. Najbardziej podniesiono
ceny ustug transportowych (o0 2,2%), w tym, w nastepstwie wprowadzenia nowych taryf
przewozowych, optaty za pasazerski transport kolejowy — 0 0,8%. Od poczatku br. notuje sie wzrost
cen samochodéw osobowych, ktére w kwietniu byty o 1,8% drozsze niz w poprzednim miesigcu.
Nastapit wzrost cen paliw do prywatnych $rodkéw transportu (o 1,1%), w tym benzyn silnikowych
— 0 1,7%. W zwiazku z nadmiarem podazy w stosunku do zapotrzebowania na rynku wewnetrznym,
spadty natomiast ceny gazu ciektego (0 1,2%).

Optaty zwigzane z tacznoscig utrzymaty sie przecietnie na poziomie zblizonym
do zanotowanego przed miesigcem. Wprowadzenie nowych cen za ustugi pocztowe w obrocie
krajowym wptyneto na wzrost cen ustug pocztowych (o 1,5%).

Ceny towardw i ustug zwigzanych z rekreacjq i kulturg wzrosty o 0,4%. Wyzsze byly ceny
w zakresie turystyki zorganizowanej (o0 1,5%), w tym za granicg — 0 3,0%. Wiecej niz w poprzednim
miesigcu konsumenci pfacili za gazety i czasopisma (0 0,8%). Na skutek odroczonej reakcji na
wczedniejszg deprecjacje kursu ztotego, utrzymata sie obserwowana od lutego br. tendencja wzrostu
cen sprzetu audiowizualnego, fotograficznego i informatycznego, ktéry w kwietniu podrozat o 0,2%.

Opfaty dotyczace edukacji byly wyzsze niz w poprzednim miesigcu o0 0,1%.

W kwietniu br. nadal rosty ceny w restauracjach i hotelach (o 0,4%).

Sposréd innych towaréw i ustug, w kwietniu br. podrozaty $rodki do higieny osobistej
(o 0,6%), ustugi swiadczone w salonach fryzjerskich, kosmetycznych i zaktadach pielegnacyjnych
(o 0,5%), a takze wyroby kosmetyczne i perfumeryjne (0 0,4%). Nizsze niz w marcu br. byly ceny
w zakresie ubezpieczen (0 1,9%). W wyniku promocji wprowadzanych przez zakfady ubezpieczen,
mniej niz w poprzednim miesigcu konsumenci pfacili za ubezpieczenia zwigzane
z mieszkaniem (o 4,6%). Zmiana kursu ztotego wptyneta na obnizenie optat za ubezpieczenia
zwigzane ze zdrowiem dla oséb podrézujacych za granice (0 2,1%).



Rys. 2.
Dynamika cen towardw i ustug konsumpcyjnych
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