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Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych
w listopadzie 2010 r.

Ceny towardw i ustug konsumpcyjnych w listopadzie 2010 r., w stosunku do poprzedniego
miesigca, wzrosty 0 0,1%. W poszczegdlnych grupach towardw i ustug konsumpcyjnych odnotowano
zréznicowang dynamike cen. Najwiekszy wptyw na wskaznik cen towarow i ustug konsumpcyjnych
ogbtem miaty w tym okresie podwyzki cen zywno$ci, a takze optat zwigzanych z mieszkaniem (po
0,2%), ktére podwyzszyly wskaznik odpowiednio o 0,05 pkt proc. i o 0,04 pkt proc. Spadek optat
w zakresie transportu oraz rekreac;ji i kultury (po 0,2%) obnizyt ten wskaznik po 0,02 pkt proc.

W okresie styczeh — listopad br. ceny towardw i ustug konsumpcyjnych wzrosty o 2,8%.

é . . 7\ Podniesiono m.in. ceny
Rys. 1. Dynamika centowarow i uslug konsumpcyjnych

w latach 2009-2010 zywnoéci, a takze optaty

o Allrerpoprzedniege 100 zwigzane z transportem (po

104 7 4,2%). Obnizyly sie natomiast

ceny odziezy i obuwia (0 2,4%)

_ oraz optaty w  zakresie
102 A tacznosci (0 0,3%).

W listopadzie br. wzrost

o “'l cen towarow [ ustug

100 |" slmimiiaiaieil konsumpcyjnych w skali roku

| I

[N R U T [ S G (| m-ce

byt nizszy niz w pazdzierniku
12008 1. m2010T. br. (2,7% wobec 2,8%)
N ) ipozostawat powyzej celu

inflacyjnego okreslonego przez Rade Polityki Pienieznej (2,5%). Najwiekszy wptyw na uksztattowanie
sie wskaznika cen towardw i ustug konsumpcyjnych na tym poziomie miaty podwyzki cen zywnosci
(0 4,7%) oraz optat zwigzanych z mieszkaniem (o 3,6%), ktére podniosty ten wskaznik odpowiednio
01,02 pkt proc. i 0 0,91 pkt proc. Spadek cen odziezy i obuwia (0 3,0%), a takze optat w zakresie
rekreacji i kultury (o 1,1%) obnizyt wskaznik w tym okresie odpowiednio o 0,15 pkt proc. i 0 0,08 pkt
proc.




Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych

X12010 1-X1 2010
Wyszczegdlnienie XI1 2009= | XI2009= X 2010= | 1-XI2009=
=100 =100 =100 =100
OGOLEM .o 102,8 102,7 100,1 102,5
Zywnosé, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe .. 103,9 104,2 100,3 103,2
Zywnoéc’: i napoje bezalkoholowe ................ 103,9 104,3 100,2 102,6
W tym Zywnos$C ... 104,2 104,7 100,2 102,7
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ..... 103,7 103,8 100,6 105,4
Odziez i obuwie ......ccccoeeemerrreerrrcreeeeeeeen, 97,6 97,0 100,0 96,1
MieSzZKanie ........cccceevemmmmerrrrrrssrnnmeeeeeeeeennnes 103,5 103,6 100,2 103,3
Uzytkowanie mieszkania i nosniki energii 104,2 104,3 100,2 103,8
w tym nosniki energii ..........cccooeeiiien 105,1 105,2 100,3 104,0
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego .................... 100,7 100,7 100,1 101,3
ZAroOWIe ....eevceirrrrrser s 102,8 102,9 100,1 103,0
Transport ... 104,2 103,7 99,8 106,1
w tym paliwa do prywatnych $rodkéw
transportu ......cccceeeeiiii 108,9 107,2 100,3 111,6
Lacznose ... 99,7 98,8 100,0 98,6
Rekreacja i kultura .........ccceecceerreccceeneenes 100,6 98,9 99,8 99,6
[=Te [1] - T - T 102,4 102,4 100,1 102,7
Restauracje i hotele .........ccoeecervecericccnnns 102,8 102,9 100,3 103,3
Inne towary i Ustugi ....cccccveecerrescccennnnnnes 101,5 101,7 100,1 102,1

W listopadzie br. ceny zywnosci byly wyzsze niz w pazdzierniku br. o 0,2%. Najbardziej
podrozaty warzywa (0 4,2%). Z uwagi na wzrost cen zb6z w skupie wyzsze niz w pazdzierniku br.
byly ceny maki (0 2,5%). W czwartym z kolei miesigcu drozaty ttuszcze roslinne (o 0,5%), w tym
oleje roslinne — o 0,7%. Wiecej niz przed miesigcem ptacono za artykuty w grupie ,mleko, sery
i jaja” (0 0,4%). W tej samej skali podrozato takze pieczywo i masto. Mniej niz przed miesigcem
nalezato natomiast zaptaci¢ za owoce (0 2,1%). W nastepstwie zmian cen skupu zywca nizsze niz
w pazdzierniku br. byly ceny miesa surowego (0 1,6%), w tym drobiu — o 2,6%, a miesa
wieprzowego — o 1,1%. Po podwyzkach cen, ktére obserwowano od sierpnia br., w listopadzie mniej
ptacono za cukier (0 1,4%). Potaniat takze ryz (o 0,8%). Ceny napojow bezalkoholowych wzrosty
przecietnie 0 0,2%, w tym kawy — 0 0,4%, sokow i herbaty — po 0,3%. Obnizyty sie natomiast ceny
wod mineralnych lub zrédlanych (o 0,3%). Za wyroby tytoniowe nalezato zapfaci¢ o 1,6% wiecej niz
w poprzednim miesigcu. Ceny napojow alkoholowych pozostaty na poziomie obserwowanym

przed miesigcem.



Ceny odziezy utrzymaly sie na poziomie zblizonym do zanotowanego w pazdzierniku br.
Odnotowano nieznaczny wzrost cen obuwia (0 0,1%).

Za towary i ustugi zwigzane z mieszkaniem nalezato w listopadzie br. zaptaci¢ o 0,2%
wiecej niz przed miesigcem. Opflaty w zakresie uzytkowania pozostaty na poziomie zblizonym do
obserwowanego w ubiegtym miesigcu. Ceny nosnikdéw energii bylty wyzsze niz w pazdzierniku br.
przecietnie o 0,3%, gtéwnie w wyniku wzrostu cen opatu (o 1,0%). Podrozata takze energia
cieplna (o 0,3%). W listopadzie br. nieznacznie wzrosty ceny towaréw i ustug w zakresie
wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego (o 0,1%). Wiecej ptacono za
meble i elementy meblarskie (o 0,2%). Potaniaty natomiast $rodki do prania i czyszczenia
(0 0,2%), a takze sprzet gospodarstwa domowego (0 0,1%).

Opfaty zwigzane ze zdrowiem byty wyzsze niz w ubiegtym miesigcu o 0,1%. Nadal
drozaty ustugi stomatologiczne (o 0,3%). Ceny artykutéw farmaceutycznych oraz ustug lekarskich
pozostaty natomiast na poziomie zblizonym do obserwowanego przed miesigcem.

Ceny w zakresie transportu byly nizsze niz w ub. miesigcu o 0,2%. W nastepstwie
wyprzedazy modeli z roku 2010 oraz promocji, samochody osobowe sprzedawano po cenach
00,7% nizszych niz w pazdzierniku br. Odnotowano natomiast podwyzke cen paliw do
prywatnych srodkéw transportu — o 0,3%.

Opfaty zwigzane z lacznoscig pozostaty na poziomie zblizonym do obserwowanego
w pazdzierniku br. Za sprzet telekomunikacyjny ptacono o 0,5% mniej niz przed miesigcem.

Ceny towaréw i ustug zwigzanych z rekreacja i kulturg obnizyly sie w listopadzie br.
przecietnie o 0,2%. Odnotowano dalsze obnizki cen w zakresie turystyki zorganizowanej (o 1,4%).
Potaniat takze sprzet audiowizualny, fotograficzny i informatyczny oraz ksigzki (po 0,4%). Wiecej niz
przed miesigcem nalezato natomiast zaptaci¢ za gazety i czasopisma (o 0,4%), a takze ustugi
w zakresie rekreacji i sportu (0 0,3%).

W listopadzie br. optaty dotyczace edukacji wzrosty 0 0,1%.

Ceny w restauracjach i hotelach byty wyzsze niz w pazdzierniku br. 0 0,3%.

Sposréd innych towaréw i ustug, w listopadzie br. odnotowano wzrost cen w zakresie
ubezpieczeh (o0 0,7%). Podrozaty ustugi swiadczone w salonach fryzjerskich, kosmetycznych
i zaktadach pielegnacyjnych (o 0,3%) Potaniaty natomiast srodki do higieny osobistej (0 0,2%) oraz

wyroby kosmetyczne i perfumeryjne (0 0,1%).
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Rys. 2. Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
oraz kursow walut w 2010 r.
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Rys. 3.

System wag stosowany w obliczeniach wskazZnikéw cen
towarowi ustug konsumpcyjnych
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aOpracowany na podstawie struktury wydatkdéw konsumpcyjnych gospodarstw domowych w 2009 r.




