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Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
w marcu 2012 r.

Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych w marcu 2012 r., w stosunku do poprzedniego
miesigca, wzrosty 0 0,5%. W poszczegdlnych grupach towardw i ustug konsumpcyjnych odnotowano
zroznicowang dynamike cen. Najwiekszy wplyw na wskaznik cen towardw i ustug konsumpcyjnych
ogoétem miaty w tym okresie podwyzki cen zywnosci (0 1,2%), wzrost optat zwigzanych z transportem
(o 0,8%), a takze ze zdrowiem (o 0,5%), ktére podniosty wskaznik odpowiednio o 0,27 pkt proc.,
0,07 pkt proc. i 0,03 pkt proc.
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W marcu br., w stosunku do poprzedniego miesigca, wzrosty ceny zywnosci (0 1,2%

wobec wzrostu o 0,8% w lutym br.). Najbardziej podrozaty warzywa (o 4,0%) oraz artykuty
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\ J Wiecej niz w lutym br.

konsumenci ptacili za ttuszcze roslinne (o 0,8%) oraz mieso (przecietnie o0 0,4%, w tym za dréb —
0 1,4%, mieso wotowe — 0 0,9%, przy nieznacznym spadku cen miesa wieprzowego — o0 0,1%).
Nizsze niz przed miesigcem byty ceny owocéw (o 0,8%). Nieznacznie potaniato takze pieczywo
(00,1%). Marzec br. to kolejny miesigc, w ktérym odnotowano wzrost cen napojow
bezalkoholowych (0 0,5%), w tym herbaty — 0 0,7%, wod mineralnych lub zrédlanych — o 0,6%,
a kawy i sokow — po 0,4%. Za wyroby tytoniowe nalezato zaptaci¢ o 1,3% wiecej niz w
poprzednim miesigcu. Odnotowano natomiast niewielki spadek cen napojéw alkoholowych (o
0,1%).

Koniec wyprzedazy kolekcji jesienno - zimowej, a takze wprowadzenie na rynek nowej
kolekcji wiosenno — letniej spowodowato, iz w marcu br. ceny odziezy i obuwia uksztattowaty sie
na poziomie odpowiednio 0 0,6% i 0,2% wyzszym niz w lutym br.

Ceny towardw i ustug zwigzanych z mieszkaniem wzrosty w marcu br. 0 0,2%. Podrozato
uzytkowanie mieszkania (o0 0,4%). Zanotowano dalszy wzrost optat za ustugi kanalizacyjne i wywéz
nieczystosci (Smieci) po 0,7% oraz zaopatrywanie w wode (0 0,5%). Podniesiono optaty za najem
mieszkania (0 0,2%). Ceny nosnikéw energii byly wyzsze niz w lutym br. przecietnie o 0,1%.
Podrozata energia cieplna (o 0,4%). Obowigzujgce od marca br. nowe taryfy spowodowaty, ze
optaty za gaz ziemny byly wyzsze niz w poprzednim miesigcu o 0,3%. Mniej niz w poprzednim
miesigcu konsumenci ptacili za opat (0 0,2%). W marcu br. ceny towaréw i ustug w zakresie
wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego wzrosty przecietnie 0 0,2%.
Wiecej ptacono za srodki do prania i czyszczenia (0 0,6%) oraz meble i elementy meblarskie (o
0,3%). Ceny sprzetu gospodarstwa domowego pozostaty na poziomie zblizonym do obserwowanego

w lutym br.



Marzec to drugi z kolei miesigc br., w ktérym wzrosty optaty zwigzane ze zdrowiem (o0 0,5%).
Wiecej nalezato zaptaci¢ za artykuty farmaceutyczne (o 0,7%), ustugi stomatologiczne (o 0,6%) oraz
lekarskie (0 0,5%). Podrozaty takze ustugi szpitalne i sanatoryjne (0 0,4%).

Ceny w zakresie transportu bylty wyzsze niz w lutym br. o 0,8%, gtéwnie w wyniku podwyzki
cen paliw do prywatnych $rodkéw transportu (o 1,1%). Wzrosty ceny benzyn silnikowych — 0 1,7%
i oleju napedowego — o 0,2%. Ceny gazu ciektego byty nizsze od obserwowanych przed miesigcem
0 0,4%. Wyzsze niz w lutym br. byly optaty za pasazerski transport drogowy (0 0,9%). W marcu br.
konsumenci wigcej niz w poprzednim miesigcu ptacili za samochody osobowe (0 0,2%).

Opfaty zwigzane z tacznoscia pozostaly na poziomie zblizonym do obserwowanego
w lutym br. Odnotowano nieznaczny spadek cen sprzetu telekomunikacyjnego (o 0,1%).

W marcu br. ceny w zakresie rekreacji i kultury utrzymaty sie przecietnie na poziomie
notowanym w poprzednim miesigcu. W wyniku promociji na rynku wydawniczym potaniaty gazety
i czasopisma (0 2,0%). Mniej niz w lutym br. konsumenci ptacili za sprzet audiowizualny,
fotograficzny i informatyczny (0 0,9%). Wiecej niz przed miesigcem nalezato natomiast zaptaci¢ za
bilety do kina, teatru i na koncerty (o 0,8%) oraz ustugi w zakresie rekreacji i sportu (0 0,6%).
Odnotowano takze wzrost cen w zakresie turystyki zorganizowanej (przecietnie o 0,4% w tym za
granica — o 1,1%, przy spadku cen turystyki zorganizowanej w kraju — o0 0,7%).

Optaty w zakresie edukacji pozostaty na poziomie zblizonym do obserwowanego w lutym br.

Marzec br. to kolejny miesigc, w ktérym podwyzszono ceny w restauracjach
i hotelach (0 0,3%).

Sposréd innych towaréw i ustug, w marcu br. podrozaty $rodki do higieny osobistej
(0 0,4%), ustugi swiadczone w salonach fryzjerskich, kosmetycznych i zakladach pielegnacyjnych
(0 0,3%), a takze wyroby kosmetyczne i perfumeryjne (o0 0,2%). Odnotowano natomiast spadek optat
w zakresie ubezpieczen (0 0,4%).

Wzrost cen towaréw i ustug konsumpcyjnych w marcu br., w poréwnaniu

z analogicznym miesiagcem
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podniosty ten wskaznik odpowiednio o 1,38 pkt proc., 0,83 pkt proc. i 0,81 pkt proc. Nizsze ceny



odziezy i obuwia (0 4,4%) oraz w zakresie towardw i ustug zwigzanych z tacznoscig (o 0,3%)

obnizyty wskaznik w tym okresie o0 0,22 pkt proc. i 0,02 pkt proc.
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Ryt Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
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Rys.5 Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
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