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Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
w lutym 2012 r.

Gtéwny Urzad Statystyczny, podobnie jak w latach ubiegtych, w lutym br. dokonat aktualizaciji
systemu wag stosowanego w obliczeniach wskaznika cen towarow i ustug konsumpcyjnych. System
wag oparty jest na strukturze wydatkow gospodarstw domowych na zakup towardw i ustug
konsumpcyjnych z roku poprzedzajacego rok badany, uzyskanej z badania budzetéw gospodarstw
domowych. W Swietle tych badan w wydatkach konsumpcyjnych gospodarstw domowych w 2011 r.
nastgpity zmiany w poszczegdlnych grupach majacych znaczenie w strukturze konsumpciji.

Wozrést udziat wydatkow w zakresie uzytkowania mieszkania i nosnikow energii, zywnosSci
i napojow bezalkoholowych, takze zdrowia. Obnizyt sie natomiast udziat wydatkéw na restauracje

i hotele, odziez i obuwie, wyposazenie mieszkania i prowadzenie gospodarstwa domowego, a takze

- ~. ha towary i ustugi w zakresie
Rys. 1 System wag stosowany w obliczeniach wskaznikow cen
towaréw i uslug konsumpcyjnych tacznosci. Mimo, iz odnotowano
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Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych

12012* 112012 1-11 2012
Wyszczegdlnienie 12011= (XIl1 2011=| 11 2011= |XIl 2011=| 12012= |I-1l 2011=
=100 =100 =100 =100 =100 =100
(o c N o 20 i 1 104,1 | 100,7 | 104,3 | 101,1 | 100,4 | 104,2

Zywnosé, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe ..| 104,3 101,4 104,6 102,2 100,8 104,4

Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe ............... 104,5 | 101,6 | 104,5 | 102,3 | 100,7 | 104,5

W tym Zywnos$E ......occoeiiiiiiiiieeee e 104,3 | 101,7 | 104,5 | 102,5 | 100,8 | 104,4
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ...... 103,6 100,7 104,6 102,0 101,3 104,1
Odziez i obuWwie ........ccceeeeieerenssessss s seeeeenen 97,9 96,8 98,2 94,8 97,9 98,0
MieSzZKanie .......cccoovereernercerseeeeeeeeeeeeeens 1054 | 101,6 | 1054 | 101,9 | 100,3 | 1054

Uzytkowanie mieszkania i no$niki energii 106,0 101,9 106,0 102,3 100,4 106,0

w tym nosniki energii .........ccccoeeiieninnnns 106,8 | 102,5 | 106,8 | 102,8 | 100,3 | 106,8
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego ..........cc......... 102,6 100,2 102,4 100,4 100,3 102,5
ZArOWIE ...ceeeerere s 104,0 97,4 | 1041 97,8 | 100,4 | 104,0
Transport ......ooeeeeeeeeeereeseee e 109,2 | 101,2 | 110,3 | 101,8 | 100,6 | 109,7
w tym paliwa do prywatnych Srodkow
transportu ... 114,8 | 102,2 | 117,2 | 102,8 | 100,7 | 116,0
LACZNOSE ..o 99,5 | 100,0 99,7 | 100,1 100,1 99,6
Rekreacja i kultura .........cccoeiiiiieriniennene 100,7 | 100,3 | 101,4 | 101,17 | 100,7 | 101,1
[ 111 ¢ T 7- L 105,1 | 100,4 | 1051 | 100,6 | 100,1 | 105,1
Restauracje i hotele ..........cccocvveririininrnnns 103,7 | 100,2 | 103,3 | 100,4 | 100,2 | 103,5
Inne towary i ustugi .....coocervecemrccerrceeenes 103,1 100,3 | 103,0 | 100,5 | 100,2 103,0

* Dane obliczone po dokonaniu corocznej zmiany systemu wag, ktory stanowi struktura wydatkéw gospodarstw
domowych z roku poprzedzajgcego rok badany.

Ceny towardw i ustug konsumpcyjnych w lutym 2012 r., w stosunku do poprzedniego
miesigca, wzrosty o 0,4%. W poszczegdlnych grupach towardw i ustug konsumpcyjnych
odnotowano zréznicowang dynamike cen. Najwiekszy wplyw na wskaznik cen towardw i ustug
konsumpcyjnych ogétem miaty w tym okresie podwyzki cen zywnosci (o 0,8%), optat zwigzanych
z mieszkaniem (0 0,3%), a takze z transportem (o 0,6%), ktére podwyzszyly wskaznik
odpowiednio o 0,17 pkt proc., 0,09 pkt proc. i 0,06 pkt proc. Nizsze ceny odziezy i obuwia
(0 2,1%) obnizyty ten wskaznik o 0,10 pkt proc.



Ceny zywnosci wzrosty w lutym br. o 0,8% (wobec wzrostu o 1,7% w styczniu br.).
Najbardziej podrozaty warzywa (o 3,0%) i owoce (0 1,8%). Wiecej niz w styczniu br. konsumenci
ptacili za ryby i ryz (po 0,8%) oraz mieso (przecietnie o 0,6%, w tym za dréb — o 2,7%, mieso wotowe

— 0 1,6%, przy spadku cen

/Ryg_ 9 Dynamika cen towarow i uslug konsumpcyjnych ) . .
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cen utrzymujagcym sie od marca ub. roku, w lutym br. zanotowano spadek cen masta (o 0,3%).
Nizsze niz przed miesigcem byly takze ceny maki (0 0,2%) i olejéw roslinnych (o 0,1%). W lutym br.
zanotowano wzrost cen napojéw bezalkoholowych (0 0,1%), w tym sokéw — o0 0,6%, kawy —
0 0,5%, herbaty — 0 0,2%, przy spadku cen wéd mineralnych lub zrédlanych — o 0,1%. Przesuniety
w czasie efekt podwyzki stawek podatku akcyzowego wplyngt na wzrost cen wyrobow
tytoniowych, za ktore nalezato zapfacic o 3,1% wiecej niz w styczniu br. Ceny napojow
alkoholowych pozostaty na poziomie obserwowanym przed miesigcem.

W lutym br., w zwigzku z wyprzedazg kolekcji sezonowej, ceny obuwia obnizyty sie 0 2,4%,
a odziezy — 0 1,9%.

Ceny towarow i ustug zwigzanych z mieszkaniem wzrosty w lutym br. o 0,3%. Podrozato
uzytkowanie mieszkania (o0 0,4%). Zanotowano dalszy wzrost optat za wywoéz nieczystosci (Smieci)
(0 0,7%), zaopatrywanie w wode i ustugi kanalizacyjne (po 0,5%). Podniesiono takze optaty za najem
mieszkania (0 0,6%). Ceny nosnikow energii byly wyzsze niz w styczniu br. o 0,3%, gtéwnie
w wyniku wzrostu cen energii cieplnej (0 0,8%). W lutym br. ceny towarow i ustug w zakresie
wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego wzrosty przecietnie o 0,3%.
Wiecej nalezato zaptaci¢ za Srodki do prania i czyszczenia (o 0,4%) oraz meble i elementy
meblarskie (0 0,1%). Nieznacznie potaniat natomiast sprzet gospodarstwa domowego (o 0,1%).

Po spadku cen odnotowanym w styczniu br., w lutym br. wzrosty optaty zwigzane ze
zdrowiem (0 0,4%). Wiecej nalezato zaptaci¢ za ustugi stomatologiczne (o 0,8%) oraz lekarskie

(0 0,6%). Drozsze niz przed miesigcem byty takze artykuty farmaceutyczne (o 0,3%).



Ceny towardw i ustug w zakresie transportu w lutym br., w stosunku do stycznia br.,
podwyzszono o 0,6%. Wyzsze niz przed miesigcem byly optaty za ustugi transportowe (0 0,8%, w
tym za pasazerski transport drogowy — o 0,7%). Ceny paliw do prywatnych $rodkéw transportu w
lutym br. byty wyzsze od obserwowanych w styczniu br. przecietnie o 0,7%. Wzrosty ceny benzyn
silnikowych — o 0,8%, oleju napedowego — o 0,4% oraz gazu ciektego — o 0,3%. Samochody
osobowe sprzedawano po cenach o 0,3% wyzszych niz w styczniu br.

Optaty zwigzane z tacznoscia podwyzszono w lutym br. o 0,1%. Wyzsze niz w styczniu br.
byty opfaty za ustugi telekomunikacyjne (o0 0,1%). Za sprzet telekomunikacyjny ptacono natomiast
0 0,7% mniej niz przed miesigcem.

Ceny towardw i ustug zwigzanych z rekreacja i kulturg w lutym br. wzrosty przecietnie
00,7%. Wiecej niz w poprzednim miesigcu ptacono za ustugi w zakresie kultury (02,0%).
Odnotowano nieznaczny wzrost cen w zakresie turystyki zorganizowanej (przecietnie o 0,1% w tym
w kraju — o0 0,7%, przy spadku cen turystyki zorganizowanej za granicg — 0 0,2%). W wyniku promociji
na rynku wydawniczym potaniaty natomiast gazety i czasopisma (0 4,7%). Mniej niz w styczniu br.
ptacono takze za sprzet audiowizualny, fotograficzny i informatyczny (o 0,5%).

W lutym br. optaty dotyczace edukaciji wzrosty o 0,1%.

Ceny w restauracjach i hotelach byty wyzsze niz w styczniu br. o0 0,2%.

Sposréd innych towaréw i ustug, w lutym br. podrozaty ustugi swiadczone w salonach
fryzjerskich, kosmetycznych i zaktadach pielegnacyjnych (o 0,3%). Wzrosty optaty z zakresie
ubezpieczen (0 0,2%), w tym zwigzanych z transportem — o 0,3%. Nieznacznie wiecej niz w styczniu
br. nalezato zaptaci¢ takze za wyroby kosmetyczne i perfumeryjne (0 0,1%).

Wzrost cen towardw i ustug konsumpcyjnych w lutym br., w poréwnaniu z analogicznym

miesigcem ub. roku wyniést - N
. . . . Rys.3. Dynamika centowarow i uslug konsumpeyjnych
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(0 5,4%), wzrost cen zywnosci  \_ J

(04,5%), a takze towardw i ustug w zakresie transportu (0 10,3%), ktére podniosty ten wskaznik
odpowiednio o 1,39 pkt proc., 0,99 pkt proc. i 0,91 pkt proc. Spadek cen odziezy i obuwia (0 1,8%)

obnizyt wskaznik w tym okresie o 0,09 pkt proc.
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Rys:6 Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
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Rys.7 Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
oraz kursow walut w latach 2011-2012
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