
 
 

 
GĞčWNY URZłD STATYSTYCZNY 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

RYNEK WEWNŇTRZNY 

W 2010 R.  
 
 

 
 

 
 

 

  Informacje  

i opracowania 

statystyczne 
 

   

  
 
 

 

 Warszawa 2011   



 2 

 

 

 

 

Opracowanie publikacji  GUS, Departament Handlu i Usğug 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 zesp·ğ Wydziağu Handlu Wewnňtrznego: 

Izabella Adamczyk, Jolanta Biernat, 

Rafağ Bujno, Katarzyna Kachniarz, 

Marta Nerlewska, Mağgorzata Rajkowska, 

Anna Swat 

 

 pod kierownictwem Ewy Adach-Stankiewicz 

 Dyrektora Departamentu 

 

 

 

 

 

 

 oraz zesp·ğ  Wydziağu Usğug Biznesowych: 

Stanisğawa Frankowska,  

Agnieszka KaŦmierczak, 

Katarzyna Korfanty-Rusiniak 

 

 pod kierownictwem Agnieszki Matulskiej-Bachury 

  Zastňpcy Dyrektora Departamentu 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Publikacja dostňpna na http://www.stat.gov.pl 

 



 3 

 
 

 

SPIS TREśCI 

 
Tablica Strona 

 Przedmowa ..........................................................................................................................................  x 4 

 Wykaz skr·t·w ....................................................................................................................................  x 5 

I UWAGI METODYCZNE ...................................................................................................................  x 7 

 1. ťr·dğa i zakres danych ....................................................................................................................  x 7 

 2. ObjaŜnienia podstawowych pojňĺ ...................................................................................................  x 12 

II  KOMENTARZ ANALITYCZNY  ......................................................................................................  x 19 

 1. Usğugi ..............................................................................................................................................  x 19 

 Analiza wybranych dziağalnoŜci usğugowych ................................................................................  x 23 

 2. Handel wewnňtrzny .........................................................................................................................  x 30 

 Przepğyw towar·w handlowych .....................................................................................................  x 34 

 Obroty przedsiňbiorstw handlowych .............................................................................................     x 34 

 SprzedaŨ detaliczna .......................................................................................................................  x 39 

 Punkty sprzedaŨy detalicznej .........................................................................................................  x 41 

 Gastronomia...................................................................................................................................  x 45 

 SprzedaŨ hurtowa ..........................................................................................................................  x 47 

 Zaopatrzenie rynku ........................................................................................................................  x 48 

III  TABLICE ............................................................................................................................................  x 54 

Podmioty gospodarki narodowej zarejestrowane w rejestrze REGON wedğug sekcji w 2010 r. ........  1 55 

WartoŜĺ dodana brutto wedğug sekcji PKD w latach 2009 i 2010 (ceny bieŨŃce) ..............................  2 56 

PracujŃcy wedğug sekcji (2009-2010 r.) ..............................................................................................  3 57 

Przeciňtne zatrudnienie, przeciňtne miesiňczne wynagrodzenia brutto wedğug sekcji w 2010 r.. .......  4 58 

Liczba podmiot·w gospodarki narodowej w 2010 r. ..........................................................................  5 59 

Podmioty gospodarcze wedğug liczby prowadzonych sklep·w (2009 r., 2010 r.) ..............................  6 60 

Sklepy i stacje paliw wedğug form organizacyjnych (2009 r., 2010 r.) ...............................................  7 61 

Wybrane formy organizacyjne sklep·w wedğug wojew·dztw w 2010 r.  ...........................................   8 62 

Struktura sklep·w i stacji paliw wedğug form organizacyjnych i form wğasnoŜci w 2010 r.  .............  9 63 

Struktura sklep·w wedğug  form wğasnoŜci w wojew·dztwach w 2010 r.  .........................................  10 64 

Sklepy i stacje paliw wedğug specjalizacji (2009 r., 2010 r.) ..............................................................  11 65 

Sklepy wedğug powierzchni sprzedaŨowej i wojew·dztw w 2010 r. ..................................................  12 66 

Sklepy i stacje paliw wedğug wojew·dztw (2009 r., 2010 r.)..............................................................  13 67 

Struktura sprzedaŨy detalicznej w sklepach  i stacjach paliw w 2010 r.  ............................................  14 68 

Dynamika sprzedaŨy detalicznej wedğug rodzaj·w dziağalnoŜci (ceny bieŨŃce; 2009 r., 2010 r.) ......  15 70 

Struktura sprzedaŨy detalicznej wedğug rodzaj·w dziağalnoŜci (2009 r., 2010 r.) ..............................  16 71 

Targowiska wedğug wojew·dztw (2009 r., 2010 r.) ............................................................................  17 72 

Struktura przychod·w ze sprzedaŨy przedsiňbiorstw hurtowych wg typu klient·w
 
 (2008 r., 2009 r.) .......  18 73 

Struktura zakup·w towar·w wedğug typu dostawc·w (2008 r., 2009 r.)  ...........................................  19 74 

Handel, naprawa pojazd·w samochodowych w 2009 r. .....................................................................  20 75 

Dostawy wybranych towar·w konsumpcyjnych (2009 - 2010 r.) .......................................................  21 77 

Zapasy wybranych wyrob·w u producent·w w 2010 r. ......................................................................  22 79 

SpoŨycie wybranych artykuğ·w konsumpcyjnych na 1 mieszkaŒca (1990-2010) ..............................  23 81 

Dynamika obrot·w w handlu detalicznym (2005-2010) ceny bieŨŃce  ...............................................  24 82 

Dynamika obrot·w w handlu detalicznym (2005-2010) ceny stağe ....................................................  25 83 

Miesiňczne wskaŦniki obrot·w w handlu detalicznym kraj·w UE w 2010 r. - ceny stağe ..................  26 84 

Procentowa zmiana miesiňcznych obrot·w w handlu detalicznym kraj·w UE w 2010 r. - ceny stağe ........  27 85 

Przedsiňbiorstwa handlowe wedğug liczby prowadzonych magazyn·w (2006 r., 2009 r.) ....................  28 86 

Magazyny handlowe wedğug  wojew·dztw w 2009 r. . ........................................................................  29 87 

Struktura magazyn·w zamkniňtych w przedsiňbiorstwach  handlowych wedğug form wğasnoŜci w 2009 r. .....  30 88 

WaŨniejsze dane dotyczŃce handlu wewnňtrznego w latach 1995 - 2010 ..........................................  31 89 



 4 

 

 

PRZEDMOWA  

 

Niniejsza publikacja jest kolejnŃ edycjŃ opracowania ĂRynek wewnňtrznyò wydawanego co 

roku przez Gğ·wny UrzŃd Statystyczny w serii ĂInformacje i opracowania statystyczneò. 

Zaprezentowane dane pozwalajŃ na kompleksowa analizň dziağalnoŜci podmiot·w handlowych 

i usğugowych. Opracowanie zawiera informacje w zakresie wynik·w finansowych tych przedsiňbiorstw, 

jak r·wnieŨ podstawowe dane o zjawiskach i tendencjach obserwowanych na rynku tj. wielkoŜci 

sprzedaŨy, rozwoju sieci handlowej, uwarunkowaŒ miňdzynarodowych. Uzupeğnieniem informacji 

o procesach rynkowych jest zaprezentowanie danych dotyczŃcych dostaw i zapas·w wybranych 

produkt·w oraz ich spoŨycia. 

W publikacji wykorzystano dane ze sprawozdaŒ statystycznych wzbogacone wybranymi danymi 

administracyjnymi obejmujŃce wszystkie typy podmiot·w prowadzŃcych dziağalnoŜĺ usğugowŃ. Wyniki 

badaŒ zostağy przedstawione w przekrojach terytorialnych oraz wedğug struktury organizacyjnej i formy 

wğasnoŜci podmiot·w. Dane wedğug rodzaj·w dziağalnoŜci zaprezentowane zostağy w ukğadzie Polskiej 

Klasyfikacji DziağalnoŜci 2007.  

CağoŜĺ opracowania skğada siň z trzech czňŜci: uwag metodycznych zawierajŃcych Ŧr·dğa 

informacji, opisy badaŒ i definicje pojňĺ analizy wynik·w badaŒ oraz czňŜci tabelarycznej. 

 

OddajŃc do PaŒstwa rŃk ñRynek wewnňtrzny w 2010 r.ò serdecznie dziňkujemy wszystkim 

osobom i instytucjom za przekazanie informacji oraz uwag, kt·re przyczyniŃ siň do ksztağtowania 

i wzbogacania treŜci kolejnych wydaŒ tej publikacji. 

 

Dyrektor 

Departamentu Handlu i Usğug 

 

Ewa Adach-Stankiewicz 
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  Wykaz skr·t·w  

 

 
Klasyfikacje 
 
PKD = Polska Klasyfikacja DziağalnoŜci 

 
PKWiU = Polska Klasyfikacja Wyrob·w i Usğug 

 
CN = Scalona Nomenklatura Towarowa Handlu Zagranicznego 

   

 
 

WaŨniejsze skr·ty 
 
tys. = tysiŃc  

mln = milion  

mld = miliard  

zğ = zğoty  

szt. = sztuka  

kpl. = komplet  

nr = numer  

wol. = wolumen  

g = gram  

kg = kilogram  

t = tona  

l = litr   

hl = hektolitr  

r. = rok  

art. = artykuğ  

tabl. = tablica  

PKB = Produkt Krajowy Brutto  

SAD = Jednolity Dokument Administracyjny  

 

 

Znaki umowne 

 
 
Kreska (-) - zjawisko nie wystŃpiğo 

 
Zero: (0) - zjawisko istniağo w wielkoŜci mniejszej od 0,5; 

 
(0,0) - zjawisko istniağo w wielkoŜci mniejszej od 0,05; 

 
Kropka (.) - zupeğny brak informacji albo brak informacji wiarygodnych; 

 
Znak (x) - wypeğnienie pozycji jest niemoŨliwe lub niecelowe; 

 
Znak (*) - oznacza, Ũe dane zostağy zmienione w stosunku do wczeŜniej opublikowanych; 

 
Znak (  - oznacza, Ũe nazwy zostağy skr·cone w stosunku do obowiŃzujŃcej klasyfikacji; ich peğne 

nazwy podano w uwagach metodycznych; 

ñW tymò - oznacza, Ũe nie podaje siň wszystkich skğadnik·w sumy; 
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Kody kraj·w  
 

 

AT ï Austria 

BE ï Belgia 

BG  Buğgaria 

CY ï Cypr 

CZ ï Republika Czeska 

DE ï Niemcy 

DK ï Dania 

EE ï Estonia 

EL ï Grecja 

ES ï Hiszpania 

FI ï  Finlandia 

FR ï Francja 

HU ï Wňgry 

IE ï  Irlandia 

IT ï Wğochy 

LT ï Litwa 

LU ï Luksemburg 

LV ï Ğotwa 

MT ï Malta 

NL ï Niderlandy 

PL  Polska 

PT ï Portugalia 

RO ï Rumunia 

SI  Sğowenia 

SK  Sğowacja 

SE ï Szwecja 

UK  Wielka Brytania 

 

Przyjňte grupowania: 
 

 UE 27 (27 kraj·w ï obecnych czğonk·w UE: Austria, Belgia, Buğgaria, Cypr, Dania, Estonia, Finlandia, Francja, 

Grecja, Hiszpania, Irlandia, Litwa, Luksemburg, Ğotwa, Malta, Niderlandy, Niemcy, Polska, Portugalia, Republika 

Czeska, Rumunia, Sğowacja, Sğowenia, Szwecja, Wňgry, Wielka Brytania, Wğochy). 

 Euro-zone ï Strefa Euro ï stan na dzieŒ 31.12.2010 r. (16 kraj·w Unii Gospodarczo-Walutowej: Austria, Belgia, 

Cypr, Finlandia, Francja, Grecja, Hiszpania, Irlandia, Luksemburg, Malta, Niderlandy, Niemcy, Portugalia, 

Sğowacja, Sğowenia, Wğochy). 

 

 

 

 

 

 

Przy publikowaniu danych Gğ·wnego Urzňdu Statystycznego ï prosimy o podanie Ŧr·dğa 



 7 

I.   U W A G I   M E T O D Y C Z N E 
 

1. ťr·dğa i zakres danych 

 

Informacje zaprezentowane w publikacji zostağy opracowane na podstawie wynik·w badaŒ 

statystycznych przeprowadzonych za pomocŃ sprawozdaŒ: 

 

a) W zakresie podmiot·w z liczbŃ pracujŃcych 9 os·b i mniej: 

SP-3 ï Sprawozdanie o dziağalnoŜci gospodarczej przedsiňbiorstw 

H-01/k ï Kwartalne badanie przychod·w w przedsiňbiorstwach handlowych 

 

b) W zakresie podmiot·w z liczbŃ pracujŃcych 10 os·b i wiňcej: 

H-01a ï Sprawozdanie o dziağalnoŜci sklep·w detalicznych i stacji paliw 

H-01g ï Sprawozdanie o sieci plac·wek gastronomicznych 

H-01s ïSprawozdanie o sprzedaŨy detalicznej i hurtowej 

H-01w ï Sprawozdanie o sieci handlowej 

DG-1 ï Meldunek o dziağalnoŜci gospodarczej 

F01/I01 ï Sprawozdanie o przychodach, kosztach i wyniku finansowym  

oraz o nakğadach na Ŝrodki trwağe 

F-02 ï Statystyczne sprawozdanie finansowe 

SP ï Roczna ankieta przedsiňbiorstwa 

P-01 ï Sprawozdanie o produkcji 

 

c) W zakresie jednostek z liczba pracujŃcych powyŨej 49 os·b: 

P-02 ï Meldunek o produkcji wyrob·w i zapasach 

 

Wykorzystane zostağy r·wnieŨ dane ze sprawozdania SG-01 ï Statystyka gminy: gospodarka 

mieszkaniowa i komunalna oraz informacje z system·w administracyjnych Ministerstwa Finans·w 

(SAD, INTRASTAT). 

Ponadto do oceny dziağalnoŜci handlowej uzupeğniajŃco wykorzystano informacje pochodzŃce z r·Ũnych 

poza statystycznych Ŧr·değ (opracowania naukowe, prace studialne, ekspertyzy, badania poszczeg·lnych 

segment·w rynk·w). 
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 Sektor usğug, zgodnie z przyjňtŃ konwencjŃ, tworzŃ podmiotowo okreŜlone jednostki, kt·rych 

podstawowy rodzaj dziağalnoŜci sklasyfikowano wg PKD 2007 w sekcjach: 

 

G ï Handel hurtowy i detaliczny; naprawa pojazd·w samochodowych, wğŃczajŃc motocykle;  

H ï Transport i gospodarka magazynowa; 

I ï DziağalnoŜĺ zwiŃzana z zakwaterowaniem i usğugami gastronomicznymi; 

J ï Informacja i komunikacja; 

K ï DziağalnoŜĺ finansowa i ubezpieczeniowa; 

L ï DziağalnoŜĺ zwiŃzana z obsğugŃ rynku nieruchomoŜci; 

M ï DziağalnoŜĺ profesjonalna, naukowa i techniczna; 

N ï DziağalnoŜĺ w zakresie usğug administrowania i dziağalnoŜĺ wspierajŃca; 

O ï Administracja publiczna i obrona narodowa; obowiŃzkowe ubezpieczenia spoğeczne; 

P ï Edukacja; 

Q ï Opieka zdrowotna i pomoc spoğeczna; 

R ï DziağalnoŜĺ zwiŃzana z kulturŃ, rozrywkŃ i rekreacjŃ; 

S ï Pozostağa dziağalnoŜĺ usğugowa; 

T ï Gospodarstwa domowe zatrudniajŃce pracownik·w; gospodarstwa domowe produkujŃce wyroby 

i ŜwiadczŃce usğugi na wğasne potrzeby; 

U ï Organizacje i zespoğy eksterytorialne; 

 

 

Zgodnie z PolskŃ KlasyfikacjŃ Wyrob·w i Usğug pod pojňciem usğug rozumie siň: 

- wszelkie czynnoŜci Ŝwiadczone na rzecz jednostek gospodarczych prowadzŃcych dziağalnoŜĺ 

o charakterze produkcyjnym, tzn. usğugi dla cel·w produkcji nietworzŃce bezpoŜrednio nowych 

d·br materialnych, 

- wszelkie czynnoŜci Ŝwiadczone na rzecz jednostek gospodarki narodowej oraz na rzecz ludnoŜci, 

przeznaczone dla cel·w konsumpcji indywidualnej, zbiorowej i og·lnospoğecznej. 
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Zgodnie z PolskŃ KlasyfikacjŃ DziağalnoŜci (PKD 2007) - podmioty gospodarcze prowadzŃce 

podstawowŃ dziağalnoŜĺ zakwalifikowanŃ do sekcji G ĂHANDEL HURTOWY I DETALICZNY; NAPRAWA 

POJAZDčW SAMOCHODOWYCH, WĞłCZAJłC MOTOCYKLEò nazywane sŃ jednostkami handlowymi. 

Wykaz rodzaj·w dziağalnoŜci handlowej w zakresie sekcji G przedstawia siň nastňpujŃco: 

 

SEKCJA ĂGò HANDEL HURTOWY I DETALICZNY; NAPRAWA POJAZDčW 

SAMOCHODOWYCH, WĞłCZAJłC MOTOCYKLE  

DZIAĞ 45 HANDEL HURTOWY I DETALICZNY POJAZDAMI SAMOCHODOWYMI; NAPRAWA 

POJAZDčW SAMOCHODOWYCH  

GRUPA  

 45.1 SprzedaŨ hurtowa i detaliczna pojazd·w samochodowych, z wyğŃczeniem 

motocykli 

 45.2 Konserwacja i naprawa pojazd·w samochodowych; z wyğŃczeniem motocykli  

 45.3 SprzedaŨ hurtowa i detaliczna czňŜci i akcesori·w do pojazd·w samochodowych, 

z wyğŃczeniem motocykli 

 45.4 SprzedaŨ hurtowa i detaliczna motocykli, ich naprawa i konserwacja oraz sprzedaŨ 

hurtowa i detaliczna czňŜci i akcesori·w do nich 

  

DZIAĞ 46 HANDEL HURTOWY, Z WYĞłCZENIEM HANDLU POJAZDAMI 

SAMOCHODOWYMI  

GRUPA  

 46.1 SprzedaŨ hurtowa realizowana na zlecenie 

 46.2 SprzedaŨ hurtowa pğod·w rolnych i Ũywych zwierzŃt 

 46.3 SprzedaŨ hurtowa ŨywnoŜci, napoj·w i  wyrob·w tytoniowych 

 46.4 SprzedaŨ hurtowa artykuğ·w uŨytku domowego  

 46.5 SprzedaŨ hurtowa narzňdzi technologii informacyjnej i komunikacyjnej  

 46.6 SprzedaŨ hurtowa maszyn, urzŃdzeŒ i dodatkowego wyposaŨenia 

 46.7 Pozostağa wyspecjalizowana sprzedaŨ hurtowa 

 46.9 SprzedaŨ hurtowa niewyspecjalizowana 

  

DZIAĞ 47 HANDEL DETALICZNY, Z WYĞłCZENIEM HANDLU DETALICZNEGO POJAZDAMI 

SAMOCHODOWYMI  

GRUPA  

 47.1 SprzedaŨ detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych sklepach 

 47.2 SprzedaŨ detaliczna ŨywnoŜci, napoj·w i wyrob·w tytoniowych prowadzona 

w wyspecjalizowanych sklepach 

 47.3 SprzedaŨ detaliczna paliw do pojazd·w silnikowych na stacjach paliw  

 47.4 SprzedaŨ detaliczna narzňdzi technologii informacyjnej i komunikacyjnej 

prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach 

 47.5 SprzedaŨ detaliczna artykuğ·w uŨytku domowego prowadzona 

w wyspecjalizowanych sklepach 

 47.6 SprzedaŨ detaliczna wyrob·w zwiŃzanych z kulturŃ i rekreacjŃ prowadzona 

w wyspecjalizowanych sklepach  

 47.7 SprzedaŨ detaliczna pozostağych wyrob·w prowadzona w wyspecjalizowanych 

sklepach 

 47.8 SprzedaŨ detaliczna prowadzona na straganach i targowiskach 

 47.9 SprzedaŨ detaliczna prowadzona poza sieciŃ sklepowŃ, straganami i targowiskami 
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W publikacji zastosowano skr·ty dla r·Ũnych poziom·w klasyfikacyjnych; wykaz skr·t·w 

 i peğnych nazw wedğug PKD 2007 podany jest poniŨej: 

skr·t peğna nazwa 

sekcje 

Handel; naprawa pojazd·w 
samochodowych 

Handel hurtowy i detaliczny; naprawa pojazd·w 
samochodowych, wğŃczajŃc motocykle  

Zakwaterowanie i gastronomia  DziağalnoŜĺ zwiŃzana z zakwaterowaniem i usğugami 
gastronomicznymi  

dziağy 

Handel hurtowy i detaliczny pojazdami 
samochodowymi oraz ich naprawa 

Handel hurtowy i detaliczny pojazdami samochodowymi; 
naprawa pojazd·w samochodowych  

Handel hurtowy Handel hurtowy, z wyğŃczeniem handlu pojazdami 
samochodowymi  

Handel detaliczny Handel detaliczny, z wyğŃczeniem handlu detalicznego 
pojazdami samochodowymi  

DziağalnoŜĺ zwiŃzana z oprogramowaniem 
i doradztwo w zakresie informatyki 

DziağalnoŜĺ zwiŃzana z oprogramowaniem i doradztwem 
w zakresie informatyki oraz dziağalnoŜĺ powiŃzana  

Administracyjna obsğuga biura; 
wspomaganie dziağalnoŜci gospodarczej  

DziağalnoŜĺ zwiŃzana z administracyjnŃ obsğugŃ biura 
i pozostağa dziağalnoŜĺ wspomagajŃca prowadzenie 
dziağalnoŜci gospodarczej 

inne grupowania 

DziağalnoŜĺ prawnicza, rachunkowo-
ksiňgowa i zarzŃdzanie 

DziağalnoŜĺ prawnicza, rachunkowo-ksiňgowa i doradztwo 
podatkowe. Doradztwo zwiŃzane z zarzŃdzaniem 

Dla potrzeb badaŒ kr·tkookresowych dotyczŃcych obrot·w przedsiňbiorstw handlu detalicznego zostağy 

utworzone nastňpujŃce grupowania rodzaj·w dziağalnoŜci zgodnie z RozporzŃdzeniem (WE) Nr 1158/2005 

Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 6 lipca 2005 r. zmieniajŃce RozporzŃdzenie Rady (WE) Nr 1165/98 

dotyczŃce  kr·tkoterminowych statystyk . 

PKD 2007 Rodzaj dziağalnoŜci 

47 Obroty w handlu detalicznym 

47.11, 47.2 ŧywnoŜĺ, napoje i wyroby tytoniowe 

47.19,47.3, 47.4, 47.5, 47.6,47.7, 47.8,47.9 SprzedaŨ towar·w nieŨywnoŜciowych 

47.11 SprzedaŨ detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych 
sklepach z przewagŃ ŨywnoŜci, napoj·w i wyrob·w tytoniowych 

47.19 Pozostağa sprzedaŨ detaliczna prowadzona w 
niewyspecjalizowanych sklepach 

47.21, 47.22, 47.23, 47.24, 47.25, 47.26, 
47.29 

SprzedaŨ detaliczna ŨywnoŜci, napoj·w i  wyrob·w 
tytoniowych prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach  

47.30 Paliwa do pojazd·w silnikowych  

47.73, 47.74, 47.75 Farmaceutyki, kosmetyki, sprzňt ortopedyczny 

47.51, 47.71, 47.72 Wğ·kno, odzieŨ, obuwie 

47.43, 47.52, 47.54, 47.59, 47.63 Meble, RTV, AGD 
47.41, 47.42, 47.53, 47.61, 47.62, 47.64, 
47.65, 47.76, 47.77, 47.78 

Prasa, ksiŃŨki, pozostağa sprzedaŨ w wyspecjalizowanych 
sklepach 

47.91 SprzedaŨ detaliczna prowadzona przez domy sprzedaŨy 
wysyğkowej lub Internet 
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Grupowania sprzedaŨy detalicznej wg rodzaju dziağalnoŜci prowadzonej przez przedsiňbiorstwo 

dokonano wykorzystujŃc poniŨszy klucz przejŜcia z jednostek klasyfikacyjnych. 

O zaklasyfikowaniu do danego rodzaju dziağalnoŜci decyduje przewaga sprzedawanego asortymentu 

towar·w w punktach sprzedaŨy jednostek handlowych i niehandlowych. 

 

Rodzaje dziağalnoŜci w zakresie sprzedaŨy detalicznej
a
: 

Wyszczeg·lnienie 
Jednostki produkcyjne 

(niehandlowe)  
 

Jednostki handlowe 
Sekcja I 

sekcja G 

hurtowe detaliczne gastronomiczne 

Pojazdy samochodowe, 
motocykle, czňŜci  

29.1, 29.2, 29.3, 3091   4511, 4519, 4531, 
4532, 4540 

- 

Paliwa stağe, ciekğe i gazowe  19.1, 19.2 4671 4730 - 

ŧywnoŜĺ, napoje i wyroby 
tytoniowe 

10.1, 10.2, 10.3, 10.4, 
10.5, 10.6, 10.7, 10.8, 
dziağ 11 i 12 

4617, 4631- 4639  

 

4711 4721- 4726, 
4729  

- 

Pozostağa sprzedaŨ detaliczna 
w niewyspecjalizowanych 
sklepach 

  4719 - 

Farmaceutyki, kosmetyki, 
sprzňt ortopedyczny 

20.4, 21.1, 21.2, 26.6, 
32.5 

4645, 4646 4773-4775 - 

Wğ·kno, odzieŨ, obuwie 13.1, 13.2, 13.3, 13.9, 
14.1 ,14.2, 14.3, 15.1, 
15.2  

4616, 4624, 4641, 
4642  

4751, 4771, 4772 - 

Meble, rtv, agd 26.3, 26.4, 27.4, 27.5, 
dziağ 31 

4615, 4643, 4647, 
4649 

4743, 4752, 4754, 
4759, 4763 

- 

Prasa, ksiŃŨki, pozostağa 
sprzedaŨ w wyspecjalizo-
wanych sklepach 

1712, 17.2,18.1, 26.2, 
2652, 2823, 32.1 bez 
3211,  

32.3, 32.4, 58.1, 59.2 

4651, 4648 4741, 4742, 4753, 
4761, 4762, 4764, 
4765, 4776, 4777, 
4778 

- 

SprzedaŨ detaliczna 
prowadzona przez domy 
sprzedaŨy wysyğkowej lub 
Internet 

  4791 - 

Pozostağe  Wszystkie nie wymienione w niniejszej tablicy rodzaje dziağalnoŜci wg PKD 2007 

 

a SprzedaŨ detaliczna badana jest wedğug rodzaju dziağalnoŜci przedsiňbiorstw i obejmuje sprzedaŨ realizowanŃ przez jednostki handlowe 

i niehandlowe. Szeroki zakres badanych podmiot·w pozwala na eliminacjň wahaŒ obserwowanego zjawiska wynikajŃcych ze zmian  rodzaju 

dziağalnoŜci dokonywanych przez przedsiňbiorstwa. 
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2. ObjaŜnienia podstawowych pojňĺ 

MARŧA HANDLOWA jest to cena usğugi handlowej, stanowiŃca r·Ũnicň miňdzy cenŃ zakupu a cenŃ 

sprzedaŨy towar·w, przeznaczona na pokrycie koszt·w handlowych i osiŃgniňcie zysku. Rozr·Ũnia siň 

marŨň handlowŃ brutto tj. r·Ũnicň miňdzy wartoŜciŃ nabycia a wartoŜciŃ sprzedaŨy towar·w oraz marŨň 

handlowŃ netto, kt·rŃ stanowi r·Ũnica miňdzy wartoŜciŃ sprzedaŨy a kosztem wğasnym sprzedaŨy. 

MarŨa handlowa brutto wystňpuje w postaci: 

1) rabatu procentowego odliczanego od cen detalicznych lub cen hurtowych, 

2) narzutu procentowego doliczanego do cen zbytu, 

3) stawek kwotowych doliczanych do cen zbytu lub cen hurtowych. 

WysokoŜĺ marŨ i zasady ich obliczania ustala przedsiňbiorstwo handlowe. ĞŃczna marŨa handlowa jest 

sumŃ realizowanych marŨ (detalicznych, hurtowych, gastronomicznych itp.) i stanowi podstawowe Ŧr·dğo 

tworzenia dochodu w przedsiňbiorstwie handlowym,  przeznaczonego na pokrycie koszt·w handlowych, 

opğacenie podatk·w oraz wygospodarowanie zysku. 

PRODUKCJA GLOBALNA  w sektorze przedsiňbiorstw obejmuje: 

1) przychody ze sprzedaŨy produkt·w (wyrob·w i usğug niefinansowych) wğasnej produkcji; 

2)  marŨň realizowanŃ na sprzedaŨy towar·w zakupionych z przeznaczeniem do odsprzedaŨy; 

3) wartoŜĺ produkt·w w formie rozliczeŒ w naturze; 

4) produkty przeznaczone na powiňkszenie wartoŜci wğasnych Ŝrodk·w trwağych; 

5) przyrost zapas·w wyrob·w gotowych oraz produkcji niezakoŒczonej. 

WARTOśĹ DODANA BRUTTO - czňŜĺ wartoŜci produktu krajowego brutto wytworzona w ramach 

dziağalnoŜci eksploatacyjnej realizowanej przez jednostki handlowe. Obliczana jest jako r·Ũnica miňdzy 

produkcjŃ globalnŃ a zuŨyciem poŜrednim. 

NAKĞADY INWESTYCYJNE sŃ to nakğady finansowe lub rzeczowe, kt·rych celem jest stworzenie 

nowych Ŝrodk·w trwağych lub ulepszenie (przebudowa, rozbudowa, rekonstrukcja, adaptacja lub 

modernizacja) istniejŃcych obiekt·w majŃtku trwağego, a takŨe nakğady na tzw. pierwsze wyposaŨenie 

inwestycji. 

OBROTY , tzw. PRZYCHODY ZE SPRZEDAŧY ï obejmujŃ wartoŜĺ sprzedanych na zewnŃtrz 

przedsiňbiorstwa   produkt·w   (wyrob·w  gotowych  i  usğug),   towar·w   i   materiağ·w   wyraŨonych 

w rzeczywistych cenach sprzedaŨy z uwzglňdnieniem upust·w, rabat·w i bonifikat ï bez podatku od 

towar·w i usğug (VAT). Natomiast nie uwzglňdnia siň sprzedaŨy skğadnik·w majŃtku trwağego, dotacji, 

pozostağych  przychod·w  operacyjnych oraz przychod·w z operacji finansowych (dywidendy z tych 

udziağ·w, uzyskanych z odsetek). 

WYRčWNANIE DNIAMI ROBOCZYMI polega na eliminacji efektu zmiennoŜci kalendarzowej 

i zmiennoŜci dni roboczych (r·Ũnice czasu pracy w kolejnych miesiŃcach). 
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SPRZEDAŧ DETALICZNA TOWARčW (ğŃcznie z podatkiem VAT) - sprzedaŨ towar·w wğasnych 

i komisowych (nowych i uŨywanych) w punktach sprzedaŨy detalicznej, plac·wkach gastronomicznych 

oraz innych punktach sprzedaŨy (np. magazynach, skğadach itp.) w iloŜciach wskazujŃcych na zakupy dla 

potrzeb indywidualnych nabywc·w. 

SprzedaŨ detaliczna obejmuje ponadto sprzedaŨ realizowanŃ przez domy sprzedaŨy wysyğkowej lub 

Internet. WartoŜĺ sprzedaŨy detalicznej stanowi sumň sprzedaŨy detalicznej zrealizowanŃ przez jednostki 

handlowe i niehandlowe. 

SPRZEDAŧ ŧYWNOśCI - obejmuje produkty pochodzenia roŜlinnego i zwierzňcego, kt·re w stanie 

naturalnym lub po obr·bce technologicznej lub kulinarnej stanowiŃ pokarm czğowieka. Nie zalicza siň do 

ŨywnoŜci napoj·w alkoholowych, wyrob·w tytoniowych oraz lek·w. 

SPRZEDAŧ TOWARčW NIEŧYWNOśCIOWYCH - obejmuje zaspokajanie potrzeb bytowych ludnoŜci 

zwiŃzanych z ubiorem; z wyposaŨeniem mieszkania; z higienŃ osobistŃ i ochronŃ zdrowia; z kulturŃ, 

oŜwiatŃ, wypoczynkiem; z transportem. Ponadto obejmuje towary sğuŨŃce do zaspokajania potrzeb 

gospodarstw domowych gğ·wnie w sferze produkcji rolniczej i budowlanej. 

SPRZEDAŧ NAPOJčW ALKOHOLOWYCH obejmuje: 

1) wyroby spirytusowe czyste oraz gatunkowe tj. napoje alkoholowe o zawartoŜci powyŨej 18% alkoholu; 

2) wina (gronowe owocowe, musujŃce), napoje typu win (aperitify, cocktaile, kordiağy), miody pitne; 

3) piwo niezaleŨnie od zawartoŜci alkoholu i ekstraktu. 

PUNKTY SPRZEDAŧY DETALICZNEJ sŃ to plac·wki handlowe obejmujŃce: 

 obiekty wielkopowierzchniowe, 

 sklepy ğŃcznie z aptekami, 

 stağe punkty sprzedaŨy drobnodetalicznej (kioski, ñszczňkiò, stragany), 

 pozostağe punkty sprzedaŨy drobnodetalicznej o charakterze ruchomym, 

 stacje paliw. 

SKLEP - jest to stağy punkt sprzedaŨy detalicznej, posiadajŃcy specjalne pomieszczenie (tj. lokal 

sklepowy) z oknem wystawowym oraz wnňtrzem dostňpnym dla klient·w. MoŨe on stanowiĺ 

jednozakğadowe przedsiňbiorstwo lub moŨe byĺ jednym z zakğad·w przedsiňbiorstwa 

wielozakğadowego (wielosklepowego). 

JeŨeli w duŨych sklepach (np. w domach towarowych, domach handlowych, domach sprzedaŨy 

wysyğkowej) czňŜĺ powierzchni sprzedaŨowej zostağa wydzierŨawiona przez innŃ osobň prawnŃ lub 

fizycznŃ, kt·ra na tej czňŜci powierzchni prowadzi sprzedaŨ detalicznŃ na wğasny rachunek - to ta czňŜĺ 

stanowi odrňbny sklep. 

O zaliczeniu sklepu do odpowiedniej specjalizacji branŨowej decyduje wzglňdna przewaga wartoŜci 

sprzedawanych towar·w danej branŨy. 

Wyr·Ũniamy nastňpujŃce formy organizacyjne sklep·w: 
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 domy towarowe sŃ to wielodziağowe sklepy o  powierzchni sal  sprzedaŨowych 2000 m
2
 

i wiňcej, prowadzŃce sprzedaŨ szerokiego i uniwersalnego asortymentu towar·w 

nieŨywnoŜciowych, a czňsto takŨe towar·w ŨywnoŜciowych: mogŃ r·wnieŨ prowadziĺ 

pomocniczŃ dziağalnoŜĺ gastronomicznŃ i usğugowŃ, 

 domy handlowe sŃ to wielodziağowe (przynajmniej dwa dziağy branŨowe) sklepy o powierzchni sal 

sprzedaŨowych od 600 m
2
 do 1999 m

2
, prowadzŃce sprzedaŨ towar·w o podobnym asortymencie jak 

w domach towarowych, 

 supermarkety sŃ to sklepy o powierzchni sprzedaŨowej od 400 m
2
 do 2499 m

2
 prowadzŃce 

sprzedaŨ gğ·wnie w systemie samoobsğugowym, oferujŃce szeroki asortyment artykuğ·w 

ŨywnoŜciowych oraz artykuğy nieŨywnoŜciowe czňstego zakupu, 

 hipermarkety  sŃ to sklepy o powierzchni sprzedaŨowej od 2500 m
2
 prowadzŃce sprzedaŨ 

gğ·wnie w systemie samoobsğugowym, oferujŃce szeroki asortyment artykuğ·w ŨywnoŜciowych 

i nieŨywnoŜciowych czňstego zakupu, zwykle z parkingiem samochodowym, 

 sklepy powszechne sŃ to sklepy prowadzŃce sprzedaŨ gğ·wnie towar·w ŨywnoŜciowych 

codziennego uŨytku, o powierzchni sal sprzedaŨowych od 120 do 399 m
2
, 

 sklepy wyspecjalizowane sŃ to sklepy prowadzŃce sprzedaŨ szerokiego asortymentu artykuğ·w do 

kompleksowego zaspokojenia okreŜlonych potrzeb, np. ubioru, wyposaŨenia mieszkaŒ, sklepy 

motoryzacyjne, meblowe, sportowe itp. 

 pozostağe sklepy sŃ to sklepy o powierzchni sal sprzedaŨowych do 119 m
2
, prowadzŃce sprzedaŨ 

gğ·wnie towar·w ŨywnoŜciowych codziennego uŨytku oraz czňsto nabywanych towar·w 

nieŨywnoŜciowych,  

 apteki - stağe punkty sprzedaŨy detalicznej speğniajŃce warunki sklepu, w kt·rych prowadzi siň 

sprzedaŨ wyrob·w farmaceutycznych lub zielarskich, 

 stacje paliw - punkty sprzedaŨy detalicznej paliw, benzyny, oleju napňdowego, pğyn·w 

chğodzŃcych, Ŝrodk·w czyszczŃcych itp. 

Powierzchnia sprzedaŨowa sklepu - czňŜĺ lokalu sklepowego przeznaczona na ekspozycjň towar·w 

oraz sprzedaŨ (tzn. czňŜĺ przeznaczona do eksponowania towar·w i obsğugi nabywc·w), mierzona 

w m
2
. 

Do pracujŃcych w sklepie zalicza siň faktycznie pracujŃcych w sklepie: wğaŜcicieli, wsp·ğwğaŜcicieli oraz 

pomagajŃcych dorosğych czğonk·w rodziny, a takŨe zatrudnionych na podstawie umowy o pracň, ğŃcznie 

z sezonowymi i pracujŃcymi dorywczo, agent·w oraz osoby zatrudnione przez agent·w. 

STAĞE  PUNKTY SPRZEDAŧY DROBNODETALICZNEJ: 

 kiosk - stanowi pomieszczenie stağe, zamykane z oknem wystawowym, kt·rego wnňtrze nie jest 

dostňpne dla klienta, 
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 stragan - skonstruowany z urzŃdzeŒ przenoŜnych, sğuŨŃcych do wyğoŨenia i sprzedaŨy towar·w 

w stağym miejscu sprzedaŨy, 

 magazyn u producenta lub handlowy prowadzŃcy sprzedaŨ detalicznŃ. 

POZOSTAĞE PUNKTY SPRZEDAŧY DROBNODETALICZNEJ (o charakterze ruchomych stoisk): 

  punkty sprzedaŨy obwoŦnej, 

  punkty sprzedaŨy obnoŜnej, 

sŃ to r·Ũnego rodzaju punkty sprzedaŨy detalicznej bez stağej lokalizacji w terenie, kt·rych zadaniem jest 

dotarcie bezpoŜrednio do klienta. Przeznaczone sŃ gğ·wnie do obsğugi teren·w o rozproszonej zabudowie 

(osiedli podmiejskich, teren·w turystycznych, wczasowisk itp.). Oferowany asortyment to przede 

wszystkim artykuğy nie wymagajŃce specjalnej decyzji zakupu i wyboru towaru.  

TARGOWISKA - wyodrňbnione tereny lub budowle (plac, ulica, hala targowa) ze stağymi, wzglňdnie 

sezonowymi punktami sprzedaŨy drobnodetalicznej lub urzŃdzeniami przeznaczonymi do prowadzenia 

handlu, codziennie lub w wyznaczone dni tygodnia. 

TARGOWISKA SEZONOWE  sŃ to place i ulice, gdzie uruchamiane sŃ na okres do 6 miesiňcy punkty 

handlowe, w zwiŃzku ze wzmoŨonym ruchem nabywc·w (np. nadmorski ruch urlopowy) i dziağalnoŜĺ ta 

jest ponawiana w kolejnych sezonach. 

SPRZEDAŧ HURTOWA (ğŃcznie z podatkiem VAT) ï jest to dziağalnoŜĺ polegajŃca na odsprzedaŨy 

zakupionych towar·w we wğasnym imieniu, zwykle nieostatecznym odbiorcom (innym hurtownikom, 

detalistom, producentom). Obejmuje sprzedaŨ towar·w z magazyn·w handlowych, wğasnych bŃdŦ 

uŨytkowanych, w kt·rych skğadowane towary stanowiŃ wğasnoŜĺ przedsiňbiorstwa handlowego. Do 

wartoŜci sprzedaŨy hurtowej zalicza siň r·wnieŨ wartoŜĺ sprzedaŨy zrealizowanej na zasadzie 

bezpoŜredniej pğatnoŜci lub kontraktu (agenci, aukcjonerzy), jak r·wnieŨ wartoŜĺ sprzedaŨy zrealizowanej 

przez tranzyt rozliczany, polegajŃcy na przekazywaniu towar·w bezpoŜrednio od dostawcy do odbiorcy 

z pominiňciem magazyn·w, kt·re tň dostawň realizujŃ.  

MAGAZYNY HANDLOWE
1 - magazyny jednostek zajmujŃcych siň obrotem towarami. 

Magazyny handlowe - jednostki organizacyjno-funkcjonalne zajmujŃce wyodrňbnionŃ przestrzeŒ 

magazynowŃ, wyposaŨone w sprzňt i urzŃdzenia techniczne umoŨliwiajŃce skğadowanie towar·w zgodnie 

z wymogami przechowalnictwa oraz dysponujŃce personelem do jego prawidğowej obsğugi. 

Magazyny handlowe zajmujŃ: 

 powierzchniň skğadowŃ (w m2
) w budynkach magazynowych zamkniňtych, budynkach magazynowych 

zadaszonych (wiatach), piwnicach samodzielnych, placach skğadowych (skğadowiskach), 

pomieszczeniach niemagazynowych tj. przeznaczonych na inne cele niŨ przechowywanie towar·w 

np. przemysğowych, biurowych, mieszkalnych, socjalnych, 

                                                 
1
 PoczŃwszy od 2006 r. badanie prowadzone jest w cyklu trzyletnim.  
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 pojemnoŜĺ uŨytkowŃ (w m3
): zbiornik·w przeznaczonych do magazynowania towar·w pğynnych, 

p·ğpğynnych, gazowych; silos·w (elewator·w) do magazynowania towar·w sypkich, sproszkowanych, 

drobnoziarnistych, itp. 

Magazyny hurtu ï podstawowe jednostki handlu hurtowego; mogŃ to byĺ wolnostojŃce budynki 

(tzw. magazyny zamkniňte), pomieszczenia zadaszone (tzw. wiaty), silosy i zbiorniki oraz place skğadowe. 

Powierzchnia skğadowa magazyn·w - stanowi czňŜĺ powierzchni budynk·w magazynowych 

(tzw. magazyn·w zamkniňtych), pomieszczeŒ zadaszonych (tzw. wiat), plac·w skğadowych oraz innych 

pomieszczeŒ przystosowanych do cel·w skğadowych (np. pomieszczenia dzierŨawione lub wynajmowane 

od firm produkcyjnych, instytucji uŨytecznoŜci publicznej, os·b fizycznych itd.), kt·ra sğuŨy 

przechowywaniu towar·w w dğuŨszych bŃdŦ kr·tszych okresach czasu. 

PLACčWKI GASTRONOMICZNE - sŃ to zakğady i punkty gastronomiczne stağe i sezonowe, kt·rych 

przedmiotem dziağalnoŜci jest przygotowanie oraz sprzedaŨ posiğk·w i napoj·w do spoŨycia na miejscu 

i na wynos. 

Sezonowe plac·wki gastronomiczne to plac·wki uruchamiane okresowo i dziağajŃce nie dğuŨej niŨ szeŜĺ 

miesiňcy w roku kalendarzowym. Do plac·wek gastronomicznych nie zalicza siň tzw. punkt·w sprzedaŨy 

ruchomej i automat·w sprzedaŨowych. 

Wyr·Ũniamy nastňpujŃce plac·wki gastronomiczne: 

 restauracje - zakğady gastronomiczne dostňpne dla og·ğu konsument·w, z peğnŃ obsğugŃ kelnerskŃ, 

oferujŃce szeroki i zr·Ũnicowany asortyment potraw i napoj·w, podawany konsumentom wedğug karty 

jadğospisowej, 

 bary - plac·wki gastronomiczne prowadzŃce dziağalnoŜĺ o charakterze zbliŨonym do restauracji 

z ograniczonym asortymentem potraw i towar·w popularnych. Do tej grupy zaliczamy: jadğodajnie, 

bary (uniwersalne, szybkiej obsğugi, przekŃskowe, mleczne), bistra oraz kawiarnie, herbaciarnie, 

winiarnie, piwiarnie, 

 stoğ·wki - plac·wki zbiorowego Ũywienia zapewniajŃce okreŜlonym grupom konsument·w posiğki, 

gğ·wnie obiady ale takŨe Ŝniadania i kolacje, 

 punkty gastronomiczne - plac·wki gastronomiczne prowadzŃce ograniczonŃ dziağalnoŜĺ 

gastronomicznŃ, takie jak: smaŨalnie, pijalnie, lodziarnie, bufety w kinach, na stadionach, dziağalnoŜĺ 

cateringowa itp. 

PRZYCHODY Z DZIAĞALNOśCI GASTRONOMICZNEJ (ğŃcznie z podatkiem VAT) - stanowiŃ przychody 

uzyskane ze sprzedaŨy: 

 towar·w handlowych zakupionych i odsprzedawanych w niezmienionej  postaci po ewentualnym 

konfekcjonowaniu, w tym napoj·w alkoholowych, wyrob·w tytoniowych, 

 produkcji gastronomicznej - wyrob·w kulinarnych, ciastkarskich i innych wytworzonych na wğasne 

potrzeby,  
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 Ŝwiadczonych usğug - np. wpğywy z tytuğu opğat za korzystanie z szatni, przechowalni bagaŨu, obsğugi 

parking·w, z tytuğu dziağalnoŜci rozrywkowej, za zorganizowanie przyjňĺ poza zakğadem i w zakğadzie, 

za wypoŨyczenie sali itp. 

PODAŧ wybranych towar·w ï jest to iloŜĺ wytworzonych w kraju produkt·w, pomniejszona o ich eksport, 

a powiňkszona o import. PodaŨ skorygowana o saldo zmiany stanu zapas·w u producenta okreŜla wielkoŜĺ 

dostaw na zaopatrzenie kraju. 

ZAPASY WYROBčW U PRODUCENTA - wyprodukowane wyroby gotowe (finalne) znajdujŃce siň 

w magazynach producenta, przeznaczone do sprzedaŨy. 

SPOŧYCIE NIEKTčRYCH ARTYKUĞčW KONSUMPCYJNYCH NA 1 MIESZKAőCA - Ŧr·dğem opracowania 

sŃ informacje o: wielkoŜci krajowej produkcji,  imporcie, eksporcie, zapasach w magazynach producent·w 

i w przedsiňbiorstwach handlowych. W przypadku niekt·rych produkt·w pochodzenia rolnego (ziarno 4 

zb·Ũ w przeliczeniu na przetwory, ziemniaki, warzywa i owoce) produkcjň pomniejszono o zuŨycie tych 

produkt·w na cele produkcyjne (siew, spasanie, surowce dla gorzelni, krochmalni itp.). 

Przeliczenia 4 zb·Ũ (pszenicy, Ũyta, owsa, jňczmienia) na przetwory dokonano wedğug odpowiednich 

procent·w przemiağu. 

Dane o pracujŃcych obejmujŃ osoby peğnozatrudnione i niepeğnozatrudnione w gğ·wnym miejscu pracy. 

Przeciňtne zatrudnienie dotyczy pracownik·w peğnozatrudnionych oraz niepeğnozatrudnionych 

w przeliczeniu na peğnozatrudnionych, bez zatrudnionych poza granicami kraju. 

Przeciňtne wynagrodzenie miesiňczne (nominalne) przypadajŃce na 1 zatrudnionego obliczono 

przyjmujŃc: 

 wynagrodzenia osobowe, bez wynagrodzeŒ os·b wykonujŃcych pracň nakğadczŃ oraz uczni·w, 

a takŨe os·b zatrudnionych za granicŃ, 

 wypğaty z tytuğu udziağu w zysku i w nadwyŨce bilansowej w sp·ğdzielniach, 

 dodatkowe wynagrodzenia roczne dla pracownik·w jednostek sfery budŨetowej, 

 honoraria wypğacone niekt·rym grupom pracownik·w za prace wynikajŃce z umowy o pracň, 

np. dziennikarzom, realizatorom film·w, program·w radiowych i telewizyjnych. 

Dane o wynagrodzeniach podaje siň w ujňciu brutto, tj. ğŃcznie z zaliczkami na poczet podatku 

dochodowego od os·b fizycznych oraz od 1999 r. ze skğadkami na obowiŃzkowe ubezpieczenia spoğeczne 

(emerytalne, rentowe i chorobowe) pğaconymi przez ubezpieczonego pracownika. 
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UWAGI:  

1. Liczby wzglňdne (wskaŦniki, odsetki) obliczono z reguğy na podstawie danych bezwzglňdnych 

wyraŨonych z wiňkszŃ dokğadnoŜciŃ niŨ podano w tablicach. 

2. Zamieszczone w publikacji dane zostağy zebrane zgodnie z : 

a/ PolskŃ KlasyfikacjŃ DziağalnoŜci PKD 2007 wprowadzonŃ z dniem 01.01.2008 r. 

rozporzŃdzeniem Rady Ministr·w z dnia 24.12.2007 r. (Dz. U. Nr 251, poz. 1885), kt·ra zostağa 

opracowana na podstawie Statystycznej Klasyfikacji DziağalnoŜci Gospodarczych we Wsp·lnocie 

Europejskiej ï Statistical Classification of Economic Activities in the European Community ï 

NACE Rev. 2. 

b/ PolskŃ KlasyfikacjŃ Wyrob·w i Usğug PKWiU 2008 wprowadzonŃ z dniem 01.01.2009 r. 

rozporzŃdzeniem Rady Ministr·w z dnia 29.10.2008 r. (Dz. U. Nr 207, poz. 1293), kt·ra zostağa 

opracowana na podstawie miňdzynarodowych klasyfikacji i nomenklatur. 

3. OkreŜlenie ĂwğasnoŜĺ zagranicznaò stosowane w publikacji, odnosi siň do przedsiňbiorstw wğasnoŜci 

zagranicznej i tych, w kt·rych wğasnoŜĺ zagraniczna stanowi przewagň. 

4. Przy przeliczaniu danych na 1 mieszkaŒca w zakresie spoŨycia wybranych towar·w 

konsumpcyjnych (tabl. 23) przyjňto liczbň ludnoŜci wedğug stanu z dnia 30 VI. Przy przeliczaniu 

danych dotyczŃcych liczby ludnoŜci przypadajŃcej na jeden sklep (tabl. 13) przyjňto liczbň ludnoŜci 

wedğug stanu w dniu 31 XII. 

5. Liczbň sklep·w i stacji paliw wg stanu w dniu 31 XII w podziale na specjalizacje branŨowe i formy 

organizacyjne ustalono na podstawie wykazu sklep·w sporzŃdzonego przez jednostki o liczbie 

pracujŃcych 10 i wiňcej os·b realizujŃce sprzedaŨ detalicznŃ (H-01w) oraz dla jednostek, w kt·rych 

liczba pracujŃcych nie przekracza 9 os·b, oszacowano w oparciu o wyniki badania 

reprezentacyjnego przeprowadzonego na 5% pr·bie tych jednostek (SP-3); do 2003 r. dane 

opracowywano na podstawie rejestru. 
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II. K O M E N T A R Z   A N A L I  T Y C Z N Y 

 

 

 

1. Usğugi 

 

Od wielu lat na Ŝwiecie i w Polsce obserwowany jest wzrost znaczenia sektora usğug, 

czego odzwierciedleniem jest wzrost udziağu wartoŜci dodanej brutto generowanej przez ten sektor 

w poszczeg·lnych gospodarkach narodowych. W Unii Europejskiej (UE) udziağ wartoŜci dodanej sektora 

usğug wykazuje tendencjň rosnŃcŃ z r·Ũnym tempem zmian w poszczeg·lnych krajach. 

W 2009 r. wŜr·d kraj·w czğonkowskich UE najwyŨszy udziağ wartoŜci dodanej wytworzonej przez 

sektor usğug odnotowano w Luksemburgu ï 85,7%, w Grecji ï 79,9% oraz we Francji ï 79,5%. 

Najbardziej znaczŃcy wzrost udziağu sektora usğug w tworzeniu wartoŜci dodanej w stosunku do 2000 r. 

wykazağa Irlandia (o 11,2 pkt. proc.), Malta (o 9,8 pkt. proc) oraz Buğgaria (o 7,6 pkt. proc). 

 

Tab. 1. Udziağ wartoŜci dodanej brutto wytworzonej w usğugach w wartoŜci dodanej brutto 

wytworzonej w gospodarce narodowej (ceny bieŨŃce) - na podstawie klasyfikacji ISIC Rev. 3 

(PKD 2004) 

 

Kraje Lata 
Udziağ  
w % Kraje Lata 

Udziağ  
w % 

Austria ..........................................   

 

2000 

2009 

 

67,2 

69,4 

 

Malta ............................................ 

 

2000 

2009 

 

69,2 

79,0 

Belgia ...........................................  ................é. 

 

2000 

2009 

71,5 

77,6 

 

Niderlandy .................................... .............. 

 

2000 

2009 

 

72,5 

74,4 

Buğgaria  .......................................  

 

2000 

2009 

 

56,0 

63,6
 

Niemcy ......................................................é....... 

 

2000 

2009 

 

68,4 

72,7 

 
Cypr .............................................  

 

2000 

2009 

 

77,4 

79,3 

Polska .......................................... 

 

2000 

2009 

 

63,4 

64,6 

 
Dania ............................................  ................ 

 

2000 

2009 

 

 

70,6 

76,6 

Portugalia ..................................... ................... 

 

2000 

2009 

 

68,3 

74,8 

Estonia .........................................  .................. 

 

2000 

2009 

 

67,6 

71,0 

Republika Czeska ......................... ...... 

 

2000 

2009 

 

 

58,0 

60,1 

 

 

 

Finlandia ...................................... ................. 

 

2000 

2009 

 

 

 

 

61,9 

69,1 

 

 

Rumunia ...................................................................................................................................  

 

2000 

2009 

 

53,5
 

55,7 

Francja .........................................  .................... 

 

 

2000 

2009 

 

 

 

74,3 

79,5 

Sğowacja ....................................... ..................... 

 

2000 

2009 

 

59,2 

63,1 

Grecja ...........................................  ............éé. 

 

 

2000 

2009 

 

72,5 

79,9
 

 

Sğowenia ....................................... ..................... 

 

 

2000 

2009 

 

60,9 

66,5 
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Kraje Lata 
Udziağ  
w % Kraje Lata 

Udziağ  
w % 

Hiszpania......................................  ..........é.. 

 

2000 

2009 

 

66,4 

71,3 

 

Szwecja ........................................ ...................... 

 

2000 

2009 

 

69,1 

73,2 

 
Irlandia .........................................  ..............é. 
 

2000 

2009 

55,0 

66,2 

Wňgry ........................................... ........................ 
 

2000 

2009 

62,8 

67,3 

Litwa ............................................  .................... 

 

 

2000 

2009 

 

      63,9 

 69,1 

W.Brytania ................................... 

 

2000 

2009 

 

71,7 

78,4 

Luksemburg .................................  .............. 

 

2000 

2009 

 

81,0 

85,7 

Wğochy ................................................................ 

 

2000 

2009 

 

68,8 

73,1 

 
Ğotwa ........................................... .............é....... 

 

 

2000  

2009 

 

71,8 

76,3 

   

 

ťr·dğo: Rocznik Statystyczny Rzeczypospolitej Polskiej 2010. 

 

W Polsce wŜr·d ponad 3,9 mln podmiot·w gospodarczych zarejestrowanych w rejestrze 

REGON na koniec 2010 r., ponad 2,9 mln podmiot·w stanowiğy przedsiňbiorstwa usğugowe 

(co stanowiğo 76,0% og·ğu). 

Przedsiňbiorstwa handlowe (wg PKD sekcja G) stanowiğy 37,1% og·lnej liczby zarejestrowanych 

podmiot·w usğugowych, w dalszej kolejnoŜci podmioty prowadzŃce dziağalnoŜĺ profesjonalnŃ, naukowŃ 

i technicznŃ (wg PKD sekcja M) ï ponad 11% oraz przedsiňbiorstwa prowadzŃce dziağalnoŜĺ w zakresie 

transportu i gospodarki magazynowej (wg PKD sekcja H) ï prawie 9%. 

W ciŃgu 2010 r. w kaŨdej sekcji zaliczanej do dziağalnoŜci usğugowych odnotowano wzrost 

liczby podmiot·w. Og·ğem w sektorze usğug wzrost ten wyni·sğ 4,2% w stosunku do roku 2009. 

NajwyŨszy wzrost liczby podmiot·w zaobserwowano w dziağalnoŜci zwiŃzanej z informacjŃ 

i komunikacjŃ (wg PKD sekcja J) ï o 13,0%, w dziağalnoŜci w zakresie usğug administrowania 

i dziağalnoŜci wspierajŃcej (wg PKD sekcja N) ï o 8,5% oraz w opiece zdrowotnej i pomocy spoğecznej 

(wg PKD sekcja Q) ï o 7,0%. 

W 2010 r. w Polsce sektor usğug wytworzyğ 64,3% wartoŜci dodanej brutto cağej gospodarki 

narodowej i dağ miejsca pracy dla 57,4% og·ğu pracujŃcych. NaleŨy przy tym podkreŜliĺ, Ũe zmiany 

obserwowane w obszarze usğug zwiŃzane sŃ ze zjawiskami zachodzŃcymi w cağej gospodarce oraz 

potrzebami usğugobiorc·w, kt·rymi sŃ zar·wno konsumenci indywidualni, jak i przedsiňbiorstwa. 

W 2010 r. dziağalnoŜciŃ dominujŃcŃ wŜr·d pomiot·w usğugowych pod wzglňdem wartoŜci dodanej 

byğa dziağalnoŜĺ handlowa, kt·rej udziağ wyni·sğ 30,3% wartoŜci dodanej w sektorze usğug. Udziağ 

dziağalnoŜci w zakresie transportu i gospodarki magazynowej (wg PKD sekcja H) byğ na poziomie 9,3%, 

natomiast dziağalnoŜci zwiŃzanej z obsğugŃ rynku nieruchomoŜci (wg PKD sekcja L) ï 8,7%. 
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ťr·dğo: Dane wstňpne za 2010 rok na dzieŒ 30.09.2011r. Patrz Uwagi Metodyczne str. 8. 

 

W 2009 r. najwyŨszy udziağ w przychodach sektora usğug stanowiğy przychody przedsiňbiorstw 

prowadzŃcych dziağalnoŜĺ handlowŃ (wg PKD sekcja G) ï ponad 68%, w dalszej kolejnoŜci 

przedsiňbiorstw ŜwiadczŃcych usğugi w zakresie transportu i gospodarki magazynowej (wg PKD 

sekcja H) ï okoğo 8%. Udziağy przedsiňbiorstw prowadzŃcych dziağalnoŜĺ zaklasyfikowanŃ do sekcji J 

ĂInformacja i komunikacjaò oraz do sekcji M ĂDziağalnoŜĺ profesjonalna, naukowa i technicznaò 

ksztağtowağy siň na tym samym poziomie: 6,2%. 

 
ťr·dğo: DziağalnoŜĺ przedsiňbiorstw niefinansowych w 2009 roku, GUS, Warszawa (Sekcja N [bez klasy 81.30.Z], Sekcja Q 

[bez klasy 86.10.Z], Sekcja S [dziağy 95 i 96]). 

 

 W 2010 r., wŜr·d podmiot·w usğugowych, najwiňcej os·b pracowağo w przedsiňbiorstwach 

zaliczanych do sekcji ĂHandel i naprawa pojazd·w samochodowychò (wg PKD sekcja G) ï 27,6% 

og·ğu  pracujŃcych  w  podmiotach  usğugowych,  nastňpnie  do sekcji  ĂEdukacjaò (wg PKD sekcja P) 

ï 13,4% oraz do sekcji ĂAdministracja publiczna i obrona narodowaò (wg PKD sekcja O) ï 12,1%. 
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ťr·dğo: Mağy Rocznik Statystyczny Polski 2011. 

 

NajwyŨsze przeciňtne wynagrodzenie brutto w 2010 r. odnotowano w sekcji ĂInformacja 

i komunikacjaò (wg PKD sekcja J) ï 5515 zğ, ĂDziağalnoŜĺ finansowa i ubezpieczeniaò (wg PKD 

sekcja K) ï 5459 zğ oraz ĂAdministracja publiczna i obrona narodowaò (wg PKD sekcja O) ï 4150 zğ. 

W podmiotach zaliczanych do sekcji I ĂDziağalnoŜĺ zwiŃzana z zakwaterowaniem i usğugami 

gastronomicznymiò odnotowano najniŨsze przeciňtne wynagrodzenie brutto ï 1 967 zğ.  

W stosunku do 2009 roku, najwiňkszy wzrost przeciňtnego miesiňcznego wynagrodzenia 

w 2010 roku zaobserwowano w sekcji P ĂEdukacjaò do - 3 380 zğ tj. o 6,9% przy jednoczesnym spadku 

przeciňtnego zatrudnienia o 0,3%. W przedsiňbiorstwach zaliczanych do sekcji S ĂPozostağa dziağalnoŜĺ 

usğugowaò odnotowano spadek przeciňtnego miesiňcznego wynagrodzenia do - 2 322 zğ tj. o okoğo 7%.  

W 2010 r. dziağalnoŜciŃ dominujŃcŃ wŜr·d jednostek usğugowych pod wzglňdem przeciňtnego 

zatrudnienia byğa dziağalnoŜĺ handlowa, w kt·rej zatrudnionych byğo 1 622,3 tys. os·b (wzrost 

w stosunku do 2009 r. o 0,7%). Jednostki zaliczane do sekcji P ĂEdukacjaò zatrudniğy w 2010 r. 

1 036,0 tys. os·b. NajniŨsze przeciňtne zatrudnienie zaobserwowano  w sekcji S ĂPozostağa dziağalnoŜĺ 

usğugowaò ï 99,0 tys. os·b. 

Najwiňkszy wzrost przeciňtnego zatrudnienia odnotowano w sekcji N ĂDziağalnoŜĺ w zakresie usğug 

administrowania i dziağalnoŜĺ wspierajŃcaò do - 355,2 tys. os·b tj. o okoğo 11% . W podmiotach 

prowadzŃcych dziağalnoŜĺ finansowŃ i ubezpieczeniowŃ (wg PKD sekcja K) odnotowano spadek 

przeciňtnego zatrudnienia o okoğo 1%, natomiast w sekcji H ĂTransport i gospodarka magazynowaò oraz 

sekcji J ĂInformacja i komunikacjaò o 0,6%. 
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Analiza wybranych dziağalnoŜci usğugowych. 

 

WŜr·d dziağalnoŜci usğugowych moŨna wyodrňbniĺ usğugi, kt·rych duŨe znaczenie i rozw·j 

zwiŃzany jest z rolŃ wspomagajŃcŃ wobec innych podmiot·w gospodarczych. W celu obserwowania 

zmian w tym zakresie prowadzone sŃ kr·tkookresowe badania tych dziağalnoŜci usğugowych. 

Przedstawione poniŨej dane wynikowe dotyczŃ przedsiňbiorstw z liczbŃ pracujŃcych 10 i wiňcej os·b.  

  Dla przedsiňbiorstw prowadzŃcych dziağalnoŜĺ zwiŃzanŃ z zakwaterowaniem i usğugami 

gastronomicznymi (wg PKD sekcja I) zanotowano wzrost obrot·w w por·wnaniu z 2009 r. o 10,2%. 

W koŒcu roku 2010 dziağağo o 1,2% wiňcej podmiot·w i jednoczeŜnie zatrudnionych byğo o 5,5% 

wiňcej os·b. Odnotowano nieznacznŃ poprawň wskaŦnika poziomu koszt·w z 94,3% w 2009 r. 

do 94,0% w 2010 r. WskaŦnik rentownoŜci obrotu brutto ulegğ poprawie (z 5,7% w 2009 r. do 6,0% 

w 2010 r.), natomiast wskaŦnik rentownoŜci obrotu netto ksztağtowağ siň na tym samym poziomie co 

rok wczeŜniej i wyni·sğ 4,8%. 
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*      *      * 

 

W dziağalnoŜci przedsiňbiorstw hurtowych (wg PKD dziağ 46), zaobserwowano w 2010 r. 

wzrost obrot·w o 3,7% w por·wnaniu z 2009 r. Po okresie sğabszej koniunktury w 2009 r. 

zanotowano wzrost obrot·w dla przedsiňbiorstw poczŃwszy od II kwartağu 2010 r. Na koniec roku 

2010 liczba przedsiňbiorstw hurtowych byğa niŨsza w por·wnaniu z poprzednim rokiem o 2,8%. 

Spadğa r·wnieŨ liczba pracujŃcych (o 1,7%). WskaŦnik poziomu koszt·w, mimo nieznacznej 

poprawy, nadal pozostawağ wysoki (97% wobec 97,5% przed rokiem). Lepszy niŨ w 2009 r. byğ 

zar·wno wskaŦnik rentownoŜci obrotu brutto (3,0% wobec 2,5% w 2009 r.), jak i netto (2,5% wobec 

2,0% przed rokiem). 
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*      *      * 

 

W branŨy informatycznej (wg PKD dziağ 62) w 2010 r. odnotowano wzrost o ponad 25% 

wartoŜci obrot·w w stosunku do 2009 r. Zaobserwowano  wzrost liczby przedsiňbiorstw zaliczanych do 

dziağu 62 o prawie 8% oraz wzrost liczby pracujŃcych o okoğo 16%. WskaŦnik rentownoŜci obrotu 

brutto ulegğ nieznacznemu pogorszeniu z poziomu 11,5% w 2009 roku do 11,3% w roku 2010, 

natomiast wskaŦnik rentownoŜci obrotu netto ulegğ poprawie z 9,5% w roku ubiegğym do 9,9% 

w 2010 roku. WskaŦnik poziomu koszt·w z cağoksztağtu dziağalnoŜci ulegğ nieznacznemu pogorszeniu 

osiŃgajŃc poziom 88,7% w 2010 roku wobec 88,5% w roku 2009. 
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*      *      * 

 

 W dziağalnoŜci prawniczej, rachunkowo-ksiňgowej oraz zwiŃzanej z zarzŃdzaniem (wg PKD 

dziağ 69 + grupa 70.2) wartoŜĺ obrot·w w 2010 r. w por·wnaniu z rokiem 2009 wzrosğa o ponad 9%, 

przy jednoczesnym spadku liczby przedsiňbiorstw o prawie 3%. Liczba pracujŃcych w omawianych 

przedsiňbiorstwach wzrosğa w 2010 r. o 8,7%. Lepsze niŨ w 2009 r. byğy wskaŦniki rentownoŜci obrotu 

brutto (12,9% w 2010 r. wobec 12,4% w 2009 r.) i netto (11,5% w 2010 roku wobec 10,7% w roku 

ubiegğym). Poprawiğ siň wskaŦnik poziomu koszt·w z cağoksztağtu dziağalnoŜci wynoszŃc w 2010 r. 

87,1% wobec 87,6% w roku ubiegğym. 
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*      *      * 

 

W 2010 r. dziağalnoŜĺ zwiŃzana z architekturŃ i inŨynieriŃ (wg PKD dziağ 71) osiŃgnňğa ponad 

13% wzrost wartoŜci obrot·w w stosunku do roku 2009. Liczba przedsiňbiorstw prowadzŃcych 

dziağalnoŜci zaliczane do tego dziağu wzrosğa w stosunku do 2009 r. o ponad 2%. Przedsiňbiorstwa te 

zatrudniğy o 8,1% wiňcej pracownik·w niŨ w roku ubiegğym. Odnotowano wzrost zar·wno wskaŦnika 

rentownoŜci obrotu brutto (8,9% w 2010 roku wobec 7% w 2009 roku), jak i wskaŦnika rentownoŜci 

obrotu netto (6,8% w 2010 roku wobec 5,1% w roku ubiegğym). Poprawie ulegğ r·wnieŨ wskaŦnik 

poziomu koszt·w z cağoksztağtu dziağalnoŜci z 93,0% w 2009 r. do 91,1% w 2010 roku. 
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*      *      * 

 

W podmiotach prowadzŃcych dziağalnoŜĺ zwiŃzanŃ z reklamŃ, badaniem rynku i opinii 

publicznej (PKD  dziağ 73) odnotowany wzrost obrot·w w 2010 r. w stosunku do 2009 r. wyni·sğ ponad 

12%. Pomimo wzrostu obrot·w liczba przedsiňbiorstw zaliczanych do dziağu 73 ulegğa w 2010 r. 

zmniejszeniu o 1,9%, przy jednoczesnym wzroŜcie liczby pracujŃcych o prawie 10%. Polepszeniu 

ulegğy wskaŦniki rentownoŜci obrotu brutto (z poziomu 3,7% w 2009 r. do 4,7% w 2010 r) oraz netto 

(z 3,0% w 2009 r. do 3,8% w 2010 r.). Odnotowano poprawň wskaŦnika poziomu koszt·w 

z cağoksztağtu dziağalnoŜci z 96,3% w 2009 roku do 95,3% w 2010 roku. 
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*      *      * 

 

W 2010 r. wzrost wartoŜci obrot·w przedsiňbiorstw prowadzŃcych dziağalnoŜci zwiŃzane 

z zatrudnieniem (wg PKD dziağ 78), w stosunku do 2009 r., wyni·sğ ponad 43%. Tak znaczny wzrost 

obrot·w byğ spowodowany wzrostem liczby podmiot·w ŜwiadczŃcych usğugi zwiŃzane z zatrudnieniem 

ï o 18,5% przy jednoczesnym wzroŜcie liczby pracujŃcych (ponad 35%).  Poprawie ulegğ zar·wno 

wskaŦnik rentownoŜci obrotu brutto (2,9% w 2010 r. wobec 1,6% w 2009 r.), jak i wskaŦnik 

rentownoŜci obrotu netto (2,1% w 2010 r. wobec 0,8% w 2009 r.). WskaŦnik poziomu koszt·w 

z cağoksztağtu dziağalnoŜci wyni·sğ w 2010 roku 97,1% wobec 98,4% w roku ubiegğym. 
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2. Handel wewnňtrzny 

 

W 2010 r. umocniğ siň udziağ handlu (wg PKD sekcja G) w wartoŜci dodanej brutto og·ğem 

i w produkcie krajowym brutto (PKB). 

Wyszczeg·lnienie 
 

2009 2010 

Udziağ handlu w PKB w % ......................................................  16,7 17,1* 
   

Udziağ handlu w wartoŜci dodanej brutto w % .........................  18,8 19,5* 
    

*     Dane szacunkowe. 

 

WartoŜĺ dodana brutto dla przedsiňbiorstw handlowych w 2010 r. (w cenach stağych) wzrosğa 

w por·wnaniu z rokiem ubiegğym o 2,6%, w 2009 r. o 4,3%. Na poziom wartoŜci dodanej brutto 

wytworzonej przez przedsiňbiorstwa handlowe wpğywağy gğ·wnie marŨe handlowe. średnia marŨa 

zrealizowana przez jednostki handlowe w latach 2007 - 2009 ksztağtowağa siň w przedziale 17,3% - 17,9%. 

NajwyŨsze marŨe wyraŨone w procentach pozyskiwane byğy przez przedsiňbiorstwa handlu detalicznego. 

Zr·Ũnicowanie poziomu zrealizowanych marŨ uzaleŨnione jest od rodzaju dziağalnoŜci przedsiňbiorstw, co 

obrazuje poniŨsze zestawienie: 
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Wyszczeg·lnienie 
2007 2008 2009 

w % 

HANDEL  HURTOWY I DETALICZNY POJAZDAMI SAMOCHODOWYMI ORAZ 

ICH NAPRAWA  ......................................................................................................................  14,0 14,5 14,5 

w tym:    

SprzedaŨ hurtowa i detaliczna pojazd·w samochodowych, z wyğŃczeniem 
motocykli ........................................................................................................  9,7 9,8 9,1 

SprzedaŨ hurtowa i detaliczna czňŜci i akcesori·w do pojazd·w 
samochodowych, z wyğŃczeniem motocykli ...................................................   21,7 22,2 22,5 

SprzedaŨ hurtowa i detaliczna motocykli, ich naprawa i konserwacja oraz 
sprzedaŨ hurtowa i detaliczna czňŜci i akcesori·w do nich .................................  26,5 26,5 24,2 

HANDEL HURTOWY  ............................................................................................................  15,2 15,5 15,9 

w tym:    

SprzedaŨ hurtowa realizowana na zlecenie
a
 ...................................................  18,0 18,3 18,4 

SprzedaŨ hurtowa pğod·w rolnych i Ũywych zwierzŃt ....................................  13,9 12,7 12,3 

SprzedaŨ hurtowa ŨywnoŜci, napoj·w i  wyrob·w tytoniowych ....................  12,0 13,4 16,6 

SprzedaŨ hurtowa artykuğ·w uŨytku domowego ............................................  18,8 18,4 17,5 

SprzedaŨ hurtowa narzňdzi technologii informacyjnej i komunikacyjnej ......  9,9 12,0 12,8 

SprzedaŨ hurtowa maszyn, urzŃdzeŒ i dodatkowego wyposaŨenia ................  16,8 15,6 16,4 

Pozostağa  wyspecjalizowana sprzedaŨ hurtowa .............................................  13,2 13,4 13,5 

SprzedaŨ hurtowa niewyspecjalizowana ...........................................................  18,2 18,8 17,7 

HANDEL DETALICZNY  ........................................................................................................  22,0 22,9 21,8 

w tym:    

SprzedaŨ detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych sklepach ..........  19,5 20,2 18,8 

SprzedaŨ detaliczna ŨywnoŜci, napoj·w i wyrob·w tytoniowych prowadzona 
w wyspecjalizowanych sklepach ..........................................................................  22,3 22,8 21,2 

SprzedaŨ detaliczna paliw do pojazd·w silnikowych na stacjach paliw.........  8,8 9,2 9,9 

SprzedaŨ detaliczna narzňdzi technologii informacyjnej i 
komunikacyjnej prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach .....................  16,8 18,5 17,0 

SprzedaŨ detaliczna artykuğ·w uŨytku domowego prowadzona              
w wyspecjalizowanych sklepach ....................................................................  24,7 24,5 23,2 

SprzedaŨ detaliczna wyrob·w zwiŃzanych z kulturŃ i rekreacjŃ 
prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach ................................................  35,9 35,2 32,9 

SprzedaŨ detaliczna pozostağych wyrob·w prowadzona                              
w wyspecjalizowanych sklepach ....................................................................  30,4 31,5 29,5 

 
a    Prowizja. 

 

W 2009 r. przychody og·ğem w cenach bieŨŃcych osiŃgniňte przez przedsiňbiorstwa z sekcji G 

ĂHandel; naprawa pojazd·w samochodowychò, byğy wyŨsze niŨ w 2008 r. o ok. 5%. Najwiňksza czňŜĺ 

tych przychod·w zrealizowana byğa przez przedsiňbiorstwa prowadzŃce dziağalnoŜĺ hurtowŃ 58,3%, udziağ 

handlu detalicznego wyni·sğ 32,7% , a handlu hurtowego i detalicznego pojazdami samochodowymi oraz 
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ich naprawŃ - 9%. ZnacznŃ czňŜĺ przychod·w - 47,1% osiŃgnňğy przedsiňbiorstwa z liczbŃ pracujŃcych 

powyŨej 49 os·b.  

Udziağ przychod·w ze sprzedaŨy towar·w i materiağ·w, stanowiğ 92,8% og·lnej wartoŜci 

przychod·w przedsiňbiorstw handlowych.  

Na koniec 2010 r. udziağ podmiot·w zaklasyfikowanych w rejestrze REGON do sekcji G - Handel, 

naprawa pojazd·w samochodowych  wyni·sğ 28,1% i byğ o 0,6 pkt. proc. niŨszy niŨ w roku 2009, 

natomiast udziağ jednostek zaklasyfikowanych do sekcji I - Zakwaterowanie i gastronomia stanowiğ 

podobnie jak w roku poprzednim 3,2%. W ramach sekcji: Handel, naprawa pojazd·w samochodowych 

najwiňcej przybyğo podmiot·w, kt·rych przewaŨajŃcym rodzajem dziağalnoŜci byğ: Handel hurtowy 

i detaliczny pojazdami samochodowymi oraz ich naprawa. Liczba tych jednostek wzrosğa o 7,8% 

w por·wnaniu z 2009 r., co wpğynňğo r·wnieŨ na wzrost ich udziağu w cağej sekcji G o 0,7 pkt. proc. 

Liczba jednostek hurtowych zwiňkszyğa siň o 3,5% i jednoczeŜnie wzr·sğ ich udziağ o 0,2 pkt. proc. 

Najmniejszy wzrost liczby jednostek odnotowano w dziale: Handel detaliczny - o 1,2%, jednoczeŜnie 

udziağ tych jednostek zmniejszyğ siň o 0,9 pkt. proc. WŜr·d og·lnej liczby podmiot·w, dla kt·rych 

podstawowym rodzajem dziağalnoŜci byğ handel zdecydowanŃ wiňkszoŜĺ stanowiğy jednostki z liczbŃ 

pracujŃcych 9 i mniej os·b (96,7%). 

 

Liczba podmiot·w w handlu i gastronomii 
 

Wyszczeg·lnienie  2009 2010 2009=100 

Liczba podmiot·w og·ğem
ab

 .................................  3742673 3909802 104,5 

w tym:    

handel; naprawa pojazd·w samochodowych ........  1073154 1100603 102,6 

z tego    

handel hurtowy ................................................  271319 280692 103,5 

handel detaliczny .............................................  669647 677414 101,2 

handel hurtowy i detaliczny pojazdami 
samochodowymi oraz ich naprawa ................  132188 142497 107,8 

zakwaterowanie i gastronomia ..............................  118499 124214 104,8 
 

 

 
a Podmioty gospodarki narodowej wg REGON. 

b Stan w dniu 31 XII. 
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W 2010 r. w sekcji: Handel, naprawa pojazd·w samochodowych zarejestrowanych byğo 

394 podmioty  naleŨŃce do sektora publicznego, co oznacza spadek o 5,7% w por·wnaniu z poprzednim 

rokiem, a w sekcji: Zakwaterowanie i gastronomia - 847 podmiot·w ï spadek o 0,5%. 

Liczba sp·ğek prawa handlowego zarejestrowanych w systemie REGON oraz zaklasyfikowanych 

wg PKD 2007 do sekcji ĂGò wzrosğa o 4,2% i wyniosğa 95,7 tys. Udziağ sp·ğek kapitağowych 

prowadzŃcych dziağalnoŜĺ handlowŃ (sp·ğki akcyjne i z o.o.) stanowiğ 82,5%, a ich liczba wzrosğa 

w por·wnaniu z poprzednim rokiem o 4,6%. W ramach sp·ğek prawa handlowego odnotowano w 2010 

roku r·wnieŨ wzrost sp·ğek z kapitağem zagranicznym o jednorodnym rodzaju kapitağu o 4,5%, kt·rych 

liczba ksztağtowağa siň na poziomie 17,1 tys., w tym 12,3 tys. sp·ğek dziağağo w zakresie handlu hurtowego. 

Udziağ takich sp·ğek zarejestrowanych w sekcji: Handel, naprawa pojazd·w samochodowych w og·lnej 

liczbie sp·ğek handlowych z kapitağem zagranicznym o jednorodnym rodzaju wyni·sğ 40,7%. 

 Sp·ğki z kapitağem zagranicznym o jednorodnym rodzaju kapitağu zaklasyfikowane do sekcji: 

Handel, naprawa pojazd·w samochodowych, stanowiğy w 2010 roku wŜr·d og·ğu sp·ğek handlowych 

podobnie jak w roku poprzednim 17,8%, natomiast z kapitağem prywatnym krajowym 70,6%. W og·lnej 

liczbie zarejestrowanych podmiot·w handlowych jednostki z udziağem kapitağu zagranicznego nadal 

stanowiğy 2,3%. 
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Przepğyw towar·w handlowych. 

 

Istotnym elementem umoŨliwiajŃcym ocenň kanağ·w dystrybucji i cyrkulacji towar·w jest analiza 

struktury przychod·w wg typ·w klient·w oraz podziağ dokonanych zakup·w w przedsiňbiorstwach 

hurtowych wg typ·w dostawc·w (tablice nr 18 i 19). W ostatnich latach moŨna zauwaŨyĺ podobne 

zachowania przedsiňbiorstw hurtowych i  detalicznych w wyborze swoich dostawc·w, a uzyskiwane przez 

nie przychody pochodzŃ od ustalonych wczeŜniej grup klient·w. W przedsiňbiorstwach handlowych 

zar·wno hurtowych jak i detalicznych, w tym r·wnieŨ wğasnoŜci zagranicznej, mamy wyraŦny wzrost 

udziağu zakup·w bezpoŜrednio od producent·w i wytw·rc·w krajowych oraz bezpoŜrednio z importu 

kosztem spadku zakup·w u hurtownik·w i z innych Ŧr·değ. Przedsiňbiorstwa handlowe
2
 dokonujŃ w okoğo 

52% zakup·w bezpoŜrednio od producent·w i wytw·rc·w krajowych, a jedynie w 24% u hurtownik·w. 

BezpoŜredni import stanowi natomiast prawie 23%. W zaleŨnoŜci od specyfiki dziağalnoŜci handlowej 

struktura dokonywanych zakup·w ulega zmianom. W zakresie handlu hurtowego - okoğo 54% 

przedsiňbiorstw zaopatruje siň u producent·w i wytw·rc·w krajowych, a ponad 25% dokonuje zakup·w 

bezpoŜrednio z importu. Po raz pierwszy od 2005 r. nastŃpiğ duŨy spadek udziağu zakup·w hurtownik-

hurtownik i wyni·sğ 19,7%.  

W handlu detalicznym wyraŦnie dominuje tendencja zakup·w bezpoŜrednio od producent·w 

i wytw·rc·w krajowych (52,8%) zmniejszajŃc tym samym rolň hurtownik·w (31,2%). W ostatnich latach 

systematycznie wzrasta udziağ zakup·w bezpoŜrednio z importu, kt·ry wynosi 14,5%. Przedsiňbiorstwa 

wğasnoŜci zagranicznej r·wnieŨ czňŜciej dokonujŃ zakup·w bezpoŜrednio od producent·w i wytw·rc·w 

krajowych (ponad 49%), rzadziej od hurtownik·w ok. 9%, a bezpoŜredni import stanowi ok. 41%.W 

strukturze przychod·w przedsiňbiorstw hurtowych okoğo 42% przychod·w pochodzi ze sprzedaŨy do 

hurtu, okoğo 31% pochodzi od handlowc·w detalicznych, a blisko 16% od producent·w krajowych. Okoğo 

7% stanowiŃ bezpoŜrednie wpğywy od konsument·w indywidualnych. 

 

Obroty przedsiňbiorstw handlowych 

 

 W 2010 r. obroty w handlu detalicznym (w cenach stağych) byğy wyŨsze niŨ przed rokiem o 6,5%. 

WŜr·d przedsiňbiorstw prowadzŃcych dziağalnoŜĺ detalicznŃ najwiňkszy wzrost odnotowano w grupie 

przedsiňbiorstw sprzedajŃcych towary nieŨywnoŜciowe (o 10,3%) a wŜr·d nich dla przedsiňbiorstw 

prowadzŃcych dziağalnoŜĺ zwiŃzanŃ ze sprzedaŨŃ paliw (o 13,1%). 

NiŨsze niŨ przed rokiem obroty zaobserwowano w przedsiňbiorstwach z grupy ï ŨywnoŜĺ, napoje, 

wyroby tytoniowe (spadek o 1,4%). 

                                                 
2
 Dane dotyczŃ przedsiňbiorstw, w kt·rych liczba pracujŃcych przekracza 9 os·b. 
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Przedsiňbiorstwa zajmujŃce siň handlem detalicznym oraz handlem hurtowym i detalicznym pojazdami 

samochodowymi zanotowağy wyŨsze obroty o 8,7% w por·wnaniu z rokiem poprzednim. Wysokie 

obroty wŜr·d tych przedsiňbiorstw osiŃgnňğy jednostki zajmujŃce siň sprzedaŨŃ pojazd·w 

samochodowych (wzrost o 17,8%). 
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Analiza wskaŦnik·w obrot·w pozwala oceniĺ sytuacjň rynkowŃ  kraj·w UE w czasie kryzysu 

gospodarczego. W 2010 r. obroty w handlu detalicznym kraj·w UE byğy wyŨsze w por·wnaniu 

z 2009 r. o 0,8%, gğ·wnie z powodu wzrostu w takich krajach jak: Wielka Brytania, Niemcy, Francja, 

Wğochy. W Polsce i Luksemburgu obroty rosğy najszybciej spoŜr·d kraj·w UE w por·wnaniu z rokiem 

poprzednim. ZnaczŃcy spadek obrot·w miağ miejsce natomiast w krajach: Litwa, Buğgaria, Grecja, 

Rumunia.  
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SprzedaŨ detaliczna 

 

W 2010 r. sprzedaŨ detaliczna w cenach bieŨŃcych zrealizowana przez przedsiňbiorstwa handlowe 

i niehandlowe wyniosğa 593,0 mld zğ i byğa o 1,7% wyŨsza niŨ przed rokiem. W punktach sprzedaŨy 

detalicznej wartoŜĺ sprzedanych towar·w wyniosğa 571,9 mld zğ, (wzrost o 1,8%), z tego wartoŜĺ ŨywnoŜci 

i napoj·w bezalkoholowych - 156,0 mld zğ (wzrost o 2,5%), napoj·w alkoholowych i wyrob·w 

tytoniowych - 53,8 mld zğ (wzrost o 3,3%) i towar·w nieŨywnoŜciowych - 362,1 mld zğ (wzrost o 1,3%). 

W plac·wkach gastronomicznych sprzedaŨ detaliczna wyniosğa 21,1 mld zğ (wzrost o 0,4%). 

 

 
 

SprzedaŨ zrealizowana przez przedsiňbiorstwa handlowe (w cenach bieŨŃcych) stanowiğa 86,9% 

wartoŜci og·ğem sprzedaŨy detalicznej, a jej udziağ spadğ o 0,4 pkt. proc. w stosunku do 2009 r. 

Pozostağa sprzedaŨ byğa realizowana przez przedsiňbiorstwa, kt·rych podstawowym rodzajem 

dziağalnoŜci nie byğ handel, lecz inne dziağalnoŜci np. produkcyjne i gastronomiczne. 

 

SprzedaŨ detaliczna wedğug sektor·w wğasnoŜci (ceny bieŨŃce) 

 
 

Wyszczeg·lnienie 
 
 
a ï 2010 
b ï 2009=100 

SprzedaŨ detaliczna 

og·ğem 
sektor 

publiczny prywatny 

mln zğ % mln zğ % mln zğ % 

Og·ğem ............................................. a 592958,4 100,0  4583,8 0,8 588374,6 99,2 

  b 101,7 x 93,9 x 101,8 x 

 w tym przedsiňbiorstwa       

handlowe......................................... a 515350,1 100,0 1874,1 0,4 513476,0 99,6 

  b 101,3 x 92,2 x 101,4 x 
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SprzedaŨ detaliczna w latach 2008 - 2010 (ceny bieŨŃce) 

 

Wyszczeg·lnienie 

2008 2009 2010 

w mln zğ 2009=100 

Og·ğem .....................................................................  564665,0 582774,7 592958,4 101,7 

     

ŨywnoŜĺ i napoje bezalkoholowe ..........................  161795,2 168489,3 172684,4 102,5 

     

napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe .................  52290,6 56564,5 57962,8 102,5 

     

towary nieŨywnoŜciowe (bez wyrob·w 

tytoniowych) ..........................................................  350579,1 357720,9 362311,2 101,3 

     

 

W 2010 r. sprzedaŨ detaliczna w cenach stağych zrealizowana przez przedsiňbiorstwa handlowe 

i niehandlowe byğa o 1,0% niŨsza niŨ przed rokiem. Wiňkszy od przeciňtnego spadek sprzedaŨy 

odnotowano dla napoj·w alkoholowych i wyrob·w tytoniowych (o 1,9%) oraz towar·w 

nieŨywnoŜciowych  (o 1,1%). SprzedaŨ ŨywnoŜci i napoj·w bezalkoholowych spadğa w por·wnaniu 

z rokiem poprzednim o 0,2%.  
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Punkty sprzedaŨy detalicznej 

 

Na koniec 2010 r. szacowana liczba sklep·w w Polsce wyniosğa 346 tys. i byğa niŨsza niŨ przed 

rokiem o 6,9%. Spadek liczby sklep·w zanotowano wŜr·d przedsiňbiorstw z liczbŃ pracujŃcych 9 os·b 

i mniej. Powierzchnia sprzedaŨowa sklep·w w koŒcu 2010 r. wyniosğa ok. 31769 tys. m
2
 i byğa wiňksza 

niŨ w roku poprzednim o 0,7%. Wzrost powierzchni zanotowano w sklepach z przedziağu 100 m
2 
 

i wiňcej, przy utrzymujŃcym siň od kilku lat spadku powierzchni sklep·w z przedziağu 99 m
2
 i mniej. 

WŜr·d sklep·w o powierzchni 100 m
2 
i wiňcej

 
najwiňkszy procentowy przyrost powierzchni 

odnotowano w przedziale 400 - 999 m
2
 (o 7,3%) przy wolniejszym wzroŜcie powierzchni sklep·w 

z przedziağu 100-399 m
2 

(o 4,6%) i 1000 m
2
 i wiňcej (o 6,2%). Powierzchnia sprzedaŨowa sklep·w 

z przedziağu 99 m
2
 i mniej zmniejszyğa siň o 4,7%. 

 

 
 

 

W ukğadzie regionalnym najwyŨszy wzrost liczby sklep·w w przedziale 100-399 mĮ 

zanotowano w wojew·dztwie podkarpackim o 8,9% i Ŝwiňtokrzyskim o 7,4%. W kolejnym przedziale 

400-999 mĮ wysoki wzrost miağ miejsce w wojew·dztwie podkarpackim (o 12,1%) i dolnoŜlŃskim 

(o 11,6%), natomiast w przedziale 1000 i wiňcej mĮ w wojew·dztwie mazowieckim (16,3%) oraz 

dolnoŜlŃskim (12,0%).  
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WŜr·d wielkopowierzchniowych obiekt·w handlowych podobnie jak w latach ubiegğych najwiňcej 

sklep·w przybyğo w kategorii supermarket·w. Ich liczba zwiňkszyğa siň o 420 obiekt·w (wzrost 

o 10,4%). Liczba hipermarket·w w 2010 r. zwiňkszyğa siň o 67 sklep·w (wzrost o 13,5%). ObserwujŃc 

rozw·j sieci handlowej przez ostatnie kilka lat moŨna zauwaŨyĺ, Ũe supermarkety i hipermarkety 

odgrywajŃ coraz waŨniejszŃ rolň na rynku krajowym. Szacowany udziağ wartoŜci sprzedaŨy tych 

jednostek w sprzedaŨy detalicznej w sklepach i na stacjach paliw stanowiğ w 2010 r. 22,1% i byğ 

o 2 pkt. proc. wiňkszy niŨ przed rokiem. 
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W zwiŃzku z zachodzŃcymi zmianami na rynku na jeden sklep w 2010 r. przypadağo Ŝrednio 

110 os·b, podczas gdy w 2009 r. byğy to odpowiednio 103 osoby. 

 
 

W podziale na specjalizacje branŨowe najliczniejszŃ grupň stanowiğy sklepy og·lnospoŨywcze, 

ich liczba w koŒcu 2010 r. wyniosğa 91,8 tys. i byğa niŨsza o 10,8% niŨ przed rokiem. W 2010 r. 

odnotowano wysoki wzrost wobec spadku w 2009 r. wŜr·d sklep·w z pojazdami mechanicznymi 

i wyrobami wğ·kienniczymi. Po raz kolejny zmniejszyğa siň liczba sklep·w z artykuğami gospodarstwa 

domowego, artykuğami piŜmiennymi oraz sklep·w miňsnych.  

W grupie przedsiňbiorstw, w kt·rych liczba pracujŃcych wynosi powyŨej 9 os·b, nadal 

przybywağo sklep·w bňdŃcych wğasnoŜciŃ przedsiňbiorstw zagranicznych o jednorodnym rodzaju 

kapitağu. Liczba sklep·w naleŨŃcych do tych przedsiňbiorstw zwiňkszyğa siň o 19,8%, a powierzchnia 

sprzedaŨowa o 8,7%. średnia powierzchnia sklep·w przedsiňbiorstw zagranicznych wyniosğa 656,2 m
2
 

(odpowiednio w sklepach przedsiňbiorstw wğasnoŜci prywatnej krajowej ï 169,4 m
2
). Natomiast udziağ 

liczby sklep·w z  Ăpeğnymò kapitağem zagranicznym w liczbie sklep·w og·ğem wyni·sğ 3,4% 

wobec 2,6% w 2009 r. 
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Liczba sklep·w przedsiňbiorstw z peğnym udziağem kapitağu zagranicznego
a
 

Wyszczeg·lnienie 2009 2010 

Liczba sklep·w ......................................................................................  9755 11686 
   

Udziağ w og·ğem sklepach w % .............................................................  2,6 3,4 
   

Powierzchnia sklep·w w tys. m
2
  ..........................................................  7057,3 7668,6 

   

Udziağ w powierzchni og·ğem w % .......................................................  22,4 24,1 
   

 
a Dane dotyczŃ przedsiňbiorstw, w kt·rych liczba pracujŃcych przekracza 9 os·b. 

 

 

 Og·lna liczba stacji paliw na koniec 2010 r. wyniosğa 9603 i byğa niŨsza w por·wnaniu z 2009 r. 

o 1,4%.  Najwiňkszy spadek liczby stacji paliw zanotowano w wojew·dztwach: ğ·dzkim, podkarpackim 

i wielkopolskim. Wzrost natomiast zaobserwowano w duŨych aglomeracjach tj. w wojew·dztwach: 

ŜlŃskim i mazowieckim oraz we wschodniej czňŜci kraju, w wojew·dztwach: podlaskim i lubelskim.  
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Targowiska stağe i sezonowe wciŃŨ odgrywajŃ duŨŃ rolň w krajowej infrastrukturze handlowej. Na koniec 

2010 r. w urzňdach gminnych w cağym kraju zarejestrowanych byğo 2235 stağych targowisk (w tym 

1999 z przewagŃ sprzedaŨy drobnodetalicznej) o 0,9% mniej niŨ przed rokiem. Najwiňkszy spadek 

liczby targowisk odnotowano w wojew·dztwie ŜlŃskim (o 6,2%), co miağo wpğyw na zmniejszenie siň 

powierzchni targowisk stağych w tym wojew·dztwie o 4,0%. NajwiňkszŃ powierzchniň targowisk 

odnotowano w wojew·dztwach: mazowieckim, ğ·dzkim i wielkopolskim. Ich udziağ stanowiğ 41,4% 

og·ğu powierzchni targowisk w kraju. 

 Na targowiskach handlowano w ok. 105,8 tys. stağych punktach sprzedaŨy drobnodetalicznej, wŜr·d 

kt·rych 67,5 tys. otwartych byğo codziennie. Uzupeğnieniem stağej sieci targowiskowej byğy targowiska 

sezonowe. W 2010 r. odnotowano ich 6913, co oznacza spadek w stosunku do roku poprzedniego o 2,3%. 

Roczne wpğywy z opğaty targowej byğy niŨsze niŨ w 2009 r. o 5,5%.  

 

Gastronomia 

 

Na koniec 2010 r. liczbň plac·wek gastronomicznych (stağych i sezonowych) w kraju 

szacowano na prawie 70,5 tys. Bary stanowiğy 38,5% wszystkich plac·wek, punkty gastronomiczne 

33,9%, restauracje 21,2% a stoğ·wki 6,4%. Og·lna liczba plac·wek gastronomicznych w 2010 r. 

zmniejszyğa siň o 6,5% w por·wnaniu z 2009 r. Spadek plac·wek odnotowano w zakresie 

 przedsiňbiorstw z liczbŃ pracujŃcych 9 os·b i mniej, natomiast wzrost liczby plac·wek miağ miejsce 

we wszystkich badanych rodzajach plac·wek naleŨŃcych do przedsiňbiorstw z liczbŃ pracujŃcych 

10 i wiňcej. 

Sektor prywatny w gastronomii obejmowağ 97,8% wszystkich plac·wek gastronomicznych, 

(spadek o 0,1 pkt. proc.) w tym: 99,2% restauracji, 99,0% bar·w, 82,2% stoğ·wek i 98,6% punkt·w 

gastronomicznych. 

 

Liczba plac·wek gastronomicznych 

Wyszczeg·lnienie 

a ï 2010 
b ï 2009=100 

Og·ğem 

Sektor 

publiczny prywatny 

Liczba plac·wek gastronomicznych ...........  a 70483 1527 68956 
 b 93,5 94,5 93,5 

restauracje ..............................................  a 14937 120 14817 
 b 110,6 82,8 110,9 

bary.........................................................  a 27145 271 26874 
 b 88,9 94,4 88,9 

stoğ·wki ..................................................  a 4509 803 3706 
 b 103,1 93,0 105,6 

punkty gastronomiczne ..........................  a 23892 333 23559 
 b 88,5 103,7 88,4 
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Przychody og·ğem z dziağalnoŜci gastronomicznej w cenach bieŨŃcych wyniosğy w 2010 r. 

ok. 21,7 mld zğ i w por·wnaniu z rokiem poprzednim wzrosğy o 0,7% (w cenach stağych byğy niŨsze 

o ok. 2,5 %). Z produkcji gastronomicznej pochodziğo 69,3% tej wartoŜci, 27,9 % - ze sprzedaŨy 

towar·w handlowych (w tym 19,4% ze sprzedaŨy alkoholu i wyrob·w tytoniowych), a 2,8% 

z pozostağej dziağalnoŜci.  

W Polsce wydatki przeznaczane na restauracje i hotele w strukturze spoŨycia indywidualnego 

ksztağtujŃ siň wciŃŨ na niskim poziomie w por·wnaniu z krajami Unii Europejskiej. W 2009 r. udziağ 

tych wydatk·w w Unii Europejskiej wyni·sğ 8,5%, w tym w Polsce 2,9% (w 2010 r. 2,3%).  

 

Przychody z dziağalnoŜci gastronomicznej w cenach bieŨŃcych 

Wyszczeg·lnienie 
 Og·ğem 

Sektor 

publiczny prywatny a ï 2010 
b ï 2009=100 
 w mln zğ 

Przychody og·ğem  .............................................  a 21682,8 477,6 21205,2 
 b 100,7 90,1 101,0 

ze sprzedaŨy towar·w  ....................................  a 6043,2 86,2 5957,0 
 b 91,9 100,6 91,8 

w tym ze sprzedaŨy napoj·w ......................  a 4199,6 38,9 4160,7 
alkoholowych i wyrob·w tytoniowych b 92,9 90,0 93,0 

z produkcji gastronomicznej  .........................  a 15022,0 377,3 14644,7 
 b 104,4 87,9 104,9 

z pozostağej dziağalnoŜci  ................................  a 617,6 14,1 603,5 
 b 110,4 94,0 110,8 


