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Analiza zmian cen towardéw i ustug konsumpcyjnych w ujeciu

terytorialnym w pierwszym pétroczu 2009 r.

Wstep

Badanie cen towarow i ustug konsumpcyjnych dostarcza informacji o dynamice cen
oraz o ich zréznicowaniu. Wskazniki cen konsumpcyjnych (CPI) — przyjmowane jako miara
inflacji — informuja, o ile wigcej lub mniej (w %) wydawat przecigtnie konsument na zakup
tej samej ilosci takich samych towardw i ustug, w danym okresie czasu w poréwnaniu do
okresu bazowego.

Ponizsze opracowanie jest proba wyodrebnienia pewnych tendencji w zakresie
ksztattowania sie cen towardéw i ustug objetych badaniem, w ujeciu terytorialnym
w pierwszym poétroczu 2009 r. Uwzglednione zostaty ponadto trendy zauwazalne w réznych
kategoriach miejscowosci, sklasyfikowanych w oparciu o liczbg ich mieszkancOw. Zostata
rowniez przeprowadzona analiza wptywu struktury handlu detalicznego na poziomy

i dynamike cen.
Uwagi metodologiczne i przyjete zalozenia

Badanie cen towardw i ustug konsumpcyjnych realizowane jest na terytorium catego
Kraju w oparciu o probe wytypowana metoda doboru celowego (209 rejonéw badania cen).
Dobor miejscowosci ma na celu zapewnienie reprezentatywnosci wynikow notowan dla
potrzeb obliczania wojewddzkich wskaznikéw cen towarow i ustug konsumpcyjnych, a takze
informacji o terytorialnym zréznicowaniu pozioméw cen.

Analize zrdznicowania przestrzennego przeprowadzono zgodnie z Nomenklatura
Jednostek Terytorialnych do Celow Statystycznych (NTS) na poziomie regionalnym (NTS1)

oraz wojewddzkim (NTS2). Opisane zostato réwniez zrdznicowanie srednich pozioméw cen



wybranych towaréw i ustug konsumpcyjnych zanotowanych w roznych kategoriach
miejscowosci, pogrupowanych wedtug kryterium liczby mieszkaacow.!

Wytypowane do badania cen punkty notowan odzwierciedlaja réznorodnosé sieci
handlowej na terenie rejonu badania cen. Notowania cen przeprowadzane sa w sklepach:
powszechnych, wyspecjalizowanych i pozostatych, domach towarowych i handlowych,
supermarketach i hipermarketach, a takze aptekach i na stacjach paliw oraz innych statych
punktach sprzedazy drobno-detalicznej. Na potrzeby niniejszej analizy przyjeto podziat na
dwie kategorie punktéw notowan: sklepy wielkopowierzchniowe? oraz pozostate.

Rozpoczeta w ostatnim dziesigcioleciu XX wieku w Polsce ekspansja sklepow
wielkopowierzchniowych, w tym hipermarketdw i supermarketéw, oraz idace za nia zmiany
zachowan konsumenckich gospodarstw domowych znalazty swe odzwierciedlenie zaréwno
w probie wytypowanych do prowadzenia notowan cen punktow sprzedazy, jak i wydatkach
gospodarstw domowych uwzglednianych w obliczeniach wskaznikdw.

Rys. 1. Struktura sprzedazy detalicznej i notowan cen konsumpcyjnych
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! Kat. 1 - do 25 tys. mieszkancéw, kat. 2 — powyzej 25 tys. do 50 tys., kat. 3 — powyzej 50 tys. do 100 tys., kat. 4 — powyzej 100 tys. do 250
tys., kat. 5 — powyzej 250 tys. do 500 tys., kat. 6 — powyzej 500 tys.

2 Sklep o powierzchni sprzedazowej od 400 m? prowadzacy sprzedaz gtéwnie w systemie samoobstugowym, oferujacy szeroki asortyment
artykutéw zywnosciowych oraz artykuty niezywnosciowe czestego zakupu, w tym: hipermarket, supermarket, dyskont.



Analiza zostata przeprowadzona w oparciu o srednie ceny wybranych towaréw i ustug
konsumpcyjnych w pierwszym poétroczu 2009 r. oraz dynamiki cen w okresie styczen-
czerwiec br. Prezentowane srednie ceny oraz wskazniki, tam gdzie widoczne byly pewne
prawidtowosci, usystematyzowane zostaty poczawszy od danych ogdtem, przez gtéwne grupy
towaréw i ustug, az do wybranych reprezentantdw (wytypowano ok. 40 produktow

reprezentujacych gtowne grupy wydatkow konsumentow).

Glowne tendencje zmian cen towarow i ustug konsumpcyjnych w ujeciu terytorialnym

W okresie styczen-czerwiec br. ceny towardw i ustug konsumpcyjnych ogoétem
wzrosty o 3,4%. Wzrost cen towarow i ustug konsumpcyjnych odnotowano we wszystkich
regionach, przy czym wyzsza niz przecietnie dynamika wystapita w regionie potudniowym
i potudniowo-zachodnim (odpowiednio 4,0% i 3,7%). Dynamika cen towardéw i ustug
konsumpcyjnych wykazata dos¢ duze zréznicowanie terytorialne w regionie wschodnim
(wzrost o 3,3%, przy czym wojewddztwo podkarpackie i $wigtokrzyskie — wzrost
odpowiednio o 3,8%, i 3,6%, wojewodztwo podlaskie — 0 3,4%, a lubelskie — 0 2,8%).
Dynamike cen ponizej s$redniej dla kraju odnotowano w wojewddztwach regiondw
poinocnego i centralnego.

Rys. 2. Zmiany cen towarow i ustug konsumpcyjnych
wg regionow w | pétroczu 2009 r.
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Pomimo wystegpujacych czesto réznokierunkowych zmian przecigtnych cen
reprezentantow towarow i ustug nalezacych do jednej grupy zauwazono pewne tendencje.

Ceny zywnosci i napojow bezalkoholowych podniesiono we wszystkich regionach
kraju (przecigtnie o 4,8%). Artykuty w tej grupie szybciej drozaty w regionach centralnym,
potudniowym oraz wschodnim (maksymalna dynamike odnotowano w wojewoddztwie
podlaskim — wzrost 0 6,0%), a wolniej w regionach potudniowo-zachodnim i poétnocno-
-zachodnim (gdzie w wojewddztwie wielkopolskim odnotowano dynamike minimalng —
wzrost 0 3,7%). Dynamika cen artykutdbw w tej grupie wykazata natomiast znaczne
zroznicowanie w regionie pétnocnym (w wojewodztwie kujawsko-pomorskim i warminsko-
-mazurskim wzrost po 5,1%, a pomorskim — 0 3,9%).

Dokonujac jeszcze doktadniejszej analizy, tym razem w oparciu o poziomy i dynamiki
cen wybranych podstawowych produktéw zywnosciowych, mozna zauwazy¢, iz one takze
wykazywaty dos¢ silne zréznicowanie terytorialne. Chleb pszenno-zytni najbardziej podrozat
w wojewddztwie slaskim (o0 4,9%), a potaniat w wojewoddztwie warminsko-mazurskim
(02,8%). Ceny migsa wotowego bez kosci z udzca w wojewodztwach todzkim
i Swiegtokrzyskim wzrosty po 17,2%, a w kujawsko-pomorskim obnizyty si¢ o 1,8%. Ser
»,Edamski” najbardziej zdrozat w wojewddztwie kujawsko-pomorskim (o 9,0%), a potaniat
w 11 wojewodztwach, w tym najbardziej w wojewodztwie lubelskim (o 8,3%). W wigkszosci
wojewddztw znacznie wzrosty ceny owocOw potudniowych. Kawa naturalna mielona
podrozata w 13 wojewddztwach, w tym najwickszy wzrost odnotowano w swigtokrzyskim —
0 8,4%. Za herbate ,,Madras” wigcej ptacono w 14 wojewddztwach, w tym najwigkszy wzrost
nastapit w podkarpackim — 0 15,3%.

Ceny napojéw alkoholowych i wyrobow tytoniowych podniesiono przecigtnie
0 4,4%. Wyzszy od przecietnego w kraju wzrost cen zanotowano w wojewddztwach regionu
centralnego (o 5,1%), potudniowego (0 4,8%) oraz wschodniego (0 4,7%, z wyjatkiem
wojewddztwa podkarpackiego — wzrost 0 4,2%). W najmniejszym stopniu wzrosty ceny tych
wyrobow w regionie potnocnym (o 3,6%).

W badanym okresie ceny odziezy i obuwia obnizyly si¢ 0 5,5%. Spadek cen wystapit
we wszystkich wojewodztwach i wynosit od 11,3 % w wojewddztwie pomorskim (region
potnocny) do 3,0% w wojewodztwie podkarpackim (region wschodni).



Rys. 3. Zmiany cen towarow i ustug konsumpcyjnych
wg wojewodztw w | pétroczu 2009 r.
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Ceny towardw i ustug zwiagzanych z mieszkaniem wzrosty przecietnie o 4,0%. Wzrost
cen odnotowano we wszystkich regionach, przy czym wartosci powyzej przecigtnej
zanotowano w regionie potudniowym (o 5,2%, gdzie najwigkszy wzrost w wojewodztwie
slaskim — 0 5,8% byt konsekwencja maksymalnej podwyzki cen nosnikéw energii — 0 7,8%
wobec 4,7% srednio w kraju) i potudniowo-zachodnim (o 4,5%). Towary i ustugi zwiazane
z mieszkaniem najmniej podrozaty w regionie pétnocnym i wschodnim (po 3,4%).

Z uwagi na znaczny udzial wydatkdw zwigzanych z mieszkaniem w budzetach
gospodarstw domowych przeprowadzono doktadniejsza analize dynamik cen dla wybranych
reprezentantdbw. We wszystkich wojewddztwach znacznie podrozata energia elektryczna
— maksymalnie w wojewddztwie §laskim (0 17,7%), a najmniej w wojewddztwie pomorskim
(o 6,8%). Optata za wywoOz nieczystosci w wojewddztwie t6dzkim wzrosta o 24,1%,
a w kujawsko-pomorskim utrzymata si¢ na poziomie zanotowanym na poczatku badanego
okresu. Pobranie wody zimnej z miejskiej sieci wodociagowej maksymalnie zdrozato
w wojewodztwie podkarpackim (0 12,9%). Podobnie jak w przypadku wywozu nieczystosci,



w wojewodztwie kujawsko-pomorskim opfata za zimna wodg utrzymata si¢ na
niezmienionym poziomie.

Artykuty i ustugi zwiazane ze zdrowiem podrozaly przecigtnie o 2,2%. Powyzej
poziomu przecigtnego uksztattowaty si¢ dynamiki w regionie péitnocno-zachodnim (gdzie
w wojewodztwie lubuskim odnotowano maksymalny wzrost cen — o 3,0%) oraz potudniowo-
-zachodnim. W najmniejszym stopniu wzrosty ceny w regionie centralnym — o 1,6%. Wizyta
u specjalisty najbardziej podrozata w wojewodztwie pomorskim (o 8,5%). W wojewddztwie
opolskim odnotowano najwigkszy wzrost cen za zaplombowanie z¢ba (0 8,6%).

Znaczny wzrost (0 7,1%), a takze wyrazne zrdznicowanie terytorialne odnotowano
w zakresie dynamik cen towar6w i ustug zwiazanych z transportem. Istotny wptyw na
dynamike cen w zakresie transportu miat wzrost cen paliw (0 12,5%). Cena benzyny
bezotowiowej, 95-oktanowej wzrosta w analizowanym okresie od 16,1% w wojewodztwie

lubelskim do 25,2% w wojewddztwie swigtokrzyskim.

Rys. 4. Zmiany cen towarow i ustug konsumpcyjnych
wg wojewodztw w | pétroczu 2009 r.
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Struktura handlu detalicznego, a ksztattowanie si¢ poziomow cen konsumpcyjnych

Poziomy i dynamiki cen wybranych do analizy produktow wykazuja nieznaczne
zréznicowanie ze wzgledu na rodzaj punktu sprzedazy. Nieco nizsze $rednie ceny dla
wigkszosci badanych produktow (ok. 76%) zanotowano w sklepach
wielkopowierzchniowych. W tej kategorii sklepéw odnotowano takze nieznacznie nizsze
dynamiki cen w okresie styczen-czerwiec 2009 r. dla ok. 61% wybranych artykutow.

Za miegso wieprzowe z koscia (schab srodkowy) w badanym okresie konsumenci
ptacili w sklepach wielkopowierzchniowych srednio o 2,9% wigcej, niz w pozostatych
punktach sprzedazy. W obu typach sklepéw odnotowano wzrost cen tego artykutu, srednio
0 6,9% w sklepach o duzej powierzchni i 0 7,0% w pozostatych punktach notowan. Réwniez
za kietbase ,,Zywiecka” w sklepach wielkopowierzchniowych nalezato zaptacié¢ wiecej niz
w pozostatych  punktach sprzedazy (o0 13,3%). Szybszy wzrost cen tej Kkiethasy
zaobserwowano w sklepach o duzej powierzchni — s$rednio o 4,6%, wobec 3,9%
w pozostatych punktach sprzedazy.

Wsrdd produktow mleczarskich klienci sklepéw wielkopowierzchniowych ptacili
mniej niz klienci pozostatych rodzajéow sklepdw np. za $mietane homogenizowana
0 zawartosci 18% ttuszczu (o 7,9%), mleko krowie o zawartosci 3-3,5% ttuszczu (0 6,7%)
oraz masto (0 2,3%), a wigcej za ser twarogowy potttusty (o 3,3%) i ser ,,Edamski” (0 1,9%).

Wsréd owocow i warzyw w badanym okresie zanotowano najwiekszy spadek cen
sataty — 0 49,8% w sklepach wielkopowierzchniowych oraz 0 39,4% w pozostatych punktach
sprzedazy.

Banany podrozaty o 37,1% w sklepach wielkopowierzchniowych oraz o 33,7%
w pozostatych rodzajach sklepdw, natomiast pomarancze — odpowiednio 0 29,0% i o0 16,3%.
Klienci sklepow wielkopowierzchniowych ptacili za nie o 16,8% mniej niz klienci
pozostatych rodzajow sklepow.

Srednie ceny cukru byly nizsze w sklepach wielkopowierzchniowych niz
w pozostatych sklepach (srednio o0 5,2%), z wyjatkiem wojewodztwa opolskiego. W obu
grupach sklep6éw zaobserwowano znaczny wzrost cen tego artykutu we wszystkich
wojewodztwach. Najwyzszy wzrost cen cukru zanotowano w wojewddztwie $laskim w grupie
sklepow wielkopowierzchniowych (o 25,6%).

Wsrdd napojow bezalkoholowych érednie ceny herbaty ,,Madras” ksztattowaty si¢ na
nizszym poziomie w sklepach wielkopowierzchniowych, niz w pozostatych punktach

sprzedazy (0 7,6%). Najwickszy spadek cen zaobserwowano w mniejszych sklepach



w wojewodztwie warminsko-mazurskim (0 8,0%), a najwickszy wzrost w sklepach
wielkopowierzchniowych w wojewddztwie lubelskim (o 32,4%),

Sposrdd artykutdw niezywnosciowych, za paste do mycia zebow w badanym okresie
Klienci sklepéw wielkopowierzchniowych srednio ptacili mniej niz klienci pozostatych
punktow sprzedazy (08,6%). Ceny tego produktu szybciej rosty w sklepach
wielkopowierzchniowych ($rednio o 4,2% wobec 1,1% w pozostatych).

Srednie ceny proszku do prania, byty wyzsze w sklepach wielkopowierzchniowych,
niz w pozostatych rodzajach sklepéw. Najszybciej ceny rosty w wojewodztwie 16dzkim
w sklepach  wielkopowierzchniowych (o0 18,4%), natomiast najwigkszy spadek cen

zanotowano w wojewodztwie kujawsko-pomorskim (o 6,6%) w tej samej grupie sklepow.

Zmiany cen towarow i ustug konsumpcyjnych, a kategorie miejscowosci

Analizujac  érednie ceny wybranych towaréw i ustug konsumpcyjnych
w miejscowosciach pogrupowanych wedtug kryterium liczby mieszkancow mozna stwierdzic,
iz im wyzsza kategoria miejscowosci tym ceny sa przecietnie nieco wyzsze. Wprowadzajac
dodatkowo kryterium rodzaju punktu notowania cen, dla wigkszosci badanych
reprezentantdw widoczna jest tendencja, iz nizsze ceny zanotowano w sklepach
wielkopowierzchniowych we  wszystkich  kategoriach  miejscowosci, Wwyzsze za$
w pozostatych typach sklepdw.

Ceny artykutow zywnosciowych i napojow bezalkoholowych byty znacznie wyzsze
w miastach liczacych ponad 500 tys. mieszkancow, a najnizsze w miejscowosciach do 25 tys.
mieszkancow. Za migso wieprzowe (schab srodkowy) w duzych miastach konsumenci ptacili
srednio 0 10,0% wiecej, niz w matych miejscowosciach. Chleb pszenno-zytni w miastach
liczacych ponad 500 tys. mieszkancow byt 0 12,8% drozszy niz w miejscowosciach liczacych
do 25 tys. mieszkancéw. Dodatnia korelacje mozna rowniez zaobserwowa¢ w innych grupach
artykutow zywnosciowych, tj. ,,mleko, sery, jaja”, jak rowniez w odniesieniu do olejow
roslinnych i cukru.

W zakresie cen ustug zwigzanych z mieszkaniem obserwuije si¢ te sama prawidtowosc,
ze W wigkszych miastach ceny sa przecigtnie wyzsze. Pobranie zimnej wody i wywoz
nieczystosci mniej kosztowat konsumentow w matych miejscowosciach. Za ustugi zwiazane
z konserwacja mieszkania, jak np. za utozenie glazury znacznie wigcej (0o 37,5%) placita
ludnos¢ wielkich miast, niz mieszkancy matych miejscowosci. W duzych miastach relatywnie

wyzsze sa rowniez ceny innych ustug, w tym np. w zakresie ochrony zdrowia i fryzjerskich.



Odmiennie przedstawiaja si¢ ceny sprzetu AGD, za ktdry czesto ptaci sie mniegj
w duzych miastach, poniewaz dominujacy wpltyw maja tu silnie rozwinigte sieci sklepow
wielkopowierzchniowych, w ktérych ceny tych produktéw sa przecigtnie nizsze. Np. za
chtodziarko-zamrazarkg w miastach powyzej 250 tys. konsumenci ptacili srednio o 5,0%
mniej (z czego o 7,8% mniej w sklepach wielkopowierzchniowych), niz mieszkancy matych
MiejSCOWOSCI.

Analizujac dynamike cen w omawianym okresie, tj. w | po6troczu 2009 r., wg
kryterium wielkosci miejscowosci, stwierdza si¢ znaczne zréznicowanie zmian cen. Migso
wieprzowe (schab srodkowy) w matych miejscowosciach podrozato o 8,9%, a w wielkich
miastach w znacznie mniejszej skali — o 4,8%. Natomiast ceny chleba pszenno-zytniego
najbardziej wzrosty w miejscowosciach liczacych powyzej 100 tys. do 250 tys. (0 3,5%),

podczas gdy w wigkszych miastach (powyzej 250 tys. do 500 tys.) — obnizyly si¢ (0 2,5%).

Whnioski:

Przeprowadzona analiza zmian cen towaréw i ustug konsumpcyjnych w ujeciu

terytorialnym pozwolita na sformutowanie nastepujacych wnioskow:

e dynamika oraz srednie ceny towardw i ustug konsumpcyjnych wykazaty w badanym
okresie znaczace zréznicowanie terytorialne,

e zarOwno na poziomie regionéw, jak i wojewddztw, dla gtéwnych grup towardéw
i ustug utrzymywaly si¢ generalne tendencje charakterystyczne dla zmiennych
ogolnopolskich, rézna byta natomiast skala i tempo ich zmian,

e najnizszy i najwyzszy wzrost cen w poszczegolnych grupach towaréw i ustug
odnotowano w réznych wojewodztwach,

e im wigksza miejscowos¢ tym ceny sa przecietnie nieco wyzsze. Zjawisko to widoczne
jest m.in. dla artykutow zywnosciowych i wyrobow tytoniowych oraz optat za
swiadczone ustugi,

e nie stwierdzono wyraznej zaleznosci pomigdzy wielkoscia aglomeracji, a tempem
zmian cen,

e niezaleznie od kategorii miejscowosci relatywnie nieco taniej jest w sklepach

wielkopowierzchniowych.



