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Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
w listopadzie 2012 r.

Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych w listopadzie 2012 r., w stosunku do poprzedniego
miesigca, wzrosty 0 0,1%. W poszczegdlnych grupach towardw i ustug konsumpcyjnych odnotowano
zroznicowang dynamike cen. Najwiekszy wplyw na wskaznik cen towardw i ustug konsumpcyjnych
ogétem mialy w tym okresie wyzsze ceny zywnosci (0 0,5%) oraz podwyzki optat zwigzanych
z mieszkaniem (o 0,1%), a takze ze zdrowiem (o 0,4%), ktére podwyzszyty wskaznik odpowiednio
0 0,11 pkt proc. i po 0,02 pkt proc. Nizsze ceny w zakresie transportu (0 1,2%) oraz odziezy i obuwia
(0 0,1%) obnizyty ten wskaznik odpowiednio o 0,12 pkt proc. i 0,01 pkt proc.

X1 2012 I-XI 2012
Wyszczegblnienie X1l 2011= X1 2011= X 2012= I-XI 2011=
=100 =100 =100 =100
OGOLEM ..o 102,3 102,8 100,1 103,8
Zywnos$é, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe .. 103,1 103,9 100,4 104,3
Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe ................. 103,0 103,9 100,5 104,4
W tym Zywnose ........occcviiiiiiiiii 103,0 104,0 100,5 104,4
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ...... 103,7 103,6 100,2 104,1
Odziez i obuwie ..........ccccceeevcieveiiiieeeee, 95,9 95,2 99,9 95,9
MIESZKANIE ccooveeeeeeeeeeeeeee 104,1 104,3 100,1 105,3
Uzytkowanie mieszkania i no$niki energii 104,6 104,8 100,1 105,9
w tym nosniki energii ..........ccooooeeiiis 105,0 105,2 100,1 106,8
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego ..........cc........ 101,8 101,9 99,9 102,3
ZATOWIE oo 99,7 101,3 100,4 103,5
TranSPoOrt .o 102,1 103,1 98,8 107,6
w tym paliwa do prywatnych $rodkéw
traNSPOItU ....oeeveeecieeeciee e 102,0 103,2 97,6 111,9
Lacznose ... 100,1 100,1 100,0 100,8
Rekreacja i kultura .......ccccccoeevivieeicieeecieens 100,7 100,7 100,0 101,21
EdUuKacja ....ccceveereeeeeeeee e 102,7 102,7 100,1 104,3
Restauracje i hotele ........ccoeeeeeiieecnes 102,6 102,8 100,1 103,0
Inne towary i ustugi ............cccocoierinnn. 101,5 101,8 100,1 102,3




Listopad to drugi z kolei miesigc br., w ktérym odnotowano wzrost cen zywnosci (0 0,5%,
wobec 0,7% w pazdzierniku br.). Najbardziej podrozaty warzywa (o 6,8%), przetwory makaronowe

(0 1,0%) i tuszcze zwierzece (o 0,7%). Odnotowano wzrost cen przetworow mtynarskich
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przecietnie na poziomie zbli-
zonym do obserwowanego przed miesigcem. W pigtym z kolei miesigcu br. taniat dréb (o 1,8%).
Wzrosty ceny wedlin (o 0,5%) i miesa wotowego (o 0,3%). Ceny miesa wieprzowego utrzymaty sie
natomiast na poziomie notowanym w pazdzierniku br. Konsumenci mniej niz w poprzednim
miesigcu ptacili za owoce (0 2,2%) i cukier (0 0,4%). W listopadzie br. napoje bezalkoholowe
podrozaly przecietnie o 0,1%, w tym soki i herbata — po 0,5%. Ceny wod mineralnych lub Zrédlanych
pozostaty na poziomie notowanym w poprzednim miesigcu. Mniej niz w pazdzierniku br. ptacono
natomiast za kawe — 0 0,2%. Napoje alkoholowe podrozaty 0 0,2%, a wyroby tytoniowe o 0,1%.

W listopadzie br., ceny obuwia i odziezy uksztattowaty sie na poziomie odpowiednio o 0,3%
i 0,1% nizszym niz w poprzednim miesigcu.

Ceny towardw i ustug zwigzanych z mieszkaniem wzrosty w listopadzie br. o 0,1%. Podrozato
uzytkowanie mieszkania (o 0,1%). Zanotowano dalszy wzrost optat za ustugi kanalizacyjne (0 0,1%).
Optaty za zaopatrywanie w wode oraz wywdz nieczystosci (Smieci) pozostaty przecietnie na poziomie
zanotowanym w poprzednim miesigcu. W nieznacznym stopniu podniesiono opfaty za najem
mieszkania (0 0,1%). Ceny nos$nikow energii byty wyzsze niz w pazdzierniku br. przecietnie o 0,1%,
gtéwnie w wyniku wzrostu cen energii cieplnej (0 0,4%). Towary i ustugi w zakresie wyposazenia
mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego potaniaty o 0,1%. Mniej ptacono za meble
i elementy meblarskie oraz sprzet gospodarstwa domowego (po 0,3%), a takze srodki do prania
i czyszczenia (0 0,1%).

Optaty zwigzane ze zdrowiem byty wyzsze niz w pazdzierniku br. o 0,4%. Wiecej nalezato
zaplaci¢ za artykuly farmaceutyczne (o0 0,6%), ustugi stomatologiczne (0 0,3%), a takze lekarskie
(0 0,2%).

Ceny w zakresie transportu w poréwnaniu z pazdziernikiem br. obnizyty sie o 1,2%.

Po podwyzkach cen notowanych od sierpnia br., w drugim z kolei miesigcu, nizsze byty ceny



paliw do prywatnych srodkow transportu (przecietnie o 2,4%). Obnizyly sie ceny benzyn silnikowych —
0 3,2%, oleju napedowego — o 1,2%, przy wzroscie cen gazu ciektego — o0 0,2%. Samochody
osobowe sprzedawano po cenach o 0,2% nizszych niz w poprzednim miesigcu. Wyzsze niz przed
miesigcem byly natomiast optaty za ustugi transportowe (0 1,4%).

Opfaty zwigzane z tacznoscig pozostaty na poziomie zblizonym do obserwowanego
w poprzednim miesigcu. Odnotowano spadek cen sprzetu telekomunikacyjnego (o 1,6%).

Ceny towardw i ustug zwigzanych z rekreacjq i kultura utrzymaty sie przecietnie na poziomie
notowanym w pazdzierniku br. Sezonowy spadek popytu na ustugi turystyczne wptynagt na dalsze
obnizki cen w zakresie turystyki zorganizowanej (o0 1,1%), w tym za granicg — 0 1,5%, a w kraju —
0 1,1%. Potaniat sprzet audiowizualny, fotograficzny i informatyczny (o 0,6%). Wiecej niz przed
miesigcem nalezato zaptaci¢ natomiast za ustugi w zakresie kultury (o 0,3%), a takze rekreacji
i sportu (0 0,2%).

W listopadzie br. opfaty dotyczace edukacji byly wyzsze niz w pazdzierniku o 0,1%. W tej
samej skali wzrosty ceny w restauracjach i hotelach.

Sposrdd innych towaréw i ustug, w listopadzie br. podrozaty srodki do higieny osobistej
(0 0,4%). Wiecej niz przed miesigcem nalezato zaptaci¢ za wyroby kosmetyczne i perfumeryjne
(00,3%) oraz ustugi sSwiadczone w salonach fryzjerskich, kosmetycznych i zaktadach
pielegnacyjnych (o 0,2%). Nizsze niz w pazdzierniku br. byty z kolei ceny w zakresie ubezpieczen
(0 0,2%).

Wzrost cen towaréw i ustug konsumpcyjnych w listopadzie br., w poréwnaniu
z analogicznym miesigcem ub. roku, wyniost 2,8% (wobec wzrostu o 3,4% w pazdzierniku br.)

i znajdowat sie w granicach

N
. . . Rys.2. Dynamika centowarow i uslug konsumpcyjnych
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w zakresie transportu (0 3,1%),
ktore podniosty ten wskaznik odpowiednio o 1,12 pkt proc., 0,88 pkt proc. i 0,28 pkt proc. Nizsze ceny

odziezy i obuwia (0 4,8%) obnizyty wskaznik w tym okresie o 0,23 pkt proc.
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Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
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Rys.5 Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
oraz kursow walut w 2012 r.
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