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Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
w pazdzierniku 2012 r.

Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych w pazdzierniku 2012 r., w stosunku do poprzedniego
miesigca, wzrosty 0 0,4%. W poszczegdlnych grupach towardw i ustug konsumpcyjnych odnotowano
zroznicowang dynamike cen. Najwiekszy wplyw na wskaznik cen towardw i ustug konsumpcyjnych
ogétem miaty w tym okresie wyzsze ceny odziezy i obuwia (0 3,5%), zywnosci (o 0,7%) oraz podwyZzki
optat zwigzanych mieszkaniem (o 0,2%), ktore podwyzszyty wskaznik odpowiednio o 0,16 pkt proc.,
0,15 pkt proc. i 0,06 pkt proc. Nizsze ceny w zakresie rekreacji i kultury (o 0,4%), transportu (0 0,1%)
oraz zdrowia (0 0,2%) obnizyty ten wskaznik odpowiednio o 0,03 pkt proc., i po 0,01 pkt proc.

X 2012 I-X 2012
Wyszczegblnienie X1l 2011= X 2011= IX 2012= I-X 2011=
=100 =100 =100 =100
OGOLEM ..o 102,3 103,4 100,4 103,9
Zywnos$é, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe .. 102,7 104,5 100,5 104,4
Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe ................. 102,5 104,7 100,6 104,4
W tym Zywnose ... 102,5 104,9 100,7 104,4
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ...... 103,5 103,7 100,1 104,2
Odziez i obuwie ..........ccccceeevcieveiiiieeeee, 96,0 95,4 103,5 95,9
MIESZKANIE ccooveeeeeeeeeeeeeee 104,1 104,6 100,2 105,4
Uzytkowanie mieszkania i no$niki energii 104,5 105,1 100,2 106,0
w tym nosniki energii ............oooooeeii. 104,9 105,7 100,2 107,0
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego .................... 101,9 102,3 100,3 102,4
ZATOWIE oo 99,3 103,2 99,8 103,8
TranSPoOrt .o 103,4 106,0 99,9 108,1
w tym paliwa do prywatnych $rodkéw
traNSPOItU ...ooevveeeeiee e 104,5 109,2 99,9 112,8
Lacznose ... 100,1 99,9 100,0 100,9
Rekreacja i kultura .......ccccccoeevivieeicieeecieens 100,7 100,9 99,6 101,21
Edukacja ...cccooeeveieieee e 102,7 102,7 100,5 104,5
Restauracje i hotele ........ccoeeeeeiieecnes 102,5 102,9 100,2 103,1
Inne towary i ustugi ............cccocoierinnn. 101,4 101,8 100,2 102,4
Opracowanie: Departament Handlu i Usfug

Kontakt w sprawach merytorycznych: Anna Bobel, tel. (0-22) 608 35 12

Rozpowszechnianie:  Rzecznik Prasowy Prezesa GUS: tel. (0-22) 608 34 75, fax (0-22) 608 38 68, e-mail: rzecznik@stat.gov.pl
Pokéj prasowy w holu glownym (do bezposredniego odbioru materiatow prasowych) czynny w dniach
publikowania o godz. 14:00
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Po spadkach cen notowanych w poprzednich trzech miesiacach, w pazdzierniku br. ceny
zywnosci wzrosty o 0,7%. Najbardziej podrozaty warzywa (o0 5,6%) i ttuszcze zwierzece (0 2,3%,
w tym masto — 0 2,5%). Odnotowano wzrost cen artykutow w grupie ,mleko, sery, jaja” (o0 0,3%),

w tym jaj — 0 0,5%, mleka — 0 0,3%, a seréw — 0 0,2%. Wiecej niz we wrzesniu br. konsumenci

[Rys.1. Dynamika centowarow i uslug konsumpcyjnych ) ptacili za tluszcze roslinne
w latach 2011-2012 o . .

% miesiac poprzedni= 100 (00,3%) i migso (0 0,2%),

1015 .
w tym mieso wotowe — o0 0,8%,
101,0 - wieprzowe - 00,6%, przy
0 ] spadku cen drobiu — 0 1,8%. Za
I | | | ‘ ‘ ‘ } T | ‘ ‘ wedliny  nalezalo  zaptacié

118
100 . | | | | I T 00,7% wiecej niz w poprzed-
a9 5 nim miesigcu. W pazdzierniku
. br. podrozato takze pieczywo
‘ Il I I W Wl VIE W I H Al Xl m-ce (0 0 20/0)_ Nizsze niz pl’ZGd
n2011r 12012 r . . .

\_ J miesigcem byty natomiast ceny

maki (0 0,7%) i cukru (0 0,1%). Ceny napojéw bezalkoholowych wzrosty przecietnie o 0,2%,
w tym wod mineralnych i zrédlanych — 0 0,6%, kawy i herbaty — po 0,2%, przy utrzymujacych sie na
poziomie notowanym w poprzednim miesigcu cenach sokéw. Zanotowano nieznaczny wzrost cen
napojow alkoholowych oraz wyrobéw tytoniowych (po 0,1%).

Wprowadzanie na rynek nowej kolekcji jesienno — zimowej spowodowato, iz w pazdzierniku
br. nadal rosty ceny obuwia (o 5,3%) oraz odziezy (o 2,8%).

Ceny towaréw i ustug zwigzanych z mieszkaniem w pazdzierniku br. wzrosty, podobnie
jak przed miesigcem, o 0,2%. Podrozato uzytkowanie mieszkania (o 0,2%). Zanotowano wzrost
optat za zaopatrywanie w wode i wywoz nieczystosci (Smieci) — po 0,3%, a takze ustugi kanalizacyjne
(o 0,2%). W nieznacznym stopniu podniesiono optaty za najem mieszkania (o 0,1%). Ceny
nosnikéw energii byly wyzsze niz we wrzesniu br. przecietnie o 0,2%, gtéwnie w wyniku wzrostu
cen energii cieplnej (o 0,8%) i opatu (0o 0,2%). W pazdzierniku br. towary i ustugi w zakresie
wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego podrozaty przecietnie o 0,3%.
Wiecej ptacono za meble i elementy meblarskie (o 0,7%), srodki do prania i czyszczenia i sprzet
gospodarstwa domowego (po 0,1%).

Optaty zwigzane ze zdrowiem byty nizsze niz we wrzesniu br. o 0,2%. Odnotowano
sezonowy spadek cen ustlug sanatoryjnych (o 17,0%). Ceny artykutdbw farmaceutycznych
utrzymaly sie przecietnie na poziomie notowanym w poprzednim miesigcu. Podrozaty natomiast
ustugi stomatologiczne (o 0,3%) i lekarskie (0 0,2%).

Ceny w zakresie transportu w poréwnaniu z wrzesniem br. obnizyly sie o 0,1%.
Samochody osobowe sprzedawano po cenach o 0,2% nizszych niz w poprzednim miesigcu.

Po podwyzkach cen notowanych od sierpnia br., w pazdzierniku br. potaniaty paliwa



do prywatnych srodkow transportu (przecietnie o 0,1%), w tym oleju napedowego — 0 0,2%, a benzyn
silnikowych — o 0,1%. Ceny gazu ciektego utrzymaly sie przecietnie na poziomie notowanym we
wrzesniu br.

Optaty zwigzane z tacznoscig pozostaty na poziomie zblizonym do obserwowanego
w poprzednim miesigcu. Odnotowano spadek cen sprzetu telekomunikacyjnego (o 0,2%).

Ceny towardw i ustug zwigzanych z rekreacjq i kulturg, w poréwnaniu z wrzesniem br.,
obnizyly sie o 0,4%. Sezonowy spadek popytu na ustugi turystyczne wptynat na dalsze obnizki cen
w zakresie turystyki zorganizowanej (0 2,2%), w tym za granicg — o 3,6%, a w kraju — o 0,8%.
Potaniat sprzet audiowizualny, fotograficzny i informatyczny (o 0,8%). Wiecej niz przed
miesigcem nalezato zaptaci¢ natomiast za ustugi w zakresie rekreacji i sportu (o 0,6%).
Zanotowano takze wyzsze ceny ksigzek (o 0,5%).

W pazdzierniku br. opfaty dotyczace edukacji wzrosty o 0,5%, w tym optaty w zakresie
szkolnictwa wyzszego — 0 1,0%.

W pazdzierniku br. nadal rosty ceny w restauracjach i hotelach (o 0,2%). Opfaty
za wyzywienie w stotéwkach podniesiono o 1,1%.

Sposréd innych towaréw i ustug, w pazdzierniku br. podrozaty srodki do higieny osobistej
(00,8%). Wiecej niz przed miesigcem nalezato zaptaci¢é za ustugi swiadczone w salonach
fryzjerskich, kosmetycznych i zaktadach pielegnacyjnych (o0 0,3%). Odnotowano takze
nieznaczny wzrost cen w zakresie ubezpieczen (0 0,1%). Mniej niz we wrzeéniu br. konsumenci
ptacili natomiast za wyroby kosmetyczne i perfumeryjne (0 0,4%).

Wzrost cen towar6w i ustug konsumpcyjnych w pazdzierniku br., w poréwnaniu

z analogicznym miesigcem ub. roku, wyniost 3,4% (wobec wzrostu o 3,8% we wrze$niu br.)

iznalazt sig ponizej gomej - ~
. } Rys.2. Dynamika cen towarow i uslug konsumpcyjnych
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(0 4,9%), a takze towardw i ustug
w zakresie transportu (0 6,0%), ktére podniosty ten wskaznik odpowiednio o 1,20 pkt proc.,
1,06 pkt proc. i 0,55 pkt proc. Nizsze ceny odziezy i obuwia (0 4,6%) obnizyty wskaznik w tym okresie

0 0,23 pkt proc.
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Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
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Rys.5 Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
oraz kursow walut w 2012 r.
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