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Koniunktura konsumencka - maj 2021r.

W maju 2021 r. odnotowano znacz3aca poprawe zarowno
obecnych, jak i przysztych nastrojow konsumenckich

w stosunku do poprzedniego miesigca. Biezacy wskaz-
nik ufnosci konsumenckiej (BWUK), syntetycznie opisu-
jacy obecne tendencje konsumpcji indywidualnej, wy-
niost -14,6° i byt 0 7,9 p. proc. wyzszy w stosunku do po-
przedniego miesiaca.

4’ 7,9 p. proc.

Zmiana biezacego wskaznika
ufnosci konsumenckiej
(BWUK)

Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (BWUK) w maju 2021 r.

Wszystkie sktadowe wskaznika uzyskaty wartosci wyzsze niz przed miesigcem. Najwieksze
wzrosty odnotowano dla ocen przysztej sytuacji ekonomicznej kraju (o 14,7 p. proc.) oraz
obecnej sytuacji ekonomicznej kraju (o 7,2 p. proc.). Dla pozostatych sktadowych wskaznika
wzrosty ksztattowaty sie nastepujaco: 6,6 p. proc. dla oceny obecnej mozliwosci dokonywania
waznych zakupow, 6,2 p. proc. dla oceny obecnej sytuacji finansowej gospodarstwa domo-
wego oraz 5,0 p. proc. dla oceny przysztej sytuacji finansowej gospodarstwa domowego.

W odniesieniu do maja 2020 r. obecna wartos¢ BWUK jest wyzsza o 15,5 p. proc.

Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (WWUK) w maju 2021r.

Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (WWUK), syntetycznie opisujacy oczekiwane
w najblizszych miesigcach tendencje konsumpcji indywidualnej, wzrdst o 10,9 p. proc. w sto-
sunku do poprzedniego miesigca i uksztattowat sie na poziomie -8,9°

Na wzrost wartosci wskaznika wptynety wszystkie jego sktadniki. Najwigkszy wzrost odnoto-
wano dla oceny przysztego poziomu bezrobocia (o 21,9 p. proc.). Dla pozostatych sktadowych
wskaznika wzrosty ksztattowaty sie nastepujaco: 14,7 p. proc. dla oceny przysztej sytuacji eko-
nomicznej kraju, 5,0 p. proc. dla oceny przysztej sytuacji finansowej gospodarstwa domowego
oraz 1,9 p. proc. dla oceny mozliwosci przysztego oszczedzania pieniedzy.

W maju br. WWUK osiagnat wartosc o 28,4 p. proc. wyzsza niz w analogicznym miesigcu
2020 r.

Dla 88,0% respondentow obecna sytuacja epidemiologiczna miata wptyw na odpowiedzi do-
tyczace koniunktury konsumenckiej (odpowiedzi na pytania dodatkowe w zwigzku z zagroze-
niem koronawirusem COVID-19 zamieszczone zostaty w zataczniku).

@ Obydwa wskazniki ufnosci konsumenckiej moga przyjmowac wartosci od —100 do +100. Wartos$¢ dodatnia
oznacza przewage liczebng konsumentow nastawionych optymistycznie nad konsumentami nastawionymi pe-
symistycznie, natomiast wartoS¢ ujemna oznacza przewage liczebng konsumentow nastawionych pesymistycz-
nie nad konsumentami nastawionymi optymistycznie. W okresie 04-13.05.2021 r. przeprowadzono metoda
wywiadu telefonicznego 1248 wywiadow.

INFORMACJE SYGNALNE

20.05.2021r.

Biezacy wskaznik ufnosci
konsumenckiej (BWUK) jest
wyzszy 0 7,9 p. proc. w sto-
sunku do poprzedniego mie-
sigca

Wyprzedzajacy wskaznik uf-
nosSci konsumenckiej (WWUK)
wzrost 0 10,9 p. proc. w sto-
sunku do poprzedniego mie-
sigca

Dla 88,0% respondentow
obecna sytuacja epidemiolo-
giczna miata wptyw na odpo-
wiedzi na pytania dotyczace
koniunktury konsumenckiej



Tablica 1. Biezgcy wskaznik ufnosci konsumenckiej

' B ) Biezacy wskaznik ufnosci
Ouces badania | “gospocrsta comowege. | MM oGSl syt | ol o
ankietowego e ekonomicznej kraju w: ecne do Wskaznik uf- ! ytuac
: ko.nywame noédi konsu- nansowej gqspodarstwg do-
miesiacach 12 miesig- | 12 miesia- szych 12 upow BWUK bJ dok ) J_ .
Rok Kwartat cach cach miesigcach DI _0 onywania waz
Miesiac " 5 . J . nych zakupow
saldo ocen w procentach
Lata
2006 -18,2 -6,1 -26,2 -13,0 -1, 14,9
2007 -10,9 -1,9 17,7 -6,6 1,3 71
2008 -10,6 -4,5 -16,6 -9,7 1,2 -8,0
2009 -18,1 11,1 -40,0 -26,5 -16,1 -22,3
2010 -17,2 -8,2 31,2 -18,9 -9,2 -16,9
2011 22,4 14,6 -41,5 -30,8 -15,9 -25,0
2012 -25,4 -18,5 -46,5 -38,0 -19,3 -29,5
2013 21,9 -13,6 -45,2 31,2 -21,6 -26,7
2014 -15,7 73 -29,9 18,4 13,7 -17,0
2015 -10,7 2,8 -21,5 11,4 -8,2 -10,9
2016 -3,9 0,9 -11,0 -9,4 2,5 -5,2
2017 0,1 2,8 1,8 -1,8 9,2 2,4
2018 0,6 3,6 8,7 2,8 12,8 5,7
2019 4,8 6,3 9,7 1,2 16,4 7,7
2020 -6,5 -8,4 24,9 29,1 13,4 -16,4
Kwartaty
2020 I 1,8 2,0 2,4 -8,7 13,1 2,1
I 9,5 -19,7 -32,3 -47,8 -34,0 -28,7
Il -5,9 -4,6 27,8 21,7 -12,7 14,6
v 12,4 -11,5 -41,9 -38,0 -19,8 24,7
2021 I -13,2 -8,9 48,4 -34,1 17,7 24,4
Miesigce
2020 01 42 2,0 3,7 -7,7 16,1 3,7
02 -0,8 2,4 1,9 -8,4 1,5 1,3
03 1,9 1,7 15 -10,1 1,5 1,3
04 9,1 -30,5 -30,5 -64,5 47,3 -36,4
05 -11,0 -19,6 -35,6 -48,9 -35,7 -30,1
06 -8,3 -8,9 -30,8 -30,1 -19,0 19,4
07 -5,5 33 24,4 -18,4 -15,7 13,4
08 A -5,1 29,4 24,4 12,6 -15,2
09 -7,8 -5,5 -29,7 22,4 -9,8 -15,0
10 -9,0 -8,9 -33,7 31,4 17,1 -20,0
1 -13,2 -15,5 -46,2 -45,9 -25,1 -29,2
12 -15,0 -9,9 -45,7 -36,7 17,1 24,9
2021 01 -12,9 -1, -48,6 -35,7 17,1 -25,1
02 -13,2 -7,8 -50,2 -35,0 -20,0 -25,2
03 13,4 -7,7 -46,3 -31,5 -16,0 -23,0
04 11,9 -8,1 -44,5 31,4 -16,7 -22,5
05 -5,7 3,1 -37,3 -16,7 -10,1 -14,6




Wykres 1. Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (BWUK) oraz jego wartosci sktadowe wedtug
miesiecy w latach 2018-2021
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Wykres 2. Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (BWUK) oraz jego wartosci sktadowe wedtug lat
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Tablica 2. Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej

Okres badania | Zmiany sytuacji . P Zmiany poziomu ni
ankietowego ﬂnans):)v:ej goJ- Zm'a”Y, ogolnej bezroybzcia (ze Oszczedzanie V\Lsf:zzgr:ik
spod sytuacji ekono- . . L
podarstwa micznej kraju znakiem przeciw pieniedzy konsu-
Rok Kwartat | domowego nym) menckiej
Miesigc b d f g WWUK
saldo ocen w procentach
Lata
2006 -6,1 -13,0 -6,3 -48,3 -18,5
2007 -1,9 -6,6 17,6 -40,7 -7,9
2008 -4,5 -9,7 5,1 -37,2 -11,6
2009 -11,1 -26,5 -54,6 -37,1 -32,5
2010 -8,2 -18,9 34,4 -32,0 -23,5
2011 14,6 -30,8 -37,0 -36,1 -29,8
2012 -18,5 -38,0 -53,3 -36,9 -36,7
2013 -13,6 -31,2 -53,7 -36,1 -33,7
2014 -7,3 18,4 -31,1 -30,5 -21,8
2015 -2,8 11,4 -19,7 -26,3 -15,1
2016 0,9 -9,4 -7,8 -18,0 -8,6
2017 2,8 -1,8 8,5 -10,6 -0,3
2018 3,6 2,8 12,6 -7,5 2,9
2019 6,3 1,2 7,7 0,8 4,0
2020 -8,4 -29,1 -39,4 -0,9 -19,5
Kwartaty
2020 I 2,0 -8,7 0,3 -0,4 -1,7
I -19,7 -47,8 -68,9 -8,8 -36,3
Il -4,6 -21,7 -38,5 3,5 -15,3
v -11,5 -38,0 -50,7 2,1 24,5
2021 I -8,9 -34,1 47,4 34 -21,7
Miesiagce

2020 01 2,0 -7,7 2,4 11 -0,6
02 2,4 -8,4 -0,7 -2,0 22,2
03 1,7 -10,1 -0,7 -0,2 -2,3
04 -30,5 -64,5 -71,7 -18,3 -47,7
05 -19,6 -48,9 -73,2 7,4 -37,3
06 -8,9 -30,1 -55,8 -0,6 -23,9
07 33 -18,4 -37,0 b4 -13,6
08 -5,1 24,4 -40,3 4,0 -16,5
09 -5,5 22,4 -38,2 2,2 -16,0
10 -8,9 =314 -40,8 4,3 -19,2
1 -15,5 -45,9 -58,8 -0,4 -30,1
12 -9,9 -36,7 -52,4 2,4 24,2
2021 01 -11,1 -35,7 -49,5 5,2 -22,7
02 -7,8 -35,0 -48,7 2,4 -22,3
03 -7,7 -31,5 -43,9 2,5 -20,2
04 -8,1 =314 42,5 2,9 -19,8
05 -3,1 -16,7 -20,6 4,8 -8,9

Wyprzedzajacy wskaznik uf-
nosci konsumenckiej jest
Srednia sald ocen zmian sy-
tuacji finansowej gospodar-
stwa domowego, ogolnej sy-
tuacji ekonomicznej kraju,
trendow poziomu bezrobocia
(ze znakiem przeciwnym)

i oszczedzania pieniedzy

w najblizszych 12 miesiacach



Wykres 3. Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (WWUK) oraz jego wartosci sktadowe we-
dtug miesiecy w latach 2018-2021
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Wykres 4. Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (WWUK) oraz jego wartosci sktadowe we-
dtug lat
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Zatacznik

Pytania dodatkowe w zwigzku z sytuacja epidemio-
logiczng (zagrozenie koronawirusem COVID-19)

W maju 2021 r. dla 42,2% respondentow obecna sytua-
¢ 8 8 0 0/ cja epidemiologiczna stanowi duze zagrozenie dla ich
] (o] osobistego zdrowia (spadek o 12,4 p. proc. w porowna-

niu do poprzedniego miesiaca).

respondentow deklarowato

wptyw sytuacji epidemiolo-
gicznej na odpowiedzi dot.
koniunktury konsumenckiej
(w kwietniu byto to 90,1%)

Wptyw obecnej sytuacji epidemiologicznej na odpowiedzi dotyczace koniunktury konsu-

menckiej Znaczny wptyw sytuacji epi-
demiologicznej na odpowie-
dzi na pytania dotyczace ko-
niunktury konsumenckiej za-
deklarowato 34,9% respon-
dentow

Sposrod respondentow deklarujgcych wptyw sytuacji epidemiologicznej na odpowiedzi doty-
czace koniunktury konsumenckiej, 53,1% okreslito go jako umiarkowany, a 34,9% jako
znaczny. Dla 12,0% respondentow obecna sytuacja nie mata zadnego wptywu na odpowiedzi.

Wykres 1. Wptyw obecnej sytuacji epidemiologicznej (koronawirus COVID-19) na odpowiedzi - struk-
tura odpowiedzi (%)

V2021 53,1 12,0

IV 2021 50,8 9,9

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

mznaczny ®umiarkowany © zaden

Obawa utraty pracy lub zaprzestania prowadzenia wtasnej dziatalnosci w zwigzku z obecna

sytuacja epidemiologiczng Zdecydowana obawe utraty
pracy lub zaprzestania pro-
wadzenia wtasnej dziatalno-
Sci wyrazito 5,7% responden-
tow

Sposrod os6b pracujacych (60,5% respondentow), zdecydowana obawe utraty pracy lub za-

przestania prowadzenia wtasnej dziatalnosci odczuwa 5,7% respondentow. W przypadku wa-
riantow odpowiedzi ,mozliwe” i ,raczej nie” odsetek odpowiedzi wynosit odpowiednio 15,2%
oraz 34,3%. Odsetek osob pracujacych, ktore nie maja obaw, wyniost 41,6%. Niewielka liczba
respondentéw pracujacych (3,2%) nie miata zdania.



Wykres 2. Obawa przed utrata pracy lub zaprzestaniem prowadzenia wtasnej dziatalnosci w zwiazku
z obecna sytuacja epidemiologiczna (koronawirus COVID-19) - struktura odpowiedzi dla
pracujacych (%)

v2021 [ 34,3 41,6 3,2

V2021 Wi 34,8 37,3 2,9
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mzdecydowanie tak mmozliwe raczej nie nie nie mam zdania

Jakim zagrozeniem jest obecna sytuacja epidemiologiczna dla zdrowia populacji Polski jako

catosci Dla 42,2% respondentow
obecna sytuacja epidemiolo-
giczna stanowi duze zagroze-
nie dla zdrowia populacji
Polski jako catosci

Dla 42,2% respondentow obecna sytuacja epidemiologiczna stanowi duze zagrozenie dla
zdrowia populacji Polski jako catosci. Przecigtne zagrozenie odczuwa 46,9% odpowiadajacych
na pytania. Mate zagrozenie deklaruje 9,0%, zas brak zagrozenia stwierdzito zaledwie 1,9% re-
spondentow.

Wykres 3. Jakie zagroZenie stanowi obecna sytuacja epidemiologiczna (koronawirus COVID-19) dla
zdrowia populacji Polski jako catosci - struktura odpowiedzi (%)

v 2021 422 46,9 90 19
IV 2021 54,6 39,8 53
0,3
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m duze zagrozenie przecietne zagrozenie mate zagrozenie brak zagrozenia

Jakim zagrozeniem jest obecna sytuacja epidemiologiczna dla osobistego zdrowia

Dla 29,0% respondentow
obecna sytuacja epidemiolo-
giczna stanowi duze zagroze-
nie dla ich osobistego zdro-
wia

Dla 29,0% respondentow obecna sytuacja epidemiologiczna stanowi duze zagrozenie dla ich
osobistego zdrowia. 49,5% odpowiadajacych na pytania odczuwa przecigtne zagrozenie. Mate
zagrozenie deklaruje 18,4%, natomiast brak zagrozenia stwierdzito 3,1% respondentow.



Wykres 4. Jakie zagrozenie stanowi obecna sytuacja epidemiologiczna (koronawirus COVID-19) dla
osobistego zdrowia - struktura odpowiedzi (%)

V 2021 49,5 18,4 3,1
1V 2021 49,0 12,8 1,9
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m duze zagrozenie przecietne zagrozenie mate zagrozenie brak zagrozenia

Jakim zagrozeniem jest obecna sytuacja epidemiologiczna dla gospodarki w Polsce

Wedtug 61,1% respondentow obecna sytuacja epidemiologiczna stanowi duze zagrozenie dla
gospodarki w Polsce. Przecigtne zagrozenie dla gospodarki odczuwa 35,5% odpowiadajacych
na pytania. Mate zagrozenie deklaruje tylko 2,8%, natomiast brak zagrozenia stwierdzito zale-

dwie 0,6% respondentow.

Wykres 5. Jakie zagroZenie stanowi obecna sytuacja epidemiologiczna (koronawirus COVID-19) dla
gospodarki w Polsce - struktura odpowiedzi (%)

v 2021 61,1 35,5 2,8
0,6
IV 2021 71,6 26,2 1,9
0,3
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m duze zagrozenie przecietne zagrozenie mate zagrozenie brak zagrozenia

Jakim zagrozeniem jest obecna sytuacja epidemiologiczna dla osobistej sytuacji finansowej

W przypadku 16,9% respondentow obecna sytuacja epidemiologiczna stanowi duze zagroze-
nie dla ich osobistej sytuacji finansowej. Przecietne zagrozenie odczuwa 41,1% odpowiadaja-
cych na pytania dotyczace koniunktury konsumenckiej. Mate zagrozenie deklaruje 28,3%, na-
tomiast brak zagrozenia stwierdzito 13,7% respondentow.

Dla 61,1% respondentow
obecna sytuacja epidemiolo-
giczna stanowi duze zagroze-
nie dla gospodarki w Polsce

W przypadku 16,9% respon-
dentow obecna sytuacja epi-
demiologiczna stanowi duze
zagrozenie dla ich osobistej
sytuacji finansowej



Wykres 6. Jakie zagrozenie stanowi obecna sytuacja epidemiologiczna (koronawirus COVID-19) dla
Pana/Pani osobistej sytuacji finansowej - struktura odpowiedzi (%)

v 2021 16,9 41,1 28,3 13,7
IV 2021 215 4,4 25,6 1,5
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m duze zagrozenie przecietne zagrozenie mate zagrozenie brak zagrozenia

Jakim zagrozeniem jest obecna sytuacja epidemiologiczna dla codziennego zycia w lokalnej
spotecznosci

Dla 20,9% respondentow obecna sytuacja epidemiologiczna stanowi duze zagrozenie dla co-
dziennego zycia w lokalnej spotecznosci. Przecigtne zagrozenie odczuwa 59,5% odpowiadaja-
cych na pytania dotyczace koniunktury konsumenckiej. Mate zagrozenie deklaruje 17,5%, na-
tomiast brak zagrozenia stwierdzito 2,1% respondentow.

Wykres 7. Jakie zagrozenie stanowi obecna sytuacja epidemiologiczna (koronawirus COVID-19) dla
codziennego zycia w Pana/Pani lokalnej spotecznosci - struktura odpowiedzi (%)

V 2021 20,9 59,5 17,5 21

IV 2021 30,7 55,1 13,6 06
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m duze zagrozenie przecietne zagrozenie mate zagrozenie brak zagrozenia

Dla 20,9% respondentow
obecna sytuacja epidemiolo-
giczna stanowi duze zagroze-
nie dla codziennego zycia w
lokalnej spotecznosci



Tablica 1. Pytania dodatkowe (odsetki odpowiedzi) - sytuacja epidemiologiczna (zagrozenie korona-

wirusem COVID-19)

) Marzec 2021 Kwiecien Maj 2021
WYSZCZEGOLNIENIE
2021
Jaki wptyw na Pana/Pani odpowiedzi miata znaczny 394 393 34,9
obecna sytuacja epidemiologiczna umiarkowany 495 50.8 531
(koronawirus COVID-19)?
zaden 11,1 9,9 12,0
. . . . zdecydowanie tak 42 37 34
Czy w zwigzku z obecng sytuacja epidemiolo- i ' d
giczng (koronawirus COVID-19), obawia sig mozliwe s M4 92
Pan/Pani utraty pracy lub zaprzestania prowa-
dzenia wtasnej dziatalnosci? raczej nie 22,8 21,0 20,8
nie 19,0 22,5 25,2
nie mam zdania 1,5 1,8 1,9
nie dotyczy (dla osob
niepracujacych) 40,7 39,6 39,5
Jakim zagrozeniem, Pana/Pani zdaniem, jest duze zagrozenie 44,6 54,6 42,2
obecna sytuacja epidemiologiczna (koronawi- przecietne zagrozenie 476 398 46.9
rus COVID-19) dla zdrowia populacji Polski jako
catoici? mate zagrozenie 7,5 5,3 9,0
brak zagrozenia 0,3 0,3 1,9
Jakim zagrozeniem, Pana/Pani zdaniem, jest duze zagrozenie 33,8 36,3 29,0
obecna sytuacja epidemiologiczna (koronawi- przecietne zagrozenie 473 49.0 495
rus COVID-19) dla Pana/Pani osobistego zdro-
wia? mate zagrozenie 16,2 12,8 18,4
brak zagrozenia 2,7 1,9 3,1
Jakim zagrozeniem, Pana/Pani zdaniem, jest duze zagrozenie 692 716 611
obecna sytuacja epidemiologiczna (koronawi-
rus COVID-19) dla gospodarki w Polsce? przecietne zagrozenie 28,1 26,2 355
mate zagrozenie 2,2 1,9 2,8
brak zagrozenia 0,5 0,3 0,6
Jakim zagrozeniem, Pana/Pani zdaniem, jest duze zagrozenie 214 215 16,9
obecna sytuacja epidemiologiczna (koronawi- przecietne zagrozenie 436 ey 51
rus COVID-19) dla Pana/Pani osobistej sytuacji
finansowej? mate zagrozenie 25,2 25,6 28,3
brak zagrozenia 9,8 1,5 13,7
Jakim zagrozeniem, Pana/Pani zdaniem, jest duze zagrozenie 281 30,7 20,9
obecna sytuacja epidemiologiczna (koronawi- przecietne zagrozenie 564 55,1 595
rus COVID-19) dla codziennego zycia w
Pana/Pani lokalnej spotecznoéci? mate zagrozenie 14,4 13,6 17,5
brak zagrozenia 1,1 0,6 2,1

W przypadku cytowania danych Gtownego Urzedu Statystycznego prosimy o zamieszczenie
informacji: ,Zrodto danych GUS”, a w przypadku publikowania obliczef dokonanych na da-
nych opublikowanych przez GUS prosimy o zamieszczenie informacji: ,Opracowanie wtasne

na podstawie danych GUS".
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Opracowanie merytoryczne: Rozpowszechnianie:
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Tel: 42 684 56 11 Tel: 695 255 011
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Tel: 22 608 34 91, 22 608 38 04

e-mail: obslugaprasowa@stat.gov.pl o @GUS_STAT

o @GlownyUrzadStatystyczny

Powiazane opracowania

Koniunktura w przetworstwie przemystowym, budownictwie, handlu i ustugach w kwietniu 2021 roku

Biuletyn Statystyczny Nr 3/2021

Temat dostepny w bazach danych

Dziedzinowa Baza Wiedzy Warunki Zycia Ludnosci

"


mailto:obslugaprasowa@stat.gov.pl
https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/koniunktura/koniunktura/koniunktura-w-przetworstwie-przemyslowym-budownictwie-handlu-i-uslugach-kwiecien-2021-roku,3,101.html
https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/inne-opracowania/informacje-o-sytuacji-spoleczno-gospodarczej/biuletyn-statystyczny-nr-32021,4,110.html
http://swaid.stat.gov.pl/SitePagesDBW/WarunkiZyciaLudnosci.aspx

