GLOWNY URZAD STATYSTYCZNY Warszawa, 23. 12. 2015 .

Informacja sygnalna

Koniunktura konsumencka?
Grudzien 2015r.

W grudniu 2015 r. biezgce i przyszte nastroje konsumenckie pogorszyty
sie w poréwnaniu do listopada br. Wartosci gtéwnych wskaznikéw
powrdcity do poziomu podobnego jak w pazdzierniku br.

Biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (BWUK), syntetycznie opisujgcy obecne
tendencje konsumpcji indywidualnej spadt o 5,4 p. proc. w stosunku do poprzedniego miesigca
I uksztattowat sie na poziomie -9,3.

Spadly wartosci wszystkich sktadowych wskaznika. W najwiekszym stopniu pogorszyty sie
oceny dotyczgce przysziej sytuacji ekonomicznej kraju (spadek o 13,9 p. proc.). Dla
pozostatych sktadowych wskaznika odnotowano spadki w granicach od 1,2 do 5,2 p. proc.

W poréwnaniu do grudnia 2014 r. obecna wartos¢ BWUK jest wyzsza o 3,2 p. proc.

W 2015 r. wartos¢ BWUK wyniosta -10,9 i byta o0 6,1 p. proc. wyzsza nizw 2014 r.

Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej (WWUK), syntetycznie opisujgcy
oczekiwane w najblizszych miesigcach tendencje konsumpcji indywidualnej spadt o 5,4 p. proc.
w stosunku do poprzedniego miesigca i uksztattowat sie na poziomie -13,7.

Ws$rdd sktadowych wskaznika najbardziej pogorszyty sie przewidywania dotyczgce przysztej
sytuacji ekonomicznej kraju (spadek o 13,9 p. proc.). Jako jedyna poprawita sie warto$é
sktadowej wskaznika dotyczaca przysztego oszczedzania pieniedzy (wzrost o 3,4 p. proc.).

W poréwnaniu do grudnia 2014 r. obecna wartos¢ WWUK jest wyzsza o 4,2 p. proc.

W 2015 r. wartos¢ WWUK wynosita -15,1 i byta 0 6,7 p. proc. wyzsza nizw 2014 r.

1 Od stycznia 2004 r. badanie koniunktury konsumenckiej prowadzone jest z czestotliwoscig miesieczng — jako badanie
wspoine Gtéwnego Urzedu Statystycznego oraz Narodowego Banku Polskiego. W grudniu 2015 r. przeprowadzono 1 454
wywiadéw w okresie 07 — 16. 12. 2015 r. (w tym 80 metodg CATI).

Najwazniejszymi wskaznikami, obliczanymi na podstawie przeprowadzonych badan, sg: 1) biezgcy wskaznik
ufnosci konsumenckiej — obrazujgcy biezgce tendencje zmian w konsumpcji indywidualnej (tablica |) oraz
2) wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej — obrazujgcy oczekiwane w najblizszych miesigcach zmiany
w tendencjach konsumpcji indywidualnej (tablica Il). Obydwa wskazniki ufno$ci konsumenckiej mogg przyjmowac
wartosci od -100 do +100. Warto§¢ dodatnia oznacza przewage liczebng konsumentéw nastawionych
optymistycznie nad konsumentami nastawionymi pesymistycznie, natomiast warto§¢ ujemna oznacza przewage
liczebng konsumentéw nastawionych pesymistycznie nad konsumentami nastawionymi optymistycznie. Szczegétowe
wyjasnienia metodologiczne badania przedstawiono w publikacji ,Koniunktura konsumencka. Tendencje zmian
pazdziernik 2003 — styczen 2004”.

Od czerwca 2004 r. wyniki badan publikowane sg w comiesiecznych ,Informacjach sygnalnych” zamieszczanych
na stronie internetowej GUS oraz Biuletynie Statystycznym.



Tablica|l. BIEZACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIEJ
(DANE ROCZNE, KWARTALNE | MIESIECZNE)

Biezgcy wskaznik ufnosci konsumenckiej jest srednig sald ocen zmian sytuacji finansowej gospodarstwa
domowego, zmian ogdlnej sytuacji ekonomicznej kraju oraz obecnego dokonywania waznych zakupow.

Okres badania Zmiany sytuacji finansowej Zmiany ogo0lnej sytuaciji Obecne Wskaznik
ankietowego gospodarstwa domowego w: ekonomicznej kraju w: dokonywa- ufnosci kon-

ostatnich 12 | najblizszych | ostatnich 12 | najblizszych | nie waznych | o cpie;

Rok Kwartat miesigcach | 12 miesigcach | miesigcach | 12 miesigcach | Zzakupow BWUK

Miesigc a b c d e
w procentach
Lata
1997 # -21,6 -11,0 -12,8 -10,0 -13/4 -13,8
1998 -28,6 -19,2 -22,3 -17,0 -16,6 -20,8
1999 -36,3 -25,3 -37,9 -29,7 -21,0 -30,0
2000 -40,6 -26,8 -45,8 -29,5 -25,8 -33,7
2001 -39,7 -25,8 -51,8 -32,2 -27,8 -35,5
2002 -39,6 -27,8 -52,9 -35,1 -32,1 -37,5
2003 -38,1 -24.5 -51,7 -35,2 -29,4 -35,8
2004 -33,1 -22,3 -49,5 -30,8 -23,3 -31,8
2005 -27,0 -12,0 -38,5 -16,7 -16,4 -22,1
2006 -18,2 -6,1 -26,2 -13,0 -11,1 -14,9
2007 -10,9 -1,9 -17,7 -6,6 1.3 -7,1
2008 -10,6 -4,5 -16,6 -9,7 1,2 -8,0
2009 -18,1 -11.1 -40,0 -26,5 -16,1 -22,3
2010 -17,2 -8,2 -31,2 -18,9 -9,2 -16,9
2011 -22,4 -14,6 -41,5 -30,8 -15,9 -25,0
2012 -25,4 -18,5 -46,5 -38,0 -19,3 -29,5
2013 -21,9 -13,6 -45,2 -31,2 -21,6 -26,7
2014 -15,7 -7,3 -29,9 -18,4 -13,7 -17,0
2015 -10,7 -2,8 -21,5 -11,4 -8,2 -10,9
Kwartaty
2014 I -18,6 -9,0 -35,8 -22,7 -16,3 -20,5
I -16,5 -6,0 -29,1 -17,5 -15,0 -16,8
11 -14,3 -7,0 -30,3 -20,3 -12,7 -16,9
v -13,6 -7,0 -24,6 -13,3 -10,7 -13,8
2015*» | -13,3 -4,7 -27,9 -17,0 -11.5 -14,9
Il -11,2 -3,0 -23,3 -10,6 -9,9 -11,6
11 -10,2 -2,2 -19,6 -9,0 -7,1 -9,6
v -8,1 -1,3 -15,1 -8,9 -4,3 -7,5
Miesigce

2014 01 -17,9 -10,4 -36,5 -21,1 -15,3 -20,2
02 -19,8 -8,4 -34,1 -22,2 -16,0 -20,1
03 -18,0 -8,2 -36,6 -24,7 -17,6 -21,0
04 -17,2 -8,6 -31,3 -19,6 -13,6 -18,1
05 -17,2 -5,5 -29,2 -17,1 -16,0 -17,0
06 -15,0 -3,9 -26,9 -15,8 -15,4 -15,4
07 -15,4 -6,8 -31,1 -17,6 -14,4 -17,1
08 -16,7 -8,8 -33.4 -25,2 -13,3 -19,5
09 -10,8 -5,5 -26,5 -18,2 -10,2 -14,2
10 -14,1 7,7 -25,7 -11,9 -11,0 -14,1
11 -13,8 -8,6 -26,0 -16,2 -9,8 -14,9
12 -12,8 -4,7 22,1 -11,7 -11,4 -12,5
2015 01 -11,4 -2,6 -23,2 -13,2 -8,3 -11,7
02 -14,3 -5,9 -31,6 -19,5 -11,6 -16,6
03 -14,2 -5,8 -28,8 -18,4 -14,8 -16,4
04 -9,0 -1,8 -23,8 -12,3 -7,4 -10,9
05 -13,0 -4,8 -24,9 -14,5 -10,9 -13,6
06 -11,6 -2,4 21,4 -5,1 -11,5 -10,4
07 -11,8 -1,9 -22,2 -9,6 -9,1 -10,9
08 -8,2 -0,6 -17,8 -4,8 -8,2 -7,9
09 -10,6 -3,9 -18,8 -12,5 -3,9 -9,9
10 -9,2 -3,9 -19,1 -11,4 -3,3 -9,4
11 -6,9 2,6 -10,4 -0,7 -4,0 -3,9
12 -8,1 -2,6 -15,6 -14,6 -5,4 -9,3

*) kwiecien, lipiec, pazdziernik
**) Dokonano korekty danych kwartalnych za 2015 r., wynikajgcej ze zmian metodologicznych wprowadzonych w pierwszej kolejnosci dla

miesiecznych danych wynikowych, a nastepnie dla danych kwartalnych. Zakres wprowadzonych zmian wynosi od 0,0 do 1,6 p. proc.



Wykres la. BIEZACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIEJ (BWUK) ORAZ JEGO WARTOSCI
SKLADOWE WEDLUG LAT
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Tablica Il. WYPRZEDZAJACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIEJ
(DANE ROCZNE, KWARTALNE | MIESIECZNE)

Wyprzedzajacy wskaznik ufnosci konsumenckiej jest srednig sald ocen zmian sytuacji finansowej
gospodarstwa domowego, ogolnej sytuacji ekonomicznej kraju, trendéw poziomu bezrobocia (ze znakiem
przeciwnym) i oszczedzania pieniedzy w najblizszych 12 miesigcach.

Okres badania Zmiany sytuacji _ .. | Zmiany poziomu Wskaznik
ankietowego finansowej gospo- | ZMiany 0golne; bezrobocia | Oszczedzanie | ufnosci
darstwa sytuacji ekono- | (ze znakiem pienigdzy kon-
Rok d micznej kraju przeciwnym) kiej
Kwartat omowego sumenckie)
Miesiac b d f g WWUK
w procentach
Lata
1997 » -11,0 -10,0 -15,0 -51,4 -21,9
1998 -19,2 -17,0 -27,3 -55,0 -29,6
1999 -25,3 -29,7 -53,1 -57,6 -41.,4
2000 -26,8 -29,5 -62,0 -60,1 -44,6
2001 -25,8 -32,2 -68,0 -60,1 -46,5
2002 -27,8 -35,1 -63,8 -64,6 -47,8
2003 -24,5 -35,2 -54,1 -65,4 -44.8
2004 -22,3 -30,8 -30,3 -58,8 -35,7
2005 -12,0 -16,7 -24.,8 -54,6 -27,2
2006 -6,1 -13,0 -6,3 -48,3 -18,5
2007 -1,9 -6,6 17,6 -40,7 -7,9
2008 -4,5 -9,7 51 -37,2 -11,6
2009 -11,1 -26,5 -54,6 -37,1 -32,5
2010 -8,2 -18,9 -34,4 -32,0 -23,5
2011 -14,6 -30,8 -37,0 -36,1 -29,8
2012 -18,5 -38,0 -53,3 -36,9 -36,7
2013 -13,6 -31,2 -53,7 -36,1 -33,7
2014 -7,3 -18,4 -31,1 -30,5 -21,8
2015 -2,8 -11,4 -19,7 -26,3 -15,1
Kwartaly

2014 I -9,0 -22,7 -35,4 -32,0 -24.8
1 -6,0 -17,5 -28,2 -30,3 -20,5

1] -7,0 -20,3 -31,5 -30,2 -22,3

v -7,0 -13,3 -29,5 -29,4 -19,8

2015*%) | -4,7 -17,0 -28,2 -26,8 -19,2
] -3,0 -10,6 -16,3 -27,5 -14,4

1] -2,2 -9,0 -18,8 -27,1 -14,3

v -1,3 -8,9 -154 -23,7 -12,3

Miesigce

2014 01 -10,4 -21,1 -37,4 -33,8 -25,7
02 -8,4 -22,2 -36,3 -30,0 -24,2

03 -8,2 -24.7 -32,4 -32,1 -24.4

04 -8,6 -19,6 -29,5 -31,0 -22,2

05 -5,5 -17,1 -27,6 -32,0 -20,6

06 -3,9 -15,8 -27,4 -27,9 -18,8

07 -6,8 -17,6 -27,5 -33,0 -21,2

08 -8,8 -25,2 -34,9 -31,0 -25,0

09 -5,5 -18,2 -32,1 -26,5 -20,6

10 -1,7 -11,9 -28,4 -29,3 -19,3

11 -8,6 -16,2 -33,3 -30,7 -22,2

12 -4,7 -11,7 -26,9 -28,4 -17,9

2015 01 -2,6 -13,2 -27,2 -22,8 -16,5
02 -5,9 -19,5 -31,0 -30,2 -21,7

03 -5,8 -18,4 -26,5 -27,3 -19,5

04 -1,8 -12,3 -16,8 -25,9 -14,2

05 -4.8 -14,5 -20,8 -28,7 -17,2

06 -2,4 -5,1 -11,4 -27,9 -11,7

07 -1,9 -9,6 -16,2 -29,6 -14,3

08 -0,6 -4,8 -20,1 -27,4 -13,2

09 -3,9 -12,5 -20,3 -24,3 -15,3

10 -3,9 -11,4 -20,1 -24,7 -15,0

11 2,6 -0,7 -10,0 -25,0 -8,3

12 -2,6 -14,6 -16,0 -21,6 -13,7

*) kwiecien, lipiec, pazdziernik

**) Dokonano korekty danych kwartalnych za 2015 r., wynikajgcej ze zmian metodologicznych wprowadzonych w pierwszej kolejnosci dla

miesiecznych danych wynikowych, a nastepnie dla danych kwartalnych. Zakres wprowadzonych zmian wynosi od 0,0 do 1,6 p. proc.



Wykres Illa. WYPRZEDZAJACY WSKAZNIK UFNOSCI KONSUMENCKIEJ (WWUK) ORAZ JEGO WARTOSCI
SKLADOWE WEDLUG LAT
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Oszczedzanie pienigdzy

Opracowanie merytoryczne: Rozpowszechnianie:
Departament Badan Spotecznych Rzecznik Prasowy Prezesa GUS
i Warunkéw Zycia Artur Satora
Urszula Wagrowska Tel: 22 608 3475, 22 608 3009
Tel: 22 608 35 74 e-mail: rzecznik@stat.qov.pl

e-mail: u.wagrowska@stat.gov.pl

Wiecej na: http://stat.qov.pl/obszary-tematyczne/koniunktura/koniunktura/
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