GLOWNY URZAD STATYSTYCZNY Warszawa, 20.04.2015

Opracowanie sygnalne

Dynamika sprzedazy detalicznej w marcu 2015 r.

W marcu br. odnotowano wzrost sprzedazy detalicznej' w cenach statych w skali roku
0 6,6% (wobec wzrostu o 2,4% przed miesigcem oraz o 3,3% w marcu ub. roku). W poréwnaniu
z lutym br. mial miejsce wzrost sprzedazy detalicznej o 17,1% (wobec wzrostu przed rokiem
0 12,5%).

SPRZEDAZ DETALICZNA TOWAROW (ceny state)
analogiczny okres roku poprzedniego=100
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Dynamika sprzedazy detalicznej ksztattowata sie nastepujgco:

Ceny state Ceny biezgce
Struktura
Wyszczegolnienie Il 2015 I-111 2015 [l 2015 I-111 2015 W%
I-111 111
11 2015= | lll 2014= I 2015= | 1l 2014=
Z N 2014= Z = 2014= |I-111 2015
=100 =100 —100 =100 =100 ~100
Ogotem.............coiiiiiiiiiie,
w tym: 117,21 106,6 104,4 117,4 103,0 100,7 100,0
Pojazdy samochodowe, motocykle,
(074 o7 1SR 115,5 104,4 101,9 114,4 100,1 98,0 10,2
Paliwa state, ciekte i gazowe........... 113,2 99,9 97,7 115,5 89,6 87,0 15,2
Zywnos$é, napoje i wyroby
tytoniowe. ..o 117,9 114,1 108,8 117,9 111,3 106,1 27,2
Pozostata sprzedaz detaliczna
w niewyspecjalizowanych sklepach.. 115,6 109,6 108,8 115,8 108,3 107,5 11,5
Farmaceutyki, kosmetyki, sprzet
ortopedyCzny..........ccvviiiiiinininnnn. 108,3 109,0 109,4 108,3 109,3 109,9 6,1
Tekstylia, odziez, obuwie............... 128,0 113,0 111,9 129,0 107,1 106,2 54
Meble, rtv, agd.........cccooeiiiiiinn. . 121,1 110,0 106,9 121,1 109,3 106,2 7,3
Prasa, ksigzki, pozostata sprzedaz
w wyspecjalizowanych sklepach..... 114,8 115,7 117,0 115,0 116,3 117,2 5,0
Pozostate...........coooeviiiiii, 122,3 90,6 90,6 122,4 89,2 89,3 11,2




Sprzedaz detaliczna w cenach statych w marcu br. byta wyzsza niz przed rokiem w wigkszo$ci
grup. Sposrod grup 0 znaczgcym udziale w sprzedazy detalicznej ogétem najwyzszy wzrost
odnotowano w podmiotach handlujgcych zywnoscig, napojami i wyrobami tytoniowymi (o 14,1%
wobec spadku przed rokiem o 8,8%), co byto zwigzane m.in. z pdzniejszg datg Swigt Wielkanocnych
w ub. roku (tzw. efekt kalendarza). Wzrost zaobserwowano réwniez w jednostkach prowadzgcych
pozostatg sprzedaz detaliczng w niewyspecjalizowanych sklepach (o 9,6%) oraz w podmiotach
zajmujgcych sie sprzedazg pojazdow samochodowych, motocykli, czesci (0 4,4%).

W pozostatych grupach o nizszym udziale w sprzedazy detalicznej ogotem zwigkszyta sie
sprzedaz w grupowaniach: ,prasa, ksigzki, pozostata sprzedaz w wyspecjalizowanych sklepach”
(0 15,7%) ,tekstylia, odziez, obuwie” (o 13,0%), ,meble, rtv, agd” (o 10,0%) oraz ,farmaceutyki,
kosmetyki, sprzet ortopedyczny” (0 9,0%).

Znaczny spadek sprzedazy wykazaly natomiast podmioty z grupy ,pozostate” (0 9,4%).
W okresie styczen-marzec br. sprzedaz detaliczna zwiekszyta sie w poréwnaniu z analogicznym

okresem ub. roku o 4,4% (wobec wzrostu o0 5,5% w 2014 r.).

SPRZEDAZ DETALICZNA TOWAROW W MARCU 2015 R. (ceny state)
analogiczny okres roku poprzedniego=100
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pojazdy paliwa state, Zywnos¢, pozostata farmaceutyki, tekstylia, odziez, meble, prasa, ksigzki, pozostate
samochodowe, ciekle i gazowe napoje sprzedaz detaliczna  kosmetyki, obuwie rtv, pozostata sprzedaz
motocykle, czgsci i wyroby W niewyspecijalizo- sprzet agd w wyspecjalizowanych
tytoniowe wanych sklepach ortopedyczny sklepach

! Grupowania przedsiebiorstw dokonano na podstawie Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci 2007 (PKD 2007), zaliczajac
przedsiebiorstwo do okreslonej kategorii wg przewazajacego rodzaju dziatalno$ci, zgodnie z aktualnym w omawianym
okresie stanem organizacyjnym. Odnotowane zmiany (wzrost/spadek) wolumenu sprzedazy detalicznej w poszczegdlnych
grupach rodzajow dziatalno$ci przedsigbiorstw moga zatem réwniez wynika¢ ze zmiany przewazajgcego rodzaju
dziatalno$ci przedsigbiorstwa oraz zmian organizacyjnych (np. potaczenia przedsigbiorstw). Nie ma to wpltywu na
dvnamike sbrzedazv detalicznei ogotem.

Opracowanie merytoryczne: Rozpowszechnianie:
Departament Handlu i Ustug Rzecznik Prasowy Prezesa GUS
Jolanta Biernat Artur Satora

e-mail: rzecznik@stat.aov.pl

Wiecej na: http://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/ceny-handel/
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