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Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych

w lutym 2018 r.

+99,8

w porownaniu z poprzednim
miesigcem (styczen 2018 r.)

Ceny towarow i ustug konsumpcyjnych w lutym 2018 r.,
w stosunku do poprzedniego miesigca obnizyty sie

0 0,2% (w tym towarow - o 0,3%, przy utrzymujacych sie

na tym samym poziomie cenach ustug). W poréwnaniu
z analogicznym miesigcem ub. roku, ceny towarow

i ustug konsumpcyjnych wzrosty o 1,4% (w tym ustug
-02,3% i towarow - o0 1,0%).

Tablica 1. Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych w styczniu i lutym 2018 r.

1 2018* 112018 1-11 2018
WYSZCZEGOLNIENIE 12017= XII'2017= 112017= XII 2017= 12018= 1-11 2017=
=100 =100 =100 =100 =100 =100
OGOLEM 101,9 100,3 101,4 100,1 99,8 101,6
Zywnos¢ i napoje
104,8 101,2 103,4 100,8 99,6 104,1
bezalkoholowe
Napoje alkoholowe
. . 101,2 100,5 101,0 100,7 100,2 101,1
i wyroby tytoniowe
Odziez i obuwie 95,5 96,1 95,8 94,7 98,5 95,6
Uzytkowanie mieszkania
P .. 102,1 100,3 102,1 100,4 100,1 102,1
lub domu i nosniki energii
Wyposazenie mieszkania i prowa-
. 100,3 100,5 100,5 100,7 100,2 100,4
dzenie gospodarstwa domowego
Zdrowie 101,8 100,4 101,9 100,7 100,3 101,8
Transport 98,8 99,4 98,0 98,8 99,4 98,4
tacznosé 102,0 100,2 100,6 98,8 98,6 101,3
Rekreacja i kultura 102,5 100,9 101,5 100,9 100,0 102,0
Edukacja 102,1 100,3 102,1 100,3 100,1 102,1
Restauracje i hotele 103,0 100,4 103,0 100,5 100,2 103,0
Inne towary i ustugi 99,9 99,8 100,1 100,2 100,4 100,0

* Dane obliczone po dokonaniu corocznej zmiany systemu wag, ktory stanowi struktura wydatkow

gospodarstw domowych (bez spozycia naturalnego) z roku poprzedzajacego rok badany.

INFORMACJE SYGNALNE

15.03.2018 r.

W porownaniu z poprzednim
miesigcem, w lutym 2018 r.
mniej ptacono gtownie za
odziez i obuwie (0 1,5%) oraz
w zakresie tgcznosci (0 1,4%)



Coroczna zmiana systemu wag

Gtowny Urzad Statystyczny, podobnie jak w latach ubiegtych, w lutym br. dokonat aktualizacji
systemu wag stosowanego w obliczeniach wskaznika cen towarow i ustug konsumpcyjnych.
System wag oparty jest na strukturze wydatkow gospodarstw domowych na zakup towarow

i ustug konsumpcyjnych z roku poprzedzajacego rok badany, uzyskanej z badania budzetow
gospodarstw domowych. W Swietle tych badan w wydatkach konsumpcyjnych gospodarstw
domowych w 2017 r. nastapity roznice w poszczegolnych grupach majacych znaczenie

w strukturze konsumpgji.

Wzrost m. in. udziat wydatkow w zakresie restauracji i hoteli, zdrowia, transportu, wyposaze-
nia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego oraz zywnosci i napojow bezalkoho-
lowych. Obnizyt sie natomiast m. in. udziat wydatkow w zakresie tacznosci oraz odziezy

i obuwia. W zwiazku z tym odnotowano inny wptyw zmian cen w poszczegolnych grupach na
wskaznik cen towarow i ustug konsumpcyjnych ogotem, niz obserwowany przy obliczeniach
wstepnych danych za styczen br. W styczniu br. w stosunku do stycznia ub. roku ceny towa-
row i ustug konsumpcyjnych wzrosty o 1,9% i byty na porownywalnym poziomie wobec
wstepnie szacowanego wzrostu. Wedtug ostatecznych danych wskaznik cen towardow i ustug
konsumpcyjnych za styczen br. w stosunku do poprzedniego miesiaca nie ulegt zmianie wo-
bec wstepnie szacowanego (wzrost cen o0 0,3%).

Tablica 2. System wag stosowany w obliczeniach wskaznikow cen towarow i ustug konsumpcyjnych
w latach 2014-2018

WYSZCZEGOLNIENIE 2014 2015 2016 2017 2018
Zywnos¢ i napoje
24,64 24,36 24,04 24,28 24,36
bezalkoholowe
Napoje alkoholowe
. . 6,56 6,53 6,56 6,38 6,19
i wyroby tytoniowe
Odziez i obuwie 5,02 5,35 5,47 5,68 5,37
Uzytkowanie mieszkania
PR .. 21,70 21,06 21,04 20,53 20,35
lub domu i nosniki energii
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
4,59 4,85 4,99 514 5,25
gospodarstwa domowego
Zdrowie 5,22 5,20 5,45 5,56 5,69
Transport 9,24 9,02 8,72 8,63 8,74
tacznosc 5,41 5,28 5,27 5,20 4,87
Rekreacja i kultura 6,36 6,42 6,63 6,89 6,92
Edukacja 1,17 1,04 1,01 0,97 1,00
Restauracje i hotele 4,56 5,24 5,04 5,23 5,71
Inne towary i ustugi 5,53 5,65 5,78 5,51 5,55

W styczniu 2018 r. w stosunku
do stycznia 2017 r. ceny towa-
row i ustug konsumpcyjnych
wzrosty 0 1,9% i byty na po-
rownywalnym poziomie wo-
bec wstepnie szacowanego
wzrostu

W porownaniu z rokiem po-
przednim, w obliczeniach
wskaznika cen towarow

i ustug konsumpcyjnych

w 2018 r. najbardziej wzrost
udziat wydatkow w zakresie
restauracji i hoteli (0 0,48
p. proc.)



Wptywy zmian cen na wskaznik cen towarow i ustug konsumpcyjnych ogotem

W lutym br. w porownaniu z poprzednim miesigcem najwiekszy wptyw na wskaznik cen towa-
row i ustug konsumpcyjnych ogotem miaty nizsze ceny zywnosci (0 0,4%), odziezy i obuwia

(0 1,5%) oraz w zakresie tgcznosci (o 1,4%), ktore obnizyty wskaznik odpowiednio o 0,10

p. proc., 0,08 p. proc. i 0,07 p. proc. Wyzsze ceny w zakresie mieszkania (o0 0,1%) podwyzszyty
ten wskaznik o 0,03 p. proc. W poréwnaniu z miesigcem analogicznym poprzedniego roku
wyzsze ceny zywnosci (o 3,6%) oraz w zakresie mieszkania (o0 1,8%) podniosty ten wskaznik
odpowiednio 0 0,79 p. proc. i 0,46 p. proc. Nizsze ceny odziezy i obuwia (o 4,2%) oraz w zakre-
sie transportu (o 2,0%) obnizyty wskaznik odpowiednio 0 0,22 p. proc. i 0,18 p. proc.

Wykres 1. Wptyw zmian cen wybranych grup towaréw i ustug konsumpcyjnych w lutym 2018 r.
(zmiana w p. proc. do okresu poprzedniego)

W lutym 2018 r. najwigkszy
wptyw na wskaznik cen towa-
row i ustug konsumpcyjnych
ogotem miaty nizsze ceny
paliw do prywatnych Srodkow
transportu oraz ustug tele-
komunikacyjnych, ktore ob-
nizyty ten wskaznik odpo-
wiednio o 0,08 p. proc.

i 0,07 p. proc.

Owoce 0,04
Ubezpieczenia

Ustugi transportowe
Gastronomia

Wyroby farmaceutyczne
Warzywa

Mieso

Odziez

Ustugi telekomunikacyjne -0,07

Paliwa do prywatnych Srodkoéw transportu -0,08

-0,1 -0,08 -0,06 -0,04 -0,02 0 0,02 0,04 0,06
Wykres 2. Ceny towardw i ustug konsumpcyjnych (zmiana w % do okresu poprzedniego)
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Wykres 3. Ceny towarow i ustug konsumpcyjnych (zmiana w % do analogicznego okresu
roku poprzedniego)

4,0 W lutym 2018 r. wskaznik cen
_________________________________________________ i towarow i ustug konsumpcyj-
30 Celinflacyjny 2,5 S~ odchylenie od celu nych znajdowat sie ponizej
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Rade Polityki Pienigznej
(2,5% +/-1p. proc.)
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Wykres 4. Wskaznik cen towardw i ustug konsumpcyjnych (CP1) oraz zharmonizowany wskaznik cen
konsumpcyjnych (HICP) (zmiana w % do analogicznego okresu roku poprzedniego)
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Tablica 3. Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych w styczniu i lutym 2018 r.
12018 112018 I-11 2018
WYSZCZEGOLNIENIE XI12017= | 12017= | 12018= | 112017= | XII2017= | I-112017=
=100 =100 =100 =100 =100 =100
OGOLEM 100,3 101,9 99,8 101,4 100,1 101,6
Towary 100,3 101,5 99,7 101,0 100,0 101,3
Ustugi 100,1 102,8 100,0 102,3 100,1 102,6




12018 112018 1-112018
WYSZCZEGOLNIENIE X1l 2017= 12017= 12018= 11 2017= X1l 2017= I-11 2017=
=100 =100 =100 =100 =100 =100
ZYWNOSC | NAPOJE
101,2 104,8 99,6 103,4 100,8 104,1
BEZALKOHOLOWE
Zywnosé 101,2 105,1 99,6 103,6 100,8 104,3
w tym:
Ryz 101,1 101,7 99,9 100,6 101,1 101,2
Maka 102,6 101,4 99,7 100,5 102,2 101,0
Pieczywo 100,8 104,4 100,4 104,6 101,3 104,5
Makarony i produkty
99,8 101,8 100,2 102,3 100,0 102,0
makaronowe
Mieso 100,2 104,3 99,3 103,7 99,5 104,0
w tym:
Migso wotowe 100,5 103,8 100,1 104,0 100,6 103,9
Migso cielece 100,5 102,5 100,4 103,2 100,8 102,9
Migso wieprzowe 99,7 102,9 97,7 101,4 97,5 102,1
Mieso drobiowe 100,4 106,2 99,9 105,8 100,3 106,0
Wedliny 100,4 104,7 99,5 104,1 99,9 104,4
Ryby i owoce morza 100,6 101,3 100,1 100,8 100,8 101,0
Mleko, sery i jaja 100,1 110,3 99,1 108,7 99,2 109,5
w tym:
Mleko 100,3 102,8 99,4 102,3 99,7 102,5
Jogurt, Smietana, napoje
. 100,4 108,7 100,1 108,3 100,5 108,5
i desery mleczne
Sery i twarogi 100,4 103,8 99,3 102,7 99,7 103,2
Jaja 98,9 143,2 96,8 135,7 95,7 139,4
Oleje i ttuszcze 99,2 114,3 98,1 111,3 97,3 112,8




12018 112018 I-11 2018
WYSZCZEGOLNIENIE XI12017= 12017= 12018= 112017= XII 2017= I-11 2017=
=100 =100 =100 =100 =100 =100
Ttuszcze roslinne 101,3 102,9 99,3 101,3 100,6 102,1
Ttuszcze zwierzece 97,7 124,9 97,1 120,5 94,8 122,7
w tym masto 97,5 126,5 97,0 121,8 94,6 1241
Owoce 106,9 112,6 102,5 112,7 109,6 112,6
Warzywa 104,5 102,7 98,4 95,1 102,8 98,8
Cukier 96,5 79,2 91,1 71,9 87,8 75,5
Napoje bezalkoholowe 100,7 101,4 100,2 101,6 100,9 101,5
w tym:
Kawa 100,3 102,9 100,6 103,2 100,8 103,0
Herbata 100,5 102,3 99,9 102,1 100,4 102,2
Kakao i czekolada w proszku 101,7 103,3 100,6 103,2 102,3 103,2
Wody mineralne lub zrodlane 101,0 99,9 100,3 100,5 101,4 100,2
Soki owocowe i warzywne 101,8 101,7 101,2 102,5 103,0 102,1
NAPOJE ALKOHOLOWE | WYROBY
TYTONIOWE 100,5 101,2 100,2 101,0 100,7 101,1
Napoje alkoholowe 100,6 100,5 100,1 100,4 100,7 100,5
Wyroby tytoniowe 100,3 103,1 100,3 102,4 100,7 102,7
ODZIEZ | OBUWIE 96,1 95,5 98,5 95,8 94,7 95,6
w tym:
Odziez 95,7 94,3 98,5 94,5 94,3 YA
Obuwie 96,9 97,8 98,4 98,5 95,3 98,2
MIESZKANIE 100,3 101,8 100,1 101,8 100,4 101,8
UZYTKOWANIE MIESZKANIA LUB
DOMU | NOSNIKI ENERGII 100,3 102,1 100,1 102,1 100,4 102,1




12018 112018 1-11 2018
WYSZCZEGOLNIENIE XI12017= 12017= 12018= 112017= X1l 2017= I-11 2017=
=100 =100 =100 =100 =100 =100
w tym:
Optaty na rzecz wtascicieli 100,4 103,4 100,4 103,1 100,8 103,3
Zaopatrywanie w wode 100,3 101,6 100,0 101,3 100,3 101,5
Wywoz Smieci 101,4 103,6 100,9 104,0 102,3 103,8
Ustugi kanalizacyjne 100,5 102,0 100,1 101,9 100,6 101,9
Nosniki energii 100,1 101,7 99,9 101,8 100,0 101,7
Energia elektryczna 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Gaz 100,0 98,0 100,0 98,9 100,0 98,4
Opat 100,3 109,5 99,7 108,6 100,0 109,0
Energia cieplna 100,2 100,3 100,1 100,6 100,3 100,4
WYPOSAZENIE MIESZKANIA
| PROWADZENIE GOSPODARSTWA 100,5 100,3 100,2 100,5 100,7 100,4
DOMOWEGO
w tym:
Meble, artykuty dekoracyjne,
P . 100,8 100,8 100,3 101,0 101,1 100,9
sprzet oSwietleniowy
Urzadzenia gospodarstwa
100,3 98,8 100,2 99,0 100,5 98,9
domowego
Srodki czyszczace i konserwujace 100,8 99,7 100,1 100,1 100,9 99,9
Ustugi zwigzane z prowadzeniem
100,6 104,2 100,4 104,1 101,0 104,2
gospodarstwa domowego
ZDROWIE 100,4 101,8 100,3 101,9 100,7 101,8
w tym:
Wyroby farmaceutyczne 100,2 100,6 100,3 100,8 100,5 100,7
Urzadzenia i sprzet terapeutyczny 99,9 101,9 100,2 102,0 100,2 102,0
Ustugi lekarskie 100,5 104,2 100,4 104,0 100,9 104,1




12018 112018 1-11 2018
WYSZCZEGOLNIENIE XI12017= 12017= 12018= 112017= X1l 2017= I-11 2017=
=100 =100 =100 =100 =100 =100
Ustugi stomatologiczne 100,8 104,2 100,4 104,2 101,2 104,2
Ustugi szpitalne i sanatoryjne 101,2 99,4 101,0 100,3 102,2 99,9
TRANSPORT 99,4 98,8 99,4 98,0 98,8 98,4
w tym:
Srodki transportu 99,0 93,7 100,5 95,1 99,5 94,4
w tym samochody osobowe 99,0 93,3 100,5 94,8 99,5 94,0
Paliwa do prywatnych Srodkow
100,8 99,0 98,4 97,2 99,2 98,1
transportu
Olej napedowy 101,2 99,2 98,5 97,7 99,6 98,4
Benzyna 100,9 99,3 98,6 97,6 99,5 98,5
Gaz ciekty i pozostate paliwa do
. . 99,3 96,1 97,3 93,0 96,6 94,5
prywatnych Srodkow transportu
Ustugi transportowe 91,2 102,2 102,5 101,6 93,4 101,9
£ACZNOSC 100,2 102,0 98,6 100,6 98,8 101,3
w tym:
Sprzet telekomunikacyjny 97,5 86,8 99,3 86,6 96,8 86,7
Ustugi telekomunikacyjne 100,2 102,4 98,6 101,1 98,8 101,8
REKREACJA | KULTURA 100,9 102,5 100,0 101,5 100,9 102,0
w tym:
Sprzet audiowizualny,
.. 99,4 97,3 99,9 97,2 99,2 97,2
fotograficzny i informatyczny
Ustugi zwigzane z rekreacja
) 102,7 105,3 98,0 1014 100,7 103,3
i kultura
w tym:
Ustugi zwigzane z rekreacja
99,9 101,7 100,4 102,5 100,3 102,1

i sportem



12018 112018 I-11 2018
WYSZCZEGOLNIENIE XII 2017= 12017= 12018= 112017= XII 2017= I-11 2017=
=100 =100 =100 =100 =100 =100
Ustugi zwiazane z kultura 103,7 106,6 97,2 101,0 100,8 103,8
w tym optaty radiowo-
L. 106,1 109,6 95,1 99,8 100,9 104,6
-telewizyjne
Ksiazki 98,4 93,2 102,3 93,5 100,7 93,4
Gazety i czasopisma 101,8 103,9 99,8 105,1 101,6 104,5
Artykuty piSmienne, malarskie,
. . 100,3 102,0 100,2 102,1 100,5 102,1
kreslarskie
Turystyka zorganizowana 100,3 103,3 100,6 102,7 100,9 103,0
Turystyka zorganizowana w kraju 100,4 102,3 100,9 102,9 101,3 102,6
Turystyka zorganizowana
. 100,2 104,2 100,3 102,5 100,6 103,3
za granica
EDUKACJA 100,3 102,1 100,1 102,1 100,3 102,1
RESTAURACJE | HOTELE 100,4 103,0 100,2 103,0 100,5 103,0
INNE TOWARY | UStUGI 99,8 99,9 100,4 100,1 100,2 100,0
w tym:
Higiena osobista 100,6 100,2 100,1 100,4 100,8 100,3
w tym:
Ustugi fryzjerskie, kosmetyczne
. . 100,8 103,6 100,3 103,7 101,1 103,6
i pielegnacyjne
Artykuty do higieny osobistej
. . 100,6 99,7 100,1 99,8 100,8 99,8
i kosmetyki
Opieka spoteczna 101,7 104,0 100,3 103,9 102,0 103,9
Ubezpieczenia 97,1 97,1 102,0 98,7 99,1 97,9
Ustugi finansowe Swiadczone
. . . 100,0 100,8 89,9 85,7 89,9 93,1
przez banki i inne instytucje




Opracowanie merytoryczne:
Departament Handlu i Ustug
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