GLOWNY URZAD STATYSTYCZNY Warszawa, 12.05.2017

Opracowanie sygnalne

Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych

Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych w kwietniu 2017 r., w stosunku do poprzedniego
miesigca, wzrosly o 0,3% (w tym ustug — o 0,7%, a towaréw — o 0,1%). W poszczegélnych
grupach towaréw i ustug konsumpcyjnych odnotowano zréznicowang dynamike cen.
Najwiekszy wplyw na wskaznik cen towaréw i ustug konsumpcyjnych ogétem miaty w tym
okresie wyzsze ceny odziezy i obuwia (o0 3,0%), w zakresie transportu (0 0,7%) oraz mieszkania
(o0 0,2%), ktére podwyzszyly wskaznik odpowiednio o 0,16 p. proc., 0,07 p. proc. i 0,04 p. proc.
Nizsze ceny napojéw alkoholowych i wyrobéw tytoniowych (o 0,4%) obnizyly ten wskaznik
0 0,02 p. proc.
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Rys.1. Ceny towarow i uslug konsumpcyjnych
w latach 2016-2017
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W kwietniu br. ceny zywnosci pozostaty na poziomie obserwowanym przed miesigcem
(wobec spadku o 0,5% w marcu br.). Najbardziej podrozato migso (przecietnie o 0,9%, w tym migso
wieprzowe — o 3,3%, wotowe i cielece — o 0,6%, wedliny — o 0,4%, przy spadku cen migsa
drobiowego — o 0,6%). Wiecej niz przed miesigcem konsumenci ptacili takze za ryz (o 0,4%),
pieczywo (0 0,3%) oraz warzywa (0 0,1%). Ceny makarondw i produktéw makaronowych pozostaty
na poziomie notowanym w poprzednim miesigcu. W kwietniu br. nizsze byly natomiast ceny maki
(0 3,0%), ttuszczow zwierzecych (0 2,1%) i roslinnych (o 1,8%). Tansze niz w marcu br. byty owoce
(0 0,9%) oraz ryby i owoce morza, a takze cukier (po 0,4%). Mniej niz przed miesigcem konsumenci
ptacili rGwniez za artykuly w grupie ,mleko, sery i jaja” (przecietnie o 0,3%, w tym za jaja — 0 0,9%,
sery i twarogi — o 0,5%, jogurty, $mietane, napoje i desery mleczne — o 0,1%, przy wzroscie cen
mleka — 0 0,2%). Ceny napojow bezalkoholowych w poréwnaniu z poprzednim miesigcem obnizyty
sie 0 0,2%. Mniej niz w marcu br. ptacono za kakao i czekolade w proszku (o0 1,3%), soki owocowe
(0 1,1%) oraz wody mineralne lub zrédlane (o0 0,2%). Ceny herbaty utrzymaly sie na poziomie
notowanym przed miesigcem. Wzrosty natomiast ceny kawy, a takze sokow warzywnych i owocowo-
-warzywnych (po 0,2%). Za wyroby tytoniowe nalezato zaptaci¢ o 0,6%, a za napoje alkoholowe
0 0,3% mniej niz w poprzednim miesigcu.

Wprowadzanie na rynek nowej kolekcji wiosenno-letniej spowodowato, iz w kwietniu br.
ceny obuwia i odziezy uksztattowaty sie na poziomie odpowiednio 0 4,5% i 2,4% wyzszym niz
w marcu br.

Ceny towarow i ustug zwigzanych z mieszkaniem wzrosty w kwietniu br. o 0,2%. Podrozato
uzytkowanie mieszkania lub domu i nosniki energii (0 0,2%). Zanotowano wzrost optat za wywéz
$mieci (0 0,7%), a takze zaopatrywanie w wode oraz ustugi kanalizacyjne (po 0,2%). Podniesiono
optaty za najem mieszkania (o 0,4%). Ceny nosnikdw energii byly wyzsze niz w marcu br. o 0,1%.
Wprowadzenie nowych taryf za paliwa gazowe wptyneto na wzrost cen gazu (o 0,6%). Nieznacznie
wiecej niz przed miesigcem pfacono takze za opat (0 0,1%). Ceny energii elektrycznej i cieplnej
pozostaty na poziomie obserwowanym w poprzednim miesigcu. W kwietniu br. ceny towarow i ustug
w zakresie wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego obnizyty sie o 0,1%.
Tansze byty srodki czyszczace i konserwujgce (0 0,4%) oraz urzgdzenia gospodarstwa domowego
(o 0,3%). Ceny mebli, artykutdw dekoracyjnych, sprzetu oswietleniowego pozostaty na poziomie
notowanym w marcu br. Wiecej niz w poprzednim miesigcu ptacono natomiast za ustugi zwigzane
Z prowadzeniem gospodarstwa domowego (0 0,4%) oraz artykuty wtdkiennicze (o 0,1%).



W  kwietniu br. wzrosty optaty zwigzane ze zdrowiem (o 0,2%). Podrozaly ustugi
stomatologiczne (o 0,3%). Wiecej nalezato zaptaci¢ za ustugi lekarskie oraz urzadzenia i sprzet
terapeutyczny (po 0,2%). Odnotowano takze nieznaczny wzrost cen wyrobdéw farmaceutycznych
(0 0,1%). Ceny ustug szpitalnych i sanatoryjnych utrzymaty sie na poziomie notowanym w poprzednim
miesigcu.

Ceny w zakresie transportu byty wyzsze niz w marcu br. o 0,7%. W wyniku podwyzek
obserwowanych w zakresie pasazerskiego transportu powietrznego, wiecej niz w poprzednim
miesigcu konsumenci ptacili za ustugi transportowe (0 11,9%). W kwietniu br. wzrosty takze ceny
samochodow osobowych (o 0,5%). Mniej niz przed miesigcem ptacono natomiast za paliwa do
prywatnych srodkéw transportu (przecietnie o 0,9%, w tym za gaz ciekly — 0 2,2%, olej napedowy
—0 1,2%, a benzyne — 0 0,6%).

Opfaty zwigzane z tgcznoscig w kwietniu br. pozostaly na poziomie notowanym przed
miesigcem. Odnotowano spadek cen sprzetu telekomunikacyjnego (o 1,9%).

W kwietniu br. wzrosty ceny w zakresie rekreacji i kultury (o 0,3%). Konsumenci wiecej
niz w poprzednim miesigcu ptacili za turystyke zorganizowang (przecietnie o 1,2%, w tym za
granicg — 0 1,4%, a w kraju — o 1,1%). Odnotowano wzrost cen gazet i czasopism (0 0,9%) oraz
ksigzek (o 0,3%). Nieznacznie wiecej niz w marcu br. ptacono za sprzet audiowizualny,
fotograficzny i informatyczny oraz artykuly piSmienne, malarskie, kre$larskie (po 0,1%).
Obnizono natomiast ceny ustug zwigzanych z kulturg (o 0,2%).

Optaty dotyczgce edukacji pozostaty na poziomie notowanym w marcu br.

Ceny w restauracjach i hotelach byly wyzsze niz w poprzednim miesigcu o 0,2%. Ustugi
w zakresie zakwaterowania podrozaty o 0,8%.

Sposréd innych towaréw i ustug, w kwietniu br. wiecej niz w poprzednim miesigcu
ptacono za artykuty do higieny osobistej i kosmetyki oraz ustugi fryzjerskie, kosmetyczne
i pielegnacyjne (po 0,2%). Odnotowano takze nieznaczny wzrost cen w zakresie ubezpieczen
i opieki spotecznej (po 0,1%).

Wzrost cen towaréw i ustug konsumpcyjnych w kwietniu br., w poréwnaniu z analo-
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wskaznik odpowiednio o 0,73 p. proc., 0,67 p. proc. i 0,38 p. proc. Nizsze ceny odziezy i obuwia
(0 5,3%) obnizyty ten wskaznik o 0,31 p. proc.
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Rys. 4. Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych
w latach 2016 i 2017
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Rys. 5. Ceny towarow i ustug konsumpcyjnych
oraz kursy walut w latach 2016 i 2017
zmiana w % do XI1 2015r.
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