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Informacje biezace Wyniki wstepne

Warszawa, 2014.11.13

Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
w pazdzierniku 2014 r.

Ceny towarow i ustug konsumpcyjnych w pazdzierniku 2014 r., utrzymaty sie przecietnie na
poziomie zblizonym do zanotowanego przed miesigcem. W poszczegdlnych grupach towarow i
ustug konsumpcyjnych odnotowano zréznicowang dynamike cen. Najwiekszy wptyw na wskaznik
cen towarow i ustug konsumpcyjnych ogétem miaty w tym okresie wyzsze ceny odziezy i obuwia (o
3,4%) oraz podwyzki optat zwigzanych z mieszkaniem (o 0,1%), ktére podwyzszyty wskaznik
odpowiednio 0 0,16 p. proc. i 0,03 p. proc. Nizsze ceny w zakresie transportu (0 0,8%), a takze

zywnosci (0 0,2%) obnizyty ten wskaZznik odpowiednio o 0,07 p. proc. i 0,04 p. proc.

X 2014 1-X 2014
Wyszczegolnienie Xll 2013= X 2013= IX 2014= I-X 2013=
=100 =100 =100 =100
OGOLEM .t 99,5 99,4 100,0 100,1
Zywnos$é, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe .. 98,3 99,0 99,9 100,4
Zywnoéé i napoje bezalkoholowe ................ 96,9 97,8 99,8 99,5
W tym ZYWNOSC ...oovvvieiiiiiiiiiiieeeee e 96,5 97,6 99,8 99,5
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ..... 103,5 103,6 100,0 103,8
Odziez i obuWwie ......cccceveerrerrceerrerrerrenenns 96,2 95,4 103,4 95,3
Mieszkanie .......ccccvreriirnnnncsensre e 100,4 100,5 100,1 101,3
Uzytkowanie mieszkania lub domu i nosniki
ENEIGI voveeeeee e 100,5 100,6 100,1 101,6
w tym nosniki energii .........cccccvn. 100,1 100,4 100,2 100,0
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego .................... 100,0 100,0 100,1 99,9
ZArOWIE ..o 99,5 100,7 99,6 100,3
Transport ... 97,8 97,0 99,2 98,2
w tym paliwa do prywatnych srodkéw
transportu .....cccceeeccee e 97,5 95,9 99,0 97,5
LACZNOSE ... 103,7 99,6 99,7 99,7
Rekreacja i kultura .........cccooericricnriennnen, 101,0 100,1 99,7 101,0
[=Lo [1]: T - TR 101,2 101,3 100,6 95,2
Restauracje i hotele ..........cccrrerrnnnnen. 101,2 101,3 100,0 101,5
Inne towary i ustugi ....cccovveeereccerecccnrnee 99,6 99,5 99,8 99,8

Opracowanie: Departament Handlu i Ustug

Kontakt w sprawach merytorycznych: Anna Bobel, tel. 22 608 35 12




Ceny zywnosci obnizyty sie w pazdzierniku br. w poréwnaniu z poprzednim miesigcem
0 0,2%, wobec wzrostu o 0,1% we wrzeéniu br. Najbardziej potaniaty owoce (0 2,2%), cukier (o

- — - N 1,5%) i migso (przecietnie
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w tym mleko — o 0,6%, jogurty,
Smietana, napoje i desery mleczne — o 0,4%, sery i twarogi — o 0,1%, przy wzroscie cen jaj — 0
0,3%). W pazdzierniku br. wiecej nalezato zaptaci¢ za warzywa (o 2,8%), ryz (o 1,3%), czekolade (o
0,8%), pieczywo oraz ryby i owoce morza (po 0,1%). W pazdzierniku br. ceny napojow
bezalkoholowych utrzymaty sie przecietnie na poziomie notowanym w poprzednim miesigcu.
Wiecej niz we wrzesniu br. ptacono za kakao i czekolade w proszku (o 0,5%), kawe (o 0,3%)
oraz herbate (0 0,2%). Obnizyty sie ceny wod mineralnych lub Zrédlanych, a takze sokow
owocowych i warzywnych (po 0,2%). Zanotowano nieznaczny wzrost cen wyroboéw tytoniowych
0 0,1%. Ceny napojéw alkoholowych pozostatly natomiast na poziomie notowanym w poprzednim
miesigcu.

Wprowadzanie na rynek nowej kolekcji jesienno — zimowej spowodowato, ze
w pazdzierniku br. nadal rosty ceny obuwia (0 4,6%) oraz odziezy (o 3,0%).

Ceny towardw i ustug zwigzanych z mieszkaniem wzrosty w pazdzierniku br. o 0,1%.
Podrozato uzytkowanie mieszkania (o 0,1%). Opfaty za zaopatrywanie w wode, ustugi
kanalizacyjne i wywo6z Smieci utrzymaty sie na poziomie notowanym we wrzesniu br. Na poziomie
zblizonym do obserwowanego przed miesigcem pozostaty takze optaty za najem mieszkania.
Ceny no$nikdw energii byly wyzsze niz we wrzesniu br. 0 0,2%. Wiecej ptacono za opat (0 0,5%)
oraz energie cieplng (o 0,3%). W pazdzierniku br. towary i ustugi w zakresie wyposazenia
mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego podrozaty o 0,1%. Wiecej niz we wrzesniu
br. ptacono za meble, artykuty dekoracyjne, sprzet oswietleniowy (o 0,5%), a takze artykuty
widkiennicze i ustugi zwigzane z prowadzeniem gospodarstwa domowego (po 0,1%). Potaniaty
natomiast srodki czyszczace i konserwujace (0 0,2%).

Opfaty zwigzane ze zdrowiem byly nizsze niz we wrzesniu br. o 0,4%. Odnotowano
sezonowy spadek cen ustug sanatoryjnych (o 16,7%). Nieznacznie tahsze byly takze wyroby
farmaceutyczne (o 0,2%) oraz urzadzenia i sprzet terapeutyczny (o 0,1%). Optaty za ustugi
szpitalne utrzymaty sie na poziomie obserwowanym we wrzesniu br. Drozsze niz przed
miesigcem byty natomiast ustugi stomatologiczne (o0 0,3%) i lekarskie (0 0,1%).



Ceny w zakresie transportu byly nizsze niz we wrzesniu br. 0 0,8%. Potaniaty ustugi
transportowe (0 1,1%) oraz paliwa do prywatnych $rodkéw transportu (przecietnie o 1,0%, w tym
benzyna — o 0,9%, a olej napedowy — o 0,8%). Mniej niz przed miesigcem pfacono takze za
samochody osobowe (0 0,7%).

Opfaty zwigzane z tacznoscia obnizono w pazdzierniku br. 00,3%. Sprzet
telekomunikacyjny potaniat 0 1,4%. W wyniku spadku optat za ustugi internetowe (0 1,7%)
obnizyty sie ceny ustug telekomunikacyjnych (o 0,3%).

Ceny towaréw i ustug zwigzanych z rekreacjq i kultura w pazdzierniku br. obnizyty sie
przecietnie 0 0,3%. Sezonowy spadek popytu na ustugi turystyczne wptynat na dalsze obnizki cen
w zakresie turystyki zorganizowanej (o 1,5%, w tym za granicg — 0 2,1%, a w kraju — 0 0,7%).
Potaniat sprzet audiowizualny, fotograficzny i informatyczny oraz gazety i czasopisma (po 0,5%).
Wiecej niz przed miesigcem nalezato zaptaci¢ natomiast za bilety do kin, teatréw i na koncerty
(0 0,4%), ustugi zwigzane z rekreacjg i sportem oraz artykuty piSmienne, malarskie i kreslarskie
(po 0,2%), a takze ksigzki (0 0,1%).

W pazdzierniku br. optaty dotyczace edukacji wzrosty 00,6%, w tym w zakresie
szkolnictwa wyzszego — 0 1,4%.

Ceny w restauracjach i hotelach utrzymaly sie na poziomie notowanym we wrzes$niu br.
Optaty za wyzywienie w stotdwkach podniesiono o0 0,2%.

Sposréd innych towaréw i ustug, w pazdzierniku br. mniej niz w poprzednim miesigcu
ptacono za ustugi finansowe $wiadczone przez banki i inne instytucje (0 11,7%) oraz artykuty
papierniczo-higieniczne i pozostate (0 0,1%). Ceny w zakresie ubezpieczenh i opieki spotecznej
utrzymaly sie przecietnie na poziomie notowanym we wrzesniu br. Wzrosty natomiast ceny srodkow
kosmetycznych i higienicznych oraz w zakresie ustug fryzjerskich, kosmetycznych i pielegnacyjnych
(po 0,2%).

Spadek cen towardw i ustug konsumpcyjnych w pazdzierniku br., w poréwnaniu
z analogicznym miesigcem ub. roku, wyniost 0,6% wobec celu inflacyjnego okreslonego przez
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yaAulfodwnsuoy moyiepfm Anpnis ameispod eu Auemodesd(

1 £10Z M ysAmowop misiepodsob

%

i

117
—_—

6,36

541

9,24

4,59

Al

21,70

6,56
—‘ 5,02

24,64

edVL0Z M
yasAulfadwnsuoy Bnisn |

MOJEMO] U2D MOMIUZEYSM UIBIUSZIIGO M

Auemosols Bem wayshg

-ooud d

—
0,01

%

0,00

02

0,01
E—

0,0

ﬂi

|
-0,02

|l
-0,02

-0,07

|
0,02

0,01
i

ﬂl

0,0

01

Ogofem

0,16

o1

0,00

3.4

0,0

_ g
bt
(p-wpw Auenwz)

1102 NyluIsizpzed m
wapobo yaAulAadwnsuoy
Bnisn | MOJEMO]} USD JIUZEYSM EU

Bnsn | mosemo) dnub uao uelwz mAdpn

—_—
-0,2

(1-wpu)
1¥10Z Mjluisizpzed m

yoaAulAodwnsuoy Bnisn | motemo) dnif uas Auenwuz

16ngsn | Aemo) auu)

ajajoy 1 afaeineysay

elyeynp]

eimmy 1 efoearyay

asouzak}

yodsuel |

JIMOIp7

ofamowop
emysiepodsob ajuszpemoad |
elueyzsanu aluszesodfgy

nbisus pflusou | nwop qn|
elueyzsalw aiuemoyizn

a1Mnqo | Z81Zpo

amojuoify Aqosfm
amojoyoy|e alodey

amojoyoy[ezaq
alodeu | 2soumiy

'€ sky




Rys. 4.

Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
Xllroku poprzedniego =100

wm kurs bankowy dolara amerykanskiego

kurs bankowy franka szwajcarskiego

T Kurs bankowy euro
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Rys. 5. Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
oraz kursow walut w 2014 r.
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