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Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych
w kwietniu 2014 r.

Ceny towaréw i ustug konsumpcyjnych w kwietniu 2014 r., utrzymaty sie przecietnie na
poziomie zblizonym do zanotowanego przed miesigcem. W poszczegoélnych grupach towaréw
i ustug konsumpcyjnych odnotowano zrdéznicowang dynamike cen. Najwiekszy wplyw
na wskaznik cen towardow i ustug konsumpcyjnych ogétem miaty w tym okresie wyzsze ceny
odziezy i obuwia (0 2,8%), ktére podwyzszyty wskaznik odpowiednio o 0,14 p. proc. Nizsze ceny
zywnosci i napojéw bezalkoholowych (o 0,5%) oraz towardw i ustug zwigzanych z tgcznoscig
(0 1,5%) obnizyly ten wskaznik odpowiednio o0 0,12 p. proc. i 0,08 p. proc.
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W kwietniu br. odnotowano spadek cen zywnosci (0 0,5% wobec 0,4% w marcu br.).

Najbardziej potaniat cukier (o 7,8%). Mniej niz przed miesigcem ptacono za make pszenng
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w marcu br. bylo takze mieso (przecietnie o 0,2%, w tym mieso drobiowe — o0 1,6%, wedliny

-0 0,2%, mieso wotowe — 0 0,1%, przy wzroscie cen miesa wieprzowego — o 1,0% i cielecego
—00,1%). W kwietniu br. ceny pieczywa oraz ryb i owocéw morza pozostaty na poziomie
notowanym w poprzednim miesigcu. Drozsze niz w marcu br. byty natomiast owoce (o0 0,7%),
a takze makarony i produkty makaronowe (o 0,4%). W kwietniu br. napoje bezalkoholowe
potaniaty przecietnie o 0,3%. Obnizyly sie ceny wod mineralnych lub zrédlanych (o 0,9%), kawy
(0 0,7%), sokéw owocowych (0 0,4%). Wiecej niz w poprzednim miesigcu ptacono za soki
warzywne i owocowo-warzywne, kakao i czekolade w proszku (po 0,9%) oraz herbate (o 0,4%).
Za wyroby tytoniowe nalezato zaptaci¢ o 0,5%, a za napoje alkoholowe o 0,2% wiecej niz
w poprzednim miesigcu.

Wprowadzanie na rynek nowej kolekcji wiosenno — letniej spowodowato, iz w kwietniu br.
ceny obuwia i odziezy uksztattowaty sie na poziomie odpowiednio 0 4,3% i 2,2% wyzszym niz
w marcu br.

Ceny towardw i ustug zwigzanych z mieszkaniem utrzymaty sie na poziomie notowanym
w marcu br. Na poziomie zblizonym do zanotowanego przed miesigcem pozostaty takze optaty
za uzytkowanie mieszkania. Zanotowano dalszy wzrost opfat za zaopatrywanie w wode i ustugi
kanalizacyjne (po 0,2%). Obnizono natomiast opfaty za wywo6z Smieci (o 0,6%). Nieznacznie
podniesiono optaty za najem mieszkania (0 0,1%). Ceny nosnikdw energii byly nizsze niz
w marcu br. 0 0,1%. Mniej niz w poprzednim miesigcu konsumenci pfacili za opat (0 0,4%) i gaz
(o0 0,1%). Podrozata natomiast energia cieplna (o 0,1%). W kwietniu br. ceny towardéw i ustug
w zakresie wyposazenia mieszkania i prowadzenia gospodarstwa domowego pozostaty na
poziomie obserwowanym przed miesigcem. Wiecej nalezato zaptacic za urzadzenia
gospodarstwa domowego oraz ustugi zwigzane z prowadzeniem gospodarstwa domowego
(po 0,1%). Tansze niz w marcu br. byly natomiast meble, artykuty dekoracyjne, sprzet

oswietleniowy (0 0,4%) oraz artykuty widkiennicze (o 0,2%).



W kwietniu br. optaty zwigzane ze zdrowiem utrzymaly sie przecietnie na poziomie
notowanym w poprzednim miesigcu. Wiecej nalezato zaptaci¢ za ustugi sanatoryjne (o 1,5%),
stomatologiczne, lekarskie oraz szpitalne (po 0,1%). Ceny wyrobow farmaceutycznych utrzymaty sie
na poziomie obserwowanym w marcu br. Potaniaty natomiast urzadzenia isprzet terapeutyczny
(0 0,1%).

Ceny w zakresie transportu byly nizsze niz w marcu o 0,1%, gtéwnie w wyniku obnizek cen
paliw do prywatnych $rodkéw transportu (przecietnie o 1,0%, w tym oleju napedowego — o 1,1%,
abenzyn — o 0,7%). Mniej niz przed miesigcem ptacono takze za samochody osobowe (0 0,3%).
Wiecej niz w marcu br. ptacono natomiast za ustugi transportowe (0 4,0%).

Optaty zwigzane z tacznoscig obnizono w kwietniu br. o 1,5%. Sprzet telekomunikacyjny
potaniat 0 1,7%, a ustugi telekomunikacyjne (o 1,5%).

W kwietniu br. wzrosty ceny w zakresie rekreacji i kultury (o 0,3%). Konsumenci wiecej
niz w poprzednim miesigcu ptacili za sprzet sportowy i kempingowy do rekreacji na wolnym powietrzu
(0 2,3%), gazety i czasopisma (0 1,8%) oraz turystyke zorganizowang (przecietnie o 1,5%, w tym za
granicg — 0 1,9%, a w kraju — o 0,8%). Odnotowano wzrost cen ustug w zakresie kultury (o 0,2%),
atakze rekreacji i sportu (0 0,1%). Mniej niz w marcu br. konsumenci ptacili za rosliny i kwiaty
(0 2,1%), sprzet audiowizualny, fotograficzny i informatyczny (o 1,0%) oraz ksigzki (0 0,2%).

W kwietniu br. optaty dotyczgce edukacji pozostaty na poziomie notowanym w marcu br.

Ceny w restauracjach i hotelach byty wyzsze niz w poprzednim miesigcu o 0,2%.

Sposrad innych towaréw i ustug, w kwietniu br. wiecej niz w poprzednim miesigcu ptacono
za artykuty do higieny osobistej i kosmetyki, ubezpieczenia, ustugi fryzjerskie, kosmetyczne
i pielegnacyjne oraz opieke spoteczng (po 0,1%).

Wzrost cen towardw i ustug konsumpcyjnych w kwietnhiu br., w poréwnaniu

z analogicznym miesigcem ub. roku, wyniost 0,3% i utrzymat sie ponizej dolnej granicy odchylen

od celu inflacyjnego okreslonego fRys_z_ Dynamika centowardwiusll_.lg konsumpeyjnych )
przez Rade Polityki Pienigzne i anaI0giczn;vn:?;gi(;?[foop1:;dﬁg;i roku =100
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(0 1,7%), a takze podwyzki cen I I I '

napojow alkoholowych i wyro- o oo WY VI VI X X X X e
béw tytoniowych (o 3,9%) oraz i e oar

zywnosci (0 0,5%), ktére pod- J

niosty ten wskaznik odpowiednio o 0,45 p. proc., 0,26 p. proc. i 0,11 p. proc. Nizsze ceny odziezy
i obuwia (0 4,4%), a takze obnizki optat zwigzanych z transportem (0 2,1%) obnizyty wskaznik

w tym okresie 0 0,23 p. proc. i 0,19 p. proc.
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Rys. 4. Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
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Rys. 5. Dynamika cen towarow i ustug konsumpcyjnych
oraz kursow walut w latach 2013 i 2014
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