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Wskazniki cen towarow i ustug konsumpcyjnych
w lipcu 2009 r.

Ceny towar6w i ustug konsumpcyjnych w lipcu 2009 r. wzrosty o 0,1%. W poszczegéinych
grupach towaréw i ustug konsumpcyjnych odnotowano zréznicowang dynamike cen. Najwiekszy
wplyw na wskaznik cen towardw i ustug konsumpcyjnych ogétem miaty w tym okresie podwyzki optat
zwigzanych z transportem (0o 2,1%), a takze wzrost cen napojéw alkoholowych i wyrobow
tytoniowych (o0 2,7%), ktére podniosty wskaznik odpowiednio o 0,19 pkt proc. i 0,16 pkt proc. Spadek
cen zywnosci (o 1,4%) obnizyt ten wskaznik o 0,32 pkt proc.

W okresie styczen — lipiec br. ceny towar6éw i ustug konsumpcyjnych wzrosty o 3,5%.
Najbardziej podniesiono optaty zwigzane z transportem (o0 9,3%), ceny napojéw alkoholowych

i wyrobéw tytoniowych (o
(Rys- 1 Dynamika cen towaréw i ustug konsumpcyjnych ) 7,2%) oraz opfaty zwigzane z
w latach 2008-2009 miesz-kaniem (o 4,2%).
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mialy podwyzki optat zwigzanych z mieszkaniem (o 7,0%) oraz wzrost cen zywnos$ci i napojow
bezalkoholowych (0 4,0%), ktére podniosty ten wskaznik odpowiednio o 1,72 pkt proc. i 0,99 pkt
proc. Dynamika cen odziezy i obuwia oraz spadek cen w zakresie transportu obnizyty wskaznik w
tym okresie odpowiednio o 0,43 pkt proc. i 0,17 pkt proc.
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Wskazniki cen towaréw i ustug konsumpcyjnych

VIl 2009 I-VII 2009
Wyszczegdlnienie X1l 2008= VIl 2008= VI 2009= I-VII 2008=
=100 =100 =100 =100
OGOLEM oo 103,5 103,6 100,1 103,5
Zywnosé, napoje bezalkoholowe
i alkoholowe oraz wyroby tytoniowe .. 104,2 105,5 99,5 105,4
Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe ................ 103,5 104,0 98,8 104.,4
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe ..... 107,2 112,1 102,7 109,7
Odziez i ObUWIE .....cccevevieeiiieeeeee e, 92,8 91,9 98,3 92,2
MI€SZKaNI€ ...oceveeieeee e 104,2 107,0 100,2 108,2
Uzytkowanie mieszkania i nosniki energii 104,9 108,3 100,2 109,9
w tym nosniki energii ...............eeeeeen. 104,8 110,1 100,1 112,6
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie
gospodarstwa domowego .................... 101,6 102,1 100,1 102,1
ZATOWIE .evvveiiiieieeeeeeeiveeveeveeeeressssssssssssessnenenes 102,4 103,0 100,2 103,1
TranSPOrt .ooocceeeeceee e 109,3 98,2 102,1 95,1
w tym paliwa do prywatnych srodkéw
raNSPOITU ... 117,1 94,0 104,1 88,5
Lacznose ... 100,0 99,4 100,0 99,8
Rekreacja i Kultura ........ccoceeevceeeiiieeciienn, 103,7 102,3 100,6 101,8
EdUKaC]a ..ocoevveeeiece e 100,4 103,4 100,0 103,9
Restauracje i hotele ..o 103,0 105,0 100,4 105,5
Inne towary i ustugi ....c.ccoeveciiiciie 102,3 103,0 100,1 102,1

Lipiec byt drugim z kolei miesigcem, w ktorym obnizyly sie ceny zywnosci (o 1,4% wobec
1,2% w czerwcu br.). Najbardziej potanialy warzywa (0 18,1%), o czym zdecydowaly czynniki
sezonowe. Wzrost podazy cukru z importu wptynat na dalszy spadek cen cukru na rynku detalicznym
(o 3,0%). W wyniku licznych promocji, tansze niz przed miesigcem byto masto (0 0,9%) i maka
(0 0,7%). Nizsze byly ceny tluszczow roslinnych i jaj (po 0,4%) oraz seréw (o 0,3%). Wiecej niz
w czerwcu br. konsumenci ptacili za owoce (0 2,7%). Niska podaz trzody chlewnej na rynku
krajowym spowodowata, iz lipiec byt kolejnym miesigcem wzrostu cen miesa, za ktére ptacono o
1,0% wiecej niz w poprzednim miesigcu. Mieso wieprzowe podrozato o 1,6%, a wotowe — 0 1,3%.
Obserwowany wzrost cen migsa przetozyt sie na dynamike cen wedlin, ktore w lipcu br. byly 0 1,3%
drozsze niz przed miesigcem. Wiecej niz w czerwcu br. nalezato zaptaci¢ za wyroby cukiernicze i
miéd (o 0,8%). W tej samej skali podrozaty ryby. Ceny napojow bezalkoholowych wzrosty
przecietnie o 0,6%, w tym herbaty — 0 0,8%, kawy — 0 0,6%, sokéw — 0 0,3%, a wod mineralnych lub
zrédlanych
— 0 0,2%. Obowigzujacy od 1 lipca br. nowy wzor banderoli, wynikajacy z podwyzki stawek podatku



akcyzowego, wplynagt na znaczny wzrost cen wyroboéw tytoniowych (o 7,0%). Nadal drozaly
napoje alkoholowe (0 0,4%).

W lipcu br., w zwigzku z wyprzedazg kolekcji sezonowej, ceny obuwia obnizyly sie o 2,3%,
a odziezy o 1,5%.

Ceny towardw i ustug zwigzanych z mieszkaniem wzrosty o 0,2%. Podrozato uzytkowanie
mieszkania (0 0,3%). W zwigzku z lokalnie podejmowanymi decyzjami o zmianach stawek opfat,
lipiec byt kolejnym miesigcem, w ktérym drozaty ustugi kanalizacyjne (o 0,7%) i zaopatrywanie
w wode (0 0,6%). W nieznacznym stopniu podniesiono takze optaty za najem mieszkania (o0 0,1%).
Ceny nosnikow energii wzrosty przecietnie o 0,1%. Podrozat opat i energia cieplna (po 0,3%). Nieco
wiecej niz przed miesigcem ptacono za towary i ustugi w zakresie wyposazenia mieszkania
i prowadzenie gospodarstwa domowego (0 0,1%).

Optaty zwigzane ze zdrowiem podniesiono w lipcu br. o 0,2%. Wiecej nalezato zaptacic¢ za
ustugi sanatoryjne (0 1,2%) i stomatologiczne (o 0,5%). Nieznacznie podrozaty artykuty farmace-
utyczne (o 0,1%).

Ceny w zakresie transportu byly wyzsze niz w ub. miesigcu o 2,1%. Zanotowano wzrost cen
paliw do prywatnych srodkéw transportu (o 4,1%). Po obnizkach cen, ktére odnotowano od poczatku
br., lipiec byt drugim z kolei miesigcem, w ktérym podrozat gaz ciekly (o 13,8%). Trwajace podwyzki
cen na Swiatowych rynkach paliw nadal wplywaty na wzrost cen benzyn silnikowych i oleju
napedowego (po 2,9%). Ceny ustug transportowych byly wyzsze przecietnie o 1,4%.

Optaty zwigzane z facznosciag utrzymaty sie na poziomie zblizonym do zanotowanego
w czerwcu br. Podrozat sprzet telekomunikacyjny (o 0,5%).

Ceny towardw i ustug zwigzanych z rekreacja i kulturg wzrosty o 0,6%. Sezonowy wzrost
popytu na ustugi turystyczne wptynat na dalsze podwyzki cen w zakresie turystyki zorganizowanej
(0 3,5%), w tym za granicg — 0 5,0%, a w kraju — o 1,8%. Wiecej niz przed miesigcem nalezato
zaptaci¢ za ksigzki przeznaczone do celdéw edukacyjnych (o 1,4%). Potaniat sprzet audiowizualny,
fotograficzny i informatyczny (o 0,8%).

W lipcu br. nadal rosty ceny w restauracjach i hotelach (o 0,4%). Ceny ustug w zakresie
zakwaterowania byty wyzsze o 1,4%.

Sposréd innych towardow i ustug, w lipcu br. podrozaty srodki do higieny osobistej (o0 0,6%)
oraz ustugi swiadczone w salonach fryzjerskich, kosmetycznych i zaktadach pielegnacyjnych
(0 0,2%). Wyzsze niz w czerwcu br. byty ceny w zakresie ubezpieczeh (o 0,6%). Koniec promoc;ji
wprowadzanych przez zaktady ubezpieczen w kwietniu br., spowodowat, ze wiecej niz w poprzednim
miesigcu konsumenci ptacili za ubezpieczenia zwigzane z mieszkaniem (0 4,8%). Zmiana kursu
ztotego wplyneta na obnizenie optat za ubezpieczenia zwigzane ze zdrowiem dla o0so6b
podrézujacych za granice (0 3,2%).



(Rys. 2.
Dynamika cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
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a Opracowany na podstawie struktury wydatkéw konsumpcyjnych gospodarstw domowych w 2008 r.
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